UCHWALA NR XIV/122/2015
RADY MIEJSKIEJ INOWROCLAWIA

z dnia 30 listopada 2015 r.

w sprawie informacji o prowadzonych dzialaniach zwiazanych z promocja Miasta
Inowroclawia oraz planem dzialania na 2016 r.

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 2 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie gminnym
(Dz.U. 22015 1. poz. 1515 1 1890) uchwala si¢, co nastepuje:

§ 1. Przyjmuje si¢ informacje¢ o prowadzonych dzialaniach zwigzanych z promocja
Miasta Inowroctawia oraz planem dziatania na 2016 r. stanowigcg zatgcznik do uchwaty.

§ 2. Wykonanie uchwaty powierza si¢ Prezydentowi Miasta Inowroctawia.

§ 3. Uchwata wchodzi w zycie z dniem podjecia.

Przewodniczacy Rady Miejskiej Inowroctawia

Tomasz Marcinkowski

Id: AEF73845-7604-4FD6-BA58-379D84D7FDS53. Podpisany Strona 1z 15



Zalacznik do Uchwaty Nr XIV/122/2015
Rady Miejskiej Inowroctawia

z dnia 30 listopada 2015 r.

Analiza prowadzonych przez Biuro Promocji dzialan zwigzanych z promocja Miasta
Inowroclawia oraz planem dzialania na
2016 rok

Stowo ,,promocja”, wg encyklopedii to ,,oddzialywanie na odbiorcow produktéw
danej firmy, polegajace na przekazaniu im informacji, ktore majag w odpowiednim stopniu
zwiekszy¢ wiedze na temat produktow lub ustug oraz samej firmy w celu stworzenia dla nich
preferencji na rynku.” Jednym z jej instrumentow jest public relations. Opracowano ponad
2000 definicji PR. Podstawowy jej schemat zawiera po pierwsze ,,organizacj¢” realizujgca
misj¢ o charakterze publicznym; po drugie ,otoczenie” tej organizacji, np. klienci,
mieszkancy, cztonkowie wtadz lokalnych; po trzecie ,relacje” pomigdzy nimi, okreslone
wzajemnymi potrzebami.

Zarzadzeniem nr 198/2015 Prezydenta Miasta Inowroctawia z 7 wrzesnia 2015 roku,
dotyczacym Regulaminu Organizacyjnego Urz¢du Miasta Inowroctawia sprawami promocji
Miasta zajmuje si¢ Wydziat Kultury, Promocji i Komunikacji Spotecznej, a takze czgsciowo -
w roznym aspekcie: Wydzial Inwestycji, Rozwoju Gospodarczego i1 Funduszy Europejskich,
Biuro Obstugi Inwestorow, Wydziat Oswiaty i Sportu oraz Referat Promocji Zdrowia.

Nalezy jednak pamigtac, ze dziatania prowadzone przez wszystkie Wydziaty Urzedu
Miasta, w mniejszym lub wigkszym stopniu kreujag wizerunek Miasta, podobnie jak
zaangazowanie 1 postawa kazdego zatrudnionego w nim pracownika.

Przedstawiony material dotyczacy dzialan promujacych kulturalny
i uzdrowiskowy Inowroclaw zostal przygotowany w Wydziale Kultury, Promocji
i Komunikacji Spolecznej.

1. Promocja Inowroclawia — cele i kierunki

Od konca XX wieku zaobserwowa¢ mozna w Europie renesans turystyki
uzdrowiskowej. Zjawisko to odnotowano rowniez w Polsce, a wigec 1w Inowroctawiu.
Czynnikdéw sprzyjajacych zapewne jest wiele, do najwazniejszych zaliczy¢é nalezy: zmiang
swiadomosci spoteczenstwa (swoistego rodzaju moda na zdrowie, ciekawos$¢ Swiata), wigksza
mobilnos¢ i generalnie demograficzne starzenie si¢ populacji. Do kuracjuszy przybywajacych
w ramach ubezpieczenia doliczy¢ nalezy pacjentow ambulatoryjnych iw coraz wigkszym
stopniu kuracjuszy komercyjnych pokrywajacych petne koszty pobytu i zabiegow.

Wiadomym jest, ze ,,przyciagaja”’ ich nietylko nowoczesne placowki
sanatoryjne, ale i oferta kulturalno - rekreacyjna. Majac tego $wiadomos$¢ staramy si¢, jako
Wydzial, przedstawia¢ Inowroctaw jako miasto z pigknym uzdrowiskiem, bogata historia,
potencjalem inwestycyjnym, waznymi wydarzeniami sportowymi i atrakcyjnymi imprezami
kulturalnymi. Wtasnie jako takie prezne miasto chcemy istnie€¢ na mapie Polski 1w
kalendarzu potencjalnych turystow — krajowych i zagranicznych. Mamy bowiem $wiadomos¢,
ze przektada si¢ to na zwigkszenie ruchu turystycznego, co z kolei powinno powodowac
stopniowy przyrost miejsc pracy i poprawe¢ koniunktury gospodarcze;j.
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Fakt wykorzystania naturalnego usytuowania miasta na olbrzymich pokladach
solnych 1wo6d mineralnych, posiadanie juz od 1876 roku wilasnego uzdrowiska i parku
uzdrowiskowego,  konsekwentne  starania wladz Miasta ojego powigkszanie
1 unowoczesnianie spowodowaty iz z dumg stwierdzi¢ mozemy, ze jest to nasz ,,produkt
turystyczny”.

Najwicksza atrakcjg parku jest t¢znia solankowa. Teren wokél tego poteznego
obiektu, ounikatowym na skal¢ europejska ksztatcie, podlega systematycznej renowacji.
Okolica tgzni wykorzystywana jest od lat do pigknych nocnych koncertow i widowisk
plenerowych, podobnie jak i muszla koncertowa, w ktorej wystepuja artysci przyciagajacy
swym repertuarem nie tylko osoby doroste, ale rowniez dzieci i mlodziez. Zachwyt - nawet
0s0b przyjezdnych - wzbudza mozliwo$¢ nieodplatnego skorzystania z terenu przeznaczonego
do publicznego grillowania, Ogrody Zapachéw i Kolorow zinformacja zamieszczong
w jezyku Braillea oraz kolejne atrakcje rekreacyjno - sportowe. Oprdcz powstatych
w ostatnich latach terenow do mini golfa ikregli, parku linowego, plenerowej sitowni dla
dzieci 1dla dorostych oraz systematycznie powigkszanej ilosci $ciezek rowerowych i do
nordic walking, furor¢ robi uruchomiony w 2015 r. workout. Duza popularnoscia cieszy si¢
tez Pijalnia wéd ,,Inowroctawianka” oraz palmiarnia i mini skansen zwany Chata Kujawska.
Podobnie, jak usytuowana na obrzezach parku Inowroctawska Terma.

Kazdego roku w Solankach wysadzanych jest prawie 200 tysiecy sadzonek
kwiatowych i 8 tys. ziot, z ktorych komponowane sg pigkne kwiatowe dywany ,,przyciggajace
oko” wszystkich spacerujacych. Réwniez w okresie zimowym, dzigki bardzo bogatej
iluminacji, dzielnica uzdrowiskowa stanowi miejsce godne odwiedzenia. Wiele
podrézujacych osob specjalnie zatrzymuje si¢ w Inowroctawiu, by zobaczy¢ te¢ wspanialg
feeri¢ barw.

Inowroctaw ma réwniez miejsca godne obejrzenia przez mito$nikow historii. Sa to
m.in.: romanska bazylika mniejsza Imienia NajSwietszej Maryi Panny z oryginalnymi
ptaskorzezbami i maskami symbolizujagcymi podstawowe prawdy wiary chrzes$cijanskiej oraz
gotycki kosciot farny p.w. §w. Mikotaja z licznymi zabytkami sztuki sakralnej, w ktorym —
wedlug Dlugosza — krolowa Jadwiga przepowiedziata klgske zakonu krzyzackiego; pierwszy
w Polsce Instytut Prymasa Jézefa Glempa, do ktérego jeszcze za zycia przekazal on
przedmioty ze swojego domowego archiwum oraz uzywane podczas postugi kaptanskiej;
zainteresowanie budzi tez Stala Wystawa Solnictwa oraz ekspozycja archeologiczna
,,Askaukalis Inowroctaw”.

Reasumujac, od kilku lat celem podejmowanych dziatah promocyjnych jest state
utrwalanie marki Inowroclawia jako uzdrowiska o duzych mozliwosciach leczniczych,
zZ nowoczesng bazg zabiegowa i1 jednym z najwigkszych parkéw w Polsce. Wtasnie jako takie
stanowi cel wyjazdow turystycznych dla mieszkancow, nie tylko regionu. Dla kuracjuszy jest
wspanialym miejscem leczenia si¢, adla inowroctawian idealnym miejscem relaksu.
Profilaktyka zdrowia, walory przyrodnicze oraz bogata oferta kulturalno - sportowa
w przewazajacej czesci dostepne nieodptatnie - przyczyniajg si¢ do rozwoju turystyki, a co za
tym idzie, do rozwoju gastronomii i bazy noclegowej, a wigc 1 zmniejszaniu bezrobocia.

Dzigki poteznej rozbudowie uzdrowiska 1 wielokierunkowej promocji Parku
Solankowego obserwujemy wzrost przyjezdzajacych do Inowroclawia liczby kuracjuszy
1 turystow. Inowroctaw aktualnie odwiedzany jest, wedlug danych GUS, przez okoto 34 tys.
kuracjuszy rocznie. taczne wptywy z tytulu optaty uzdrowiskowej wniesione do budzetu
miasta od poczatku stycznia do konca sierpnia 2015 roku wynoszg 1.082.141 zi Dla
poréwnania, za caly 2014 rok wyniosty one 1. 866.345,20 zt.
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Goscimy w Inowroctawiu takze przedstawicieli firm 1 stowarzyszen nie tylko z kraju,
lecz 1 z zagranicy, a takze zgodnie z obecnym trendem, celebrytow. Ich obecnos¢ uatrakcyjnia
imprezy podnoszac ich rangg, atakze znaczaco zwigkszajac frekwencje. Dobra opinia
o Inowroctawiu przekazywana przez VIP-Ow jest korzystng inwestycja. Oprowadzani przez
pracownika Wydziatu przekazuja zawsze stowa uznania dla rozwoju Inowroctawia,
podejmowanych dziatan na rzecz jego uatrakcyjnienia oraz ogolnej dostgpnosci imprez
kulturalno-rekreacyjnych.

Swoista rolg promocyjng spetniaja takze upominki reklamowe, na ktoérych zawsze
widnieje odniesienie do Inowroclawia: nazwa miasta, adres internetowy lub hasto
promocyjne, np.: ,,Inowroctaw. Uzdrowisko. Tak blisko”, ,,Inowroctaw zaprasza do tezni”,
,Uzdrowiskowy Inowroctaw”, ,,Miasto Inowroctaw”, ,,Inowroctaw — twoje miasto”, ,,Lubi¢
moje miasto Inowroctaw” oraz ,Inowroctaw — miasto zklimatem”. Pojawiaja si¢ one,
podobnie jak nasz adres internetowy, na bilbordach, plakatach, akcydensach, tekstach
reklamowych i wszystkich gadzetach.

Poza tym, formg promocji jest takze prezentacja waloro6w miasta, a w szczego6lnosci
uzdrowiska, w mediach: prasie codziennej i czasopismach o duzym naktadzie, w pismach dla
branzy turystycznej i dla kuracjuszy, w internecie (na stronie miejskiej www.inowroclaw.pl
oraz przez linki do innych stron, glownie zajmujacych si¢ tematyka turystyczng na
facebooku), a takze w radiu i telewizji.

Warto doda¢, ze mamy swoj znak graficzny, bowiem w 2014 r. Miasto Inowroctaw,
decyzja Urzedu Patentowego Rzeczpospolitej Polskiej, otrzymato prawo ochronne na znak
towarowy stowno-graficzny ,,Te¢znia Uzdrowiskowa Inowroctaw”. Jego uzywanie stanowi
réwniez forme¢ promocji Miasta.

Na poczatku roku 2014 Miasto podj¢to udzial w projekcie wspotfinansowanym ze
srodkow Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego pn. ,,Promocja waloréw
turystycznych wojewoddztwa kujawsko-pomorskiego poprzez uczestnictwo w charakterze
wystawcy w krajowych i1 migdzynarodowych targach turystycznych oraz promocja produktu
markowego wojewodztwa kujawsko-pomorskiego” realizowanego w ramach Regionalnego
Programu Operacyjnego Wojewodztwa Kujawsko-Pomorskiego. Projekt mial na celu
promowanie Miasta, poprzez akcje eventowe z wykorzystaniem materialdow promocyjnych
w takich miastach jak: Gdansk, Gdynia, Warszawa, Poznan, Olsztyn, £.6dz, Sopot i1 Berlin (w
pierwszym etapie), a w drugim etapie — zrealizowanym w I potroczu 2015 roku - poprzez
wydanie nowego folderu/przewodnika turystycznego o Inowroctawiu. Trzeci etap projektu
bedzie polegal na stworzeniu przewodnika w wersji mobilnej. Ta internetowa wersja
przewodnika po miescie dostgpna bedzie na stronie www. inowroclaw.pl.

Miasto przystgpito réwniez do projektu pn. ,,Kujawsko-pomorskie — kreatywne
wsparcie marki regionu” realizowanego w ramach RPO WK-P. Celem projektu jest promocja
1 rozwdj markowych produktow oraz budowanie pozytywnego wizerunku regionu kujawsko-
pomorskiego poprzez lokowanie marek w produkcjach filmowych, telewizyjnych
1 internetowych o ponadregionalnym zasiegu.

2. Dzialania w sferze kultury promujace Inowroclaw
Turystyka uzdrowiskowa odgrywa kluczowa role w rozwoju Inowroctawia.
Jednakze, aby kuracjusze wyjezdzali w petni usatysfakcjonowani pobytem w naszym miescie

ichcieli tu powracaé, sanatoryjna oferta leczniczo - profilaktyczna musi by¢ uzupetniana
o bogaty program kulturalny oferowany przez nas i wspotpracujace z nami placéwki.
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Jednakze Inowroctaw, to nie tylko przyjezdni odbiorcy — uczestnicy imprez
kulturalnych. To rowniez inowroctawianie ito w zréznicowanym wieku, 10 tym nalezy
pamigtac. Nie chcemy, by szukali oni rozrywki w o$ciennych miastach!

W zwigzku zpowyzszym, w 2015 roku przyjeliSmy nowa opcje zapraszania gosci
i organizowanych imprez kulturalnych. Prowadzimy taki dobdor wykonawcoéw, by kazdy
odbiorca - bez wzgledu na wiek - mégt znalez¢ podczas wigkszej uroczystosci cos dla siebie.
Naszym celem jest organizowanie imprez, ktore ze wzgledu na swa atrakcyjno$¢ przyciagnaé
do nas moga réwniez mieszkancoOw z okolicznych miast.

Przyktadem na to sg tegoroczne obchody Dni Inowroctawia. Dwudniowe Wielkie
Grillowanie potaczone ze zrdéznicowanymi repertuarowo koncertami przyciagnelo tysiace
inowroctawian 1 turystow. Ich zadowolenie i rozbudowana reklama byly $wietng promocja
Inowroctawia.

Podobnie Ino ART FESTIVAL podczas ktorego, oprocz plenerowej projekcji filmu
1 spektaklu teatralnego potaczonego z degustacja tortu, miaty miejsce konkursy dla dzieci
i wspolne z nimi zabawy, pokazy tanca, koncert, itp. Furor¢ zrobily bajecznie kolorowe
podniebne dekoracje z parasoli oraz tuby strzelajagcych konfetti o ksztalcie kwiatow 1 motyli
oraz gigantycznych rozmiarow banki mydlane. Dzieci oklejaly wielkie styropianowe litery
z nazwa imprezy, malowaty farbami w kolorze barw Inowroctawia tawki znajdujace si¢ przy
fontannie, robity rysunki ikarykatury. Tego na pewno w Inowroctawiu jeszcze nie byto.
Udato si¢ nam w ten sposdb ozywi¢ nie tylko inowroctawski rynek i przylegte ulice, ale
réwniez przyciagna¢ turystow nawet z odlegtych miast.

StwierdziliSmy tez, ze zalozenie 1z w przedluzone weekendy majowe wigkszo$¢
inowroctawian nie ma w miescie, jest btgdne. ZrobiliSmy w Teatrze Letnim Wielka Majowke,
podczas ktoérej koncertowaly zespoty ,,GrubSon” 1i,Junior Stress”. Impreza przyciggneta
tysigce mlodych ludzi, a teatr ,,pgkal w szwach”.

Nowoscig byto réwniez nadawanie ,,na zywo” z Inowroctawia popularnej audycji
radiowej ,,Lato z Radiem”. Informacje o Miescie, wywiady, koncerty, a wszystko realizowane
w kilku punktach Inowroctawia, przyczynito si¢ kolejny raz do podniesienia jego
atrakcyjnosci oraz zaistnienia poprzez fale radiowe w calej Polsce.

ZorganizowaliSmy tez Muzyczne Pozegnanie Lata. Inowroctaw zegnal si¢ z nim na
rok przy dzwigkach muzyki dwoch zespotow i Kamila Bednarka. Jest to kolejny element
nowych promocyjnych dziatan podejmowanych przez nasz Wydziat.

Reasumujac, oprocz wprowadzonych przez nas innowacji, tacznie do konca wrzesnia
br. odbylo si¢ w Inowroctawiu, prawie 100 imprez kulturalnych.

Niektore z nich sg juz na state wpisane w kulturalne kalendarium Miasta. W sezonie
wiosenno-letnim, zgodnie z ponad 100 — letnig tradycja, Park Solankowy (muszla koncertowa
1 okolica tezni) rozbrzmiewa muzyka. Koncerty 1imprezy plenerowe odbywajg si¢ takze
w Teatrze Letnim. W3$réd wykonawcoéw znajduja si¢ artySci polscy i zagraniczni,
profesjonali$ci 1 amatorzy, arepertuar koncertow obejmuje zarowno folklor, jak 1 muzyke
klasyczna.
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Innymi imprezami artystycznymi godnymi wzmiankowania, a organizowanymi co
roku 1 skupiajacymi duze grono odbiorcow, sg: Imieniny Inowroctawia, Ogolnopolski
Festiwal Matych Form Teatralnych ,,Arlekinada”, Ogo6lnopolski Festiwal Mtodziezowych
Orkiestr Detych, Inowroctawskie Spotkania Artystyczne, cykl imprez w ramach
Inowroctawskiego Lata Muzycznego, wtym koncerty Inowroctawskiej Orkiestry
Promenadowe;j, ,,Czwartkowe wieczory z muzyka kameralng” i Gala Operowo-Operetkowa,
a takze Otwarty Puchar Polski w Taficu Nowoczesnym oraz przeglad chorow wojewddztwa
kujawsko-pomorskiego ,,Wiosna w Solankach”, Dni Inowroctawia, Ino-Rock Festival czy
festyn rodzinny ,,Z gesing w tle”. Warto takze podkresli¢, ze w Parku Solankowym wstep na
wszystkie imprezy jest bezptatny.

W Inowroctawiu organizowanych jest rowniez wiele nowoczesnych w formie imprez
czytelniczych, spotkan autorskich, wydarzen sportowych, atakze imprez promujacych
dziatania prozdrowotne i proekologiczne.

Szczegotowe kalendarium, na biezagco aktualizowane, znajduje si¢ na
stronie www.inowroclaw.pl/kalendarz wydarzen. = Niezaleznie od  tego,  wszystkim
zainteresowanym kalendarz wydarzen wysylany jest raz w miesigcu drogg elektroniczng. Co
miesigc zamieszczany jest rowniez w Informatorze UM ,,Nasze Miasto”.

3. Przedsi¢wziecia promocyjne realizowane przez Inowroclawska Lokalng
Organizacj¢ Turystyczna (InLOT)

W 2008 roku, dla wzmocnienia dziatan promocyjnych powotano Inowroctawska
Lokalng Organizacj¢ Turystyczng (InLOT). Podobne organizacje turystyczne istnieja w catej
Polsce.

Miasto Inowroctaw jest jednym z zalozycieli organizacji; pozostale podmioty to:
pensjonaty, sanatoria, gospodarstwa agroturystyczne, biuro turystyczne, stowarzyszenia,
wyzsza uczelnia 1osoby fizyczne. Lacznie, wedlug stanu na dzien 31 grudnia 2014 roku
InLOT liczyt 23 cztonkow.

Zadaniem InLOT-u jest, migdzy innymi, prowadzenie informacji turystycznej
o Inowroctawiu jako miejscowosci atrakcyjnej turystycznie. Informacja turystyczna InLOT-u
jest certyfikowana przez Polskg Organizacje¢ Turystyczng.

Zgodnie z zawartg z Miastem umowa, InLOT prowadzi catoroczny punkt informacji
turystycznej przy ul. Krélowej Jadwigi 3 oraz dodatkowo zarzadza wagonikiem
tramwajowym przy ul. Sw. Ducha.

Dzialania marketingowe prowadzone przez InLOT polegaja m.in. na
reprezentowaniu Inowroctawia na imprezach promocyjnych o zasiegu migdzynarodowym,
krajowym, regionalnym 1ilokalnym organizowanym w wigkszo$ci przez Marszatka
Wojewddztwa i Miasto Inowroctaw. Inicjatorem kilku z nich jest InLOT.

Ponizej przedstawiamy wykaz targow i przedsiewzie¢ promocyjnych, na ktérych
w 2014 roku oraz w1 potowie 2015 roku Inowroctaw byt reprezentowany przez InLOT.
Nalezy doda¢, ze wszedzie tam rozdawane byty bezplatnie gadzety promujace Inowroctaw.

2014 rok:
- Targi Wypoczynek, Torun (15-16 marca),

- Inauguracja Sezonu Turystycznego, Torun (10 maja),
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- Jarmark Kujawski podczas Dni Inowroctawia, Inowroctaw (5-8 czerwca),

- Forum Ratownictwa, Inowroctaw (13-14 maja),

- Piknik Lotniczy w Latkowie (17 maja),

- Kampania promocyjna ,,Paszportu turystycznego” (4 lipca),

- Gra miejska ,,Exlibris - Sladami inowroctawskiej biblioteki” (5-6 czerwca),
- ,,Jnowroctaw za pot ceny” (7-8 czerwca),

- Wydanie mapy ,,Atrakcje turystyczne Kujaw” (czerwiec),

- Bydgoski Festiwal Nauki (29 maja - Gra terenowa),

- Wysytka materiatow promocyjnych Inowroctawia do 50 punktéw informacji
turystycznej ~ w wojewddztwach  kujawsko-pomorskim,  t6dzkim,  pomorskim,
wielkopolskim i mazowieckim (czerwiec),

- Targi Tour Salon w Poznaniu (23-25 pazdziernika) - Targi Regionow
1 Produktow Turystycznych Tour Salon to wydarzenie, ktore od 25 lat przenosi
zwiedzajacych w najdalsze zakatki obcych krajow, a takze pelne dzikiej przyrody polskie
regiony. Tour Salon to tysigce ofert turystycznych prezentowanych przez ponad
700 wystawcow z ponad 40 krajow.

2015 rok — pierwsze poétrocze:

- Targi Turystyczne ,,Wypoczynek” w Toruniu — 14-15 marca. Odwiedzajacy
mogli zapozna¢ si¢ z ofertami noclegowymi, gastronomicznymi i kulturalnymi naszego
regionu. Na stoisku InLOT-u mozna bylo podziwiaé réwniez makiete tezni
inowroctawskiej. Naszymi podwystawcami byly nastgpujagce  podmioty z branzy
turystycznej z Inowroctawia : Solanki Medical Spa, Hotel Bast (Anielska Grota), Hotelik
,Pod teznig” orazKalwaria Pakoska.

- Rozpoczecie sezonu turystycznego — 9 maja. Inauguracja odbyta si¢ w Toruniu
na Rynku Nowomiejskim. InLOT promowal Inowroctaw 1Kujawy Zachodnie.
Odwiedzajacy mogli otrzymac¢ bezptatne foldery promujace miasto oraz zapoznaé si¢
z ofertami noclegowymi, kulturalnymi naszego regionu.

- Jarmark Kujawski — 11-12 czerwca. W Parku Solankowym otwarciu imprezy
towarzyszyly wystepy zespoldow muzycznych itanecznych. W namiotach prezentowane
byty m.in. wyroby z r¢kodzieta, wikliny, skory. Na stanowisku Inowroctawskiej Lokalnej
Organizacji Turystycznej prezentowane byly materialy promujace Miasto, a takze
sprzedawane byly monety wydane zokazji 140-lecia powstania uzdrowiska
w Inowroctawiu, gry miejskie oraz publikacje o Inowroctawiu i okolicach.

- Dni Inowroctawia — 13 -14 czerwca. Odbywaly si¢ na terenie Aeroklubu
Kujawskiego. Odwiedzajacy mogli otrzyma¢ na stoisku m.in. balony zlogo InLot-u;
w sprzedazy byly monety wydane zokazji 140-lecia powstania uzdrowiska
w Inowroctawiu, gry miejskie, a takze publikacje o Inowroctawiu i okolicach.

-V Kujawski Festiwal Piesni Ludowej — 28 lipca, w Parku Solankowym. Na
stoisku Inowroctawskiej Lokalnej Organizacji Turystycznej prezentowane byly materialy
promujace miasto, a takze sprzedawane bylty monety wydane z okazji 140-lecia powstania
uzdrowiska w Inowroctawiu, gry miejskie oraz publikacje o Inowroctawiu i okolicach.

Ponadto Inowroctaw promowany byt w organizowanej przez InLOT
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- piatej edycji dwudniowej akcji ,,Jnowroctaw za pot ceny” , ktora miata miejsce
w weekend 06-07 czerwca 2015r. Wydarzenie to byto §wietng promocja dla miejscowych
przedsiebiorcow. W ramach niej kazdy z uczestnikdw zobowigzal si¢ do obnizenia cen
swoich towarow 1ustug o potowe. W akcji ,,Inowroctaw za poét ceny” wzigta udziat
rekordowa liczba firm, bylo ich az 63,

- drugiej edycji Gry miejskiej .Inowroctaw - Sciezka zdrowia” tj. grze
z nagrodami w formie questingu, przeznaczonej zaréwno dla turystow jak i mieszkancow,

- wizyty studyjnej touroperatorow i1 dziennikarzy,

- publikacji w magazynie ,,Wprost”.

Warto doda¢, ze InLOT wygrat postgpowanie przetargowe na organizacj¢ kampanii
promocyjnej produktow turystycznych Wojewodztwa Kujawsko — Pomorskiego w czesci
dotyczacej uzdrowisk Wojewodztwa. W jej ramach przeprowadzono w okresie od 2 lipca do
4 wrzesnia br. wspolng kampani¢ promocyjng Inowroctawia i1 Ciechocinka skierowang do
wojewodztw osciennych. Uzyskana przez InLOT kwota wyniosta: 118.180 zlotych i opierata
si¢ przede wszystkim na kampanii mailingowej ipromocyjnej w Internecie, zar6wno na
facebooku, jak i poprzez Google AdWords.

Reasumujac, Miasto podejmuje dzialania, ktoérych celem jest wspolpraca ze
wszystkimi podmiotami branzy turystycznej dzialajacymi w miescie, a poprzez InLOT —
takze w regionie. W sktad Inowroctawskiej Lokalnej Organizacji Turystycznej wchodzi wiele
podmiotow. Wspotdziatanie polega gtdéwnie na wspolnej promocji Inowroctawia na targach
turystycznych ima szans¢ dalszego dlugoterminowego rozwoju, na co wskazuje
doswiadczenie innych LOT-6w w Polsce. Taka forma wspolpracy w sektorze ushug
turystycznych jest uznawana przez ekspertow za optymalng w obecnych warunkach
ekonomicznych i przy aktualnym systemie organizacji ruchu turystycznego.

4. Dzialania sluzace promocji Inowroclawia realizowane z innymi partnerami

Miasto Inowroctaw wspotpracuje z réznymi urzedami, instytucjami, organizacjami,
placowkami podlegtymi oraz mediami w celu jak najlepszej promocji Inowroctawia. Do
waznych wydarzen, bedacych efektem takiej wspolpracy zaliczy¢ mozna

w 2014 roku:

- Wspblprace 1ipomoc w organizacji stoiska Wojewoddztwa Kujawsko-
Pomorskiego podczas 79. Migdzynarodowych Targow Griine Woche w Berlinie (17-26
stycznia ).

- Festyn unijny z okazji 10-lecia Polski w UE w Inowroctawiu (4 maja), gdzie
mozna bylo podziwia¢ stoiska wystawiennicze, taneczno-muzyczng prezentacje
wybranych krajow UE w wykonaniu przedszkolakow, mini happening teatralny oraz
wzig¢ udziat w: grach i1 konkursach z nagrodami (w tym quiz wiedzy o UE), warsztatach
kulinarnych potaczonych z degustacjg potraw charakterystycznych dla krajow Europy,
wspolnym malowaniu wielkiej flagi UE, degustacji wielkiego tortu-flagi UE.

- 2.Kujawski Piknik Smiglowcowy na lotnisku w Latkowie (17 maja), podczas
ktorego Inowroctaw promowat si¢ na wiasnym stoisku z materiatami reklamowymi.
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- Spotkanie wspodtorganizowane z Fundacja Tumult. Podczas spotkania (24
czerwca) zostaly przedstawione informacje dotyczace udzialu w projekcie "Kujawsko-
Pomorskie - kreatywne wsparcie marki regionu". Zaproszeni byli wszyscy zainteresowani
udziatem w projekcie, w szczego6lnosci przedsigbiorcy, przedstawiciele jednostek
samorzadu terytorialnego oraz publicznych uczelni wyzszych z wojewddztwa kujawsko-
pomorskiego, atakze producenci filmowi i telewizyjni zcatego kraju. Celem tego
innowacyjnego projektu bylo zachecenie firm, samorzadow, publicznych uczelni
wyzszych z wojewddztwa kujawsko-pomorskiego do skorzystania z coraz popularniejsze;]
formy promocji, jaka jest lokowanie produktow, ustug, wartych uwagi miejsc w filmach,
serialach 1 programach telewizyjnych.

- Bezptatna prezentacja Termy Inowroctawskiej i Pijalni Wod-Palmiarni
,Inowroctawianka”, w ramach internetowych Targow Turystycznych, ktore byty
promowane takze w 2014 r. na portalu www.targiturystyczneonline.pl.

- Inowroctaw wilaczyt si¢, po raz trzeci, do kampanii promocyjnej Kujawsko-
Pomorskiej Organizacji Turystycznej pt. ,,Paszport turystyczny regionu”; obok innych
najwazniejszych atrakcji Kujawsko-Pomorskiego w paszporcie znalazty si¢ Park
Solankowy, Ogrody Papieskie oraz teznia uzdrowiskowa.

- Wizyta burmistrza oraz czlonkow Towarzystwa Miast Partnerskich z Bad
Oeynhausen z okazji 25-lecia partnerstwa miast (ok. 100 osob), podczas ktorej zostaly
wreczone materialty promocyjne (10-14 lipca); w programie pobytu w Inowroctawiu
znalazlo si¢ m. in. zwiedzanie Parku Solankowego i centrum miasta, tezni i kompleksu
pijalni wod, palmiarni i chaty kujawskiej oraz termy.

- Konferencja prasowa 1ikampania promocyjna konczaca ipodsumowujaca
projekt K-POT ,Promujmy Polske razem” Wojewodztwa Kujawsko-Pomorskiego pt.
ZOSTAN TWARZA REGIONU. Konferencja zorganizowana w Pijalni Wod — Palmiarni
,Inowroctawianka” (6 czerwca) z udziatem Joanny Koroniewskiej (znana aktorka z serialu
,»M jak mito$¢”) 1 Kingi Burzynskiej (znana prezenterka programu ,,Dzien dobry TVN”).

- Wystanie materiatéw promocyjnych tj.: broszur, folderéw na Forum Uzdrowisk
Europejskich w Brukseli.

W pierwszym polroczu 2015 roku:

- wspotpraca z Polskim Radiem, ktéra w lipcu zaowocowala prowadzeniem
1 emitowaniem z Inowroctawia audycji ,,Lato z Radiem”,

- najwazniejszym dzialaniem o randze ogo6lnopolskiej i splendorze wrecz
europejskim jest fakt, ze wdniach 28 — 30 wrzes$nia Inowroctaw byl gospodarzem
Kongresu Uzdrowisk Polskich, podczas ktorego Miasto przyjeto okoto 200 podmiotow,
a wérod nich liczacych si¢ w Europie balneologow,

- wspotpraca z TVP Bydgoszcz; program Region Peten Lata — ostatni dzien
wakacji nagrywany byt wlasnie w Inowroctawiu.

Swoistego rodzaju forma promocji Miasta jest tez fakt obejmowania przez
Prezydenta Miasta, Ryszarda Brejze patronatow honorowych nad bardzo duzg iloscig imprez
organizowanych przez rézne podmioty istowarzyszenia funkcjonujace w Inowroctawiu,
a nawet czasami poza nim.
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5. Publikacje i wydawnictwa reklamowe

Mamy s$wiadomos$¢, ze wydawnictwa iakcydensy stanowig praktyczng itrwala
forme przekazu informacji o walorach uzdrowiskowych i turystycznych miasta.

W 2014 roku dostepne byty nastepujace publikacje:
- ulotka turystyczna o miescie (wersje jezykowe: polska, angielska, niemiecka),

- folder ,,Inowroctaw miasto DesigNowe”, bogato ilustrowany ( w j. polskim,
angielskim 1 niemieckim),

- ulotka o0 nowych atrakcjach w Parku Solankowym (Ogrody zapachowe, Pijalnia
wdd-Palmiarnia ,,Inowroctawianka”, Chata Kujawska, Inowroctawska terma),

- album ,,Po prostu Inowroctaw”,
- przewodnik po miescie 1 okolicy ,,Inowroctaw 1 Kujawy”,
- album ,,.Barwy soli”,

- filmy reklamowe o Inowroctawiu (kilka réznych, w tym jeden w 5 wersjach
jezykowych: po polsku, angielsku, niemiecku, rosyjsku i francusku),

- plyta Grzegorza Turnaua ,,Ino”,

- ptyta Inowroctawskiej Orkiestry Promenadowej ztytulowym utworem
,,Jnowroctawskie Solanki”,

- ptyta z muzyka klasyczng inowroctawskiego duetu Clasic Duo z promocyjnym
dodatkiem o Inowroctawiu,

- folder dla niewidomych i niedowidzacych ,,Inowroctawskie Solanki”,
- folder ,,Inowroctaw.10 naj...”,

- ulotki Inowroctawskiej Lokalnej Organizacji Turystycznej (,,10 Naj...”,
,Inowroctaw Miasto uzdrowiskowe”, ,, Teznia solankowa” oraz z bazg teleadresowq),

- rysunkowy plan centrum Inowroctawia i Parku Solankowego.

Tradycyjnie, Miasto zamawiato i w 2015 roku zlecito réwniez wykonanie kalendarzy
(ksigzkowe, trojdzielne i listkowe), prezentujacych walory Inowroctawia.

W pierwszym pétroczu 2015,

majac na uwadze systematyczny rozwdj Inowroctawia izmieniajacg si¢ bazg
turystyczno — uzdrowiskowa, a co za tym idzie fakt dezaktualizowania si¢ informacji z tej
dziedziny zycia miasta, podjeliSmy decyzj¢ o wydaniu zmagazynu ,do konca”
dotychczasowych albumoéw, folderow, ulotek, itp., itd.

Jezeli pozwolg na to S$rodki przyznane nam zbudzetu Miasta, w 2016 roku
planujemy stworzenie nowoczesnego folderu o Inowroctawiu, nad ktéorym pracowatyby osoby
z 16znych srodowisk 1 w roznym wieku.

W trosce o przekazywanie aktualnego wizerunku Miasta, w2015 roku
wspotuczestniczylismy w powstaniu i wydaniu przewodnika po Inowroctawiu. Planujemy tez
dokonanie aktualizacji wiadomosci zawartych w info kioskach znajdujacych si¢ Solankach.
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6. Prezentacja w mediach

W roku 2014iw 2015 kontynuowane s3 dziatania promujace Inowroctaw
w $rodkach masowego przekazu. Do najwazniejszych przedsiewzig¢ w tym zakresie zaliczajg

sig:
1. Promocja w prasie, telewizji 1 radiu, w tym:

- ,,Tych lat nie odda nikt”, czyli benefis Ireny Santor (kilkakrotnie powtorzony
w TVP1, TV Polonia),

- prezentacja zdjecia inowroctawskiej Tezni uzdrowiskowej na wystawie
»Zakochaj si¢ wPolsce nocg” w Strasburgu podczas posiedzen Zgromadzenia
Parlamentarnego Rady Europy,

- audycja promocyjna w Radiu PiK zwigzana z konkursem,

- publikacja waloréw turystycznych w dodatku ,,Poznaj Kujawy i Pomorze” do
Gazety Prawnej,

- publikacja w wersji przewodnika ,,Tu jest super!” jako dodatek do gazety,

- publikacja waloréw turystycznych Miasta w dodatku ,,Inowroctaw. Biznes
1 Zdrowie” do Gazety Wyborczej,

- bezptatne artykuly o Inowroclawiu ze szczegélnym uwzglednieniem
uzdrowiskowych waloréw miasta w pismach branzy turystycznej,

- material promocyjny w miesi¢czniku ,,Region Plus”,
- reklama sportéw plazowych w Telewizji Bydgoszcz,

-relacje z wydarzen oraz zapowiedzi imprez w telewizji kablowej Amazing
Inowroclaw,

a takze w 2015 roku:
- reklama t¢zni i promocja Solanek w gazecie ,,Wprost”,

- kompleksowa informacja o Miescie dla redaktoréw Polskiego Radia
prowadzacych audycje ,,Lato z Radiem” w Inowroctawiu,

- kompleksowa informacja o Miescie dla prowadzacych w TVP Bydgoszcz
program pt. ,,Region Peten Lata”,

- informacje o ciekawostkach uzdrowiskowo-turystycznych Inowroctawia dla
,Gazety Wyborczej”,

- informacje o Inowroctawiu jako uzdrowisku w artykule Stowarzyszenia Gmin
Uzdrowiskowych RP i Onet,

- artykuty o Inowroctawiu w pismie dla pacjentow i gosci uzdrowisk ,,Poradnik
kuracjusza” wydawanym przez Stowarzyszenie Gmin Uzdrowiskowych RP,

- artykut o Inowroctawiu zokazji 25- lecia samorzadéw terytorialnych
w ,,Magazynie Gospodarczym FAKTY”,

-artykut — wywiad zPrezydentem Ryszardem Brejzag w,,Magazynie
Gospodarczym FAKTY” w zwigzku z Kongresem Uzdrowisk Polskich, ktorego
Inowroctaw byt gospodarzem (28-30 wrze$nia br.),
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- reklamy w Expressie 1 w Gazecie Pomorskiej promujace wydarzenia kulturalne
Inowroctawiu.

Pragniemy doda¢, ze ze wzgledu na wysokie koszty promocji w tradycyjnych
mediach, liczba materiatéw sponsorowanych i reklam jest ograniczana.

2. Materialy multimedialne, w tym:
- réznorodne filmy o Inowroctawiu zamieszczone na stronie internetowej miasta,

-relacje z wydarzen kulturalnych 1ispolecznych zamieszczane na miejskiej
stronie WWW. i na profilu FB

- materialy multimedialne (filmy, pokazy slajdow) prezentowane podczas imprez
o charakterze promocyjnym.

3. Internet, w tym:
- stale uzupetnianie i vatrakcyjnianie miejskiej strony internetowe;j,

- wspoélpraca z portalami internetowymi o tematyce uzdrowiskowej, turystycznej
1 kulturalnej poprzez zamieszczanie linkéw do miejskiej strony internetowe;j,

- promocja miasta na stronach internetowych Centrum Promocji Gmin
Turystycznych,

- turystyczna prezentacja miasta na stronie www.vc.travellingpolska.pl ,
- prezentacja Miasta na stronie www.polskaatrakcyjna.pl,

- Gra SPAcer - aplikacja mobilna na telefony i inne urzagdzenia mobilne aktywna
od 2013 r., przedstawiajaca ofert¢ polskich uzdrowisk - wtym Inowroctawia - we
wspolpracy ze Stowarzyszeniem Gmin Uzdrowiskowych RP.

Dla celow promocyjnych miasta, a szczegdlnosci dla propagowania informacji
o organizowanych przedsigwzigciach, wykorzystywane sa takze portale spoteczno$ciowe.
InLOT, Kujawskie Centrum Kultury, Biblioteka Miejska oraz Osrodek Sportu i Rekreacji
dziatajg aktywnie poprzez facebook, promujac wazne wydarzenia z zycia miasta. Inowroctaw
reklamuje si¢ réwniez na stronie facebooka Przewozoéw Regionalnych oraz na stronie
internetowej www.inianie.pl.

7. Reklama wizualna (banery oraz tablice informacyjne i reklamowe)

W 2014 roku zlecono montaz nowego banera na budynku przy ul. Dworcowe;j.
W Parku Solankowym zamontowano tablice upamigtniajagce posadzenie debu przez Vadima
Brodskiego 1Konstantego Andrzeja Kulkge. W Parku Solankowym dokonano takze
oznakowania tras nordic walking.

W pierwszej polowie 2015r. dokonano oznakowania tras rowerowych
w Solankach. Wykonano tez reklamy promujace Inowroctaw na 3 autobusach linii
dalekobieznych. Dwa autobusy nalezg do Kujawsko-Pomorskiego Transportu
Samochodowego, ajeden do Nadgoplanskiej Komunikacji Autobusowej. Informacja o nas
dociera wigc m.in. do Warszawy, Wroctawia, Zakopanego.

W trakcie przygotowania jest tez nowa, dwustronna reklama Inowroctawia na tablice
znajdujaca si¢ w parku, od strony ul. Staszica.

W 2015 roku opracowali§my tez nowe znaki graficzne Inowroctawia i zamie$ciliSmy
je na $ciankach wykorzystywanych podczas roznych konferencji i eventach promocyjnych.
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8. Zakup i wykonanie materialow promocyjnych

Gadzety promocyjne cieszg si¢ zawsze ogromnym zainteresowaniem, dlatego
z wielkg staranno$cig dokonujemy ich wyboru. Sg to m.in. albumy, foldery i ulotki, teczki
konferencyjne, kalendarze, ptyty z filmami promocyjnymi inagraniami koncertowymi,
pamig¢ USB, dtugopisy i zestawy pismiennicze, kubki, filizanki, szklanki, smycze, parasole,
brytki soli, s61 w woreczkach, breloki, lampki solne, torby reklamowe, kolorowani dla dzieci
1 notesy.

W  pierwszym poélroczu 2015 roku asortyment powyzszy wzbogaciliSmy
o przewodnik — folder o Inowroctawiu w j. polskim i angielskim, wydany przy wspotudziale
Urzedu Marszatkowskiego oraz o artystyczne wyroby ze szkla, naklejki 1bidony, ktore
okazaly si¢ absolutnym hitem.

Materialy te sg przeznaczone na upominki dla oficjalnych gosci
odwiedzajacych nasze miasto, kolportuje si¢ je na targach turystycznych; wrgczane sg tez jako
nagrody  w wielu okolicznosciowych  konkursach, atakze  w ogolnopolskich
1 miedzynarodowych zawodach sportowych.

Wszystkie one posiadajg grawer badz nadruk informacyjny o Inowroctawiu. Nalezy
doda¢, ze w ciggu roku zlecana jest produkcja wielu tysiecy sztuk takich gadzetow.

9. Nagrody za dzialania promujace Miasto

Konsekwentnie realizowany jest kierunek promocji Inowroctawia jako uzdrowiska.
Trafnos¢ obranej formuly i celowos¢ whasciwie dobranych srodkow potwierdzajg otrzymane
nagrody i wyrdznienia.

Do najwazniejszych nagrod, ktore przyznano Inowroctawiowi w 2014 nalezy:

- podzigkowania z ragk Wicemarszatka Wojewodztwa Kujawsko-Pomorskiego za
wspolprace 1 pomoc w organizacji stoiska Wojewodztwa Kujawsko-Pomorskiego podczas
79. Miedzynarodowych Targow Griine Woche w Berlinie (17-26 stycznia).

- wyroznienie poprzez wyselekcjonowanie zdjecia Tezni uzdrowiskowej sposrod
wielu zdje¢ typowanych do wystawy strasburskiej projektu ,,Zakochaj si¢ w Polsce noca”.

- Nagroda Marszatka Wojewodztwa Kujawsko-Pomorskiego - Inowroctaw
otrzymal nagrod¢ Marszatka Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego w kategorii
»innowacyjne metody stosowane w zakresie rozwoju ipromocji miast iobszarow
wiejskich". XIV Gala Nagrod Marszatka Wojewodztwa Kujawsko-Pomorskiego odbyta
si¢ 11 czerwca 2014 r. wtorunskim Dworze Artusa. To prestizowe wyrdznienia,
przyznawane jest przez gospodarza regionu za wartosciowe dokonania w istotnych
obszarach dziatalnosci publicznej, spotecznej, profesjonalnej i biznesowe;.

- 7 Nowych Cudéw Polski 2014 - IV miejsce w plebiscycie ,,7 Nowych Cudéw
Polski” organizowanym przez National Geographic Traveler zajeta teznia solankowa
w Inowroctawiu. Ideg plebiscytu 7 Nowych Cuddéw Polski jest promocja ciekawych,
niebanalnych i atrakcyjnych turystycznie miejsc w naszym kraju. Przez caly rok
redaktorzy magazynu podrézuja po kraju iszukaja zakatkdéw magicznych,
nowopowstatych lub takich, w ktore tchnigto drugie zycie. Udowadniaja, ze Polska jest
najpickniejsza 1nie trzeba pokonywac tysiecy kilometrow, by przezy¢ przygode
1 zachwycic si¢ §wiatem.
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W pierwszym potroczu 2015 roku,

- Inowroctaw zdobyt I miejsce w VI edycji organizowanego przez Grupg Energa
ogdlnopolskiego Plebiscytu Miast ,,Swie¢ si¢ z Energa” na Najpigkniejsze Iluminacje
Swigteczne w Polsce, w wojewddztwie kujawsko — pomorskim,

- Marszatek Wojewodztwa przyznal nagrode dla budynku w Inowroctawiu przy
ul. Wierzbinskiego 86, ktéry wygrat w konkursie architektonicznym ,,Architektura
Z energia”,

- Miasto Inowroctaw zdobyto 1.miejsce w rankingu miast o najbardziej czystym
powietrzu.

Plan przyznanych z Budzetu Miasta §rodkéw na 2015 r., po zmianach wynosi
949.976,00 zt (stan na pazdziernik br.). Wykonanie (wg stanu na pazdziernik br.) wynosi
663.270,02, co stanowi 69,82 %. Ze wzgledu na uchwalanie budzetu w terminie pdzniejszym
niz obrady Komisji, Wydzial nie ma mozliwosci podania $rodkow jakie bedzie miat
w 2016 roku. Juz teraz wiadomym jest jednak, ze kontynuowane beda formy, ktore
sprawdzaly si¢ w poprzednich latach, typu: Imieniny Inowroctawia, Ogdlnopolski Festiwal
Matych Form Teatralnych ,,Arlekinada”, Ogolnopolski Festiwal Mlodziezowych Orkiestr
Detych, koncerty Inowroctawskiej Orkiestry Promenadowej, Gala Operowo — Operetkowa,
przeglad chérow z cyklu ,,Wiosna w Solankach”, Ino-Rock Festiwal, czy rodzinny festyn ,,Z
gesing wtle”, atakze cieszagce si¢ duzym zainteresowaniem nowosci wprowadzone
w 2015 roku: Dni Inowroctawia z Wielkim Grillowaniem, Ino Art Festiwal, muzyczne
majowki 1 muzyczne pozegnanie lata, emitowanie z Inowroctawia audycji ,,Lato z Radiem”
1 programu Telewizji Bydgoszcz ,,Region peten lata” oraz szereg innych koncertow i wystaw.
Wspotpracowaé nadal bedziemy nie tylko z Kujawskim Centrum Kultury, Bibliotekg Miejska
1 Osrodkiem Sportu i Rekreacji w Inowroctawiu, ale réwniez z Polskim Radiem 1TVP
Bydgoszcz. Dzigki wspotpracy z Urzedem Marszatkowskim 1 Inowroctawska Lokalng
Organizacja Turystyczng Miasto obecne bedzie na promocyjnych i turystycznych targach
o zasiggu  regionalnym, ogoOlnopolskim izagranicznym, aartykuly o potencjale
uzdrowiskowo-turystycznym i gospodarczym  Miasta  zamieszczane nadal  beda
w wydawnictwach ogoélnopolskich i stronach internetowych.

Jezeli Urzad Marszatkowski przystapi w 2016 roku do realizacji programow
regionalnych z wykorzystaniem $rodkéw unijnych, Miasto bedzie stara¢ si¢ wzig¢ rowniez
w tym udzial.

Pozytywne oceny naszych dziatan, z jakimi si¢ spotykamy motywujg nas do
dalszych dzialan, utwierdzajac w przekonaniu, ze podj¢ta forma promocji jest stosowna
1 czyni nasze Miasto coraz bardziej popularnym wsrod kuracjuszy i turystow. Nie mniej,
otwarci jeste§my na cenne sugestie ze strony Panstwa — naszych odbiorcow.
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Uzasadnienie

Informacja o prowadzonych przez Wydzial Kultury, Promocji i Komunikacji
Spotecznej dziataniach zwigzanych z promocja Miasta Inowroctawia obejmuje okres od
1 stycznia 2014 r. do 30 czerwca 2015 1.

W informacji zawarty zostal takze plan dzialah w zakresie promocji Miasta
Inowroctawia na 2016 .

Zgodnie z art. 18 ust. 2 pkt 2 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie gminnym
do wylacznej wlasciwosci rady gminy nalezy ustalanie wynagrodzenia wojta, stanowienie
o kierunkach jego dziatania oraz przyjmowanie sprawozdan z jego dziatalnosci.

W tej sytuacji wywotanie uchwaty jest uzasadnione.

Przewodniczacy Rady Miejskiej Inowroctawia

Tomasz Marcinkowski
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