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W odpowiedzi na zlozony przez Pana wniosek o udostepnienie informacji publicznej,
ktory dotyczyt akeji promocyjnej ,, Wiewi6rlnka” uprzejmie informuje. ze to Inowroctawska
Lokalna Organizacja Turystyczna - jako pomystodawca ww. kampanii promocyjnej -

zwrdcita si¢ do Miasta z propozycja wspdlpracy w tym zakresie. £

InLOT ma prawo zglasza¢ propozycje i pomysly na realizacje roznych zadan
z obszaru promocji Miasta Inowroclawia. Zadaniem Miasta Jest ocena danych pomystéow
I ewentualna akceptacja, jesli mogg one przynies¢ wymierne korzysci promocyjne dla

Inowroclawia.

W tym przypadku Wydziat Kultury, Promocji i Komunikacji Spotecznej uznal, ze cata
akeja jest oryginalnym sposobem wuczezenia 100-lecia odzyskania przez Polske

niepodleglosci.

Po analizie prognozowanych kosztéw realizacji kampanii Miasto uznalo te forme
promocji za bardzo taniy i mogacg przynie$¢ wymierne korzysci wizerunkowe, a takze
promocyjne. Prognozowany koszt kampanii by}. niewielki w stosunku do efektow, jakie mogla
ona przynies¢ (i przyniosta) dla Inowroctawia. Kampania realizowana byta poprzez promocje
bezposrednia w 100 polskich miastach. Srodki przeznaczone na kampani¢ obejmowaly

wszystkie Koszty jej realizacji w tym m.in. prace os6b zaangazowanych w akcje. noclegi.
wyzywienie, koszty transportu. Biorgc pod uwage ilo$¢ miast odwiedzonych przez
realizatorow akcji, mozna wyliczy¢, ze promocja bezposrednia w kazdym miescie kosztowala

tylko 170 zt.

Miasto nie posiadato wiedzy czy i kto w imieniu InLOTu bedzie realizowal kampanie.






