CURZAD MIASTA INOWRDCLAWIA

Frankling Roosevelta 36 : :
bl ' Inowroctaw, 17 sierpnia 2018r.
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W odpowiedzi na Pana wniosek o udostepnienie informacji publicznej z 6 sierpnia 2018
r. dotyczacej akeji ,,Wiewiorinka™ przesylam w zataczeniu skan umowy oraz potwierdzenie
- wykonania przelewu zaplaty dla wykonawcy kampanii promocyjne;.
it - -

Z powazaniem




UMOWA O SWIADCZENIE USLUG REKLAMOWYCH

Zawarta w dniu . 3. WAOWEQ.... 2018 r. w Inowroctawiu pomiedzy:

Miastem Inowroclaw z siedzibg przy ul. F. Roosevelta 36, 88-100 Inowroclaw
. reprezentowanym przez:

~ p. Magdalen¢ Klimek — Naczelnika Wydziatu Kultury, Promocji i Komunikacji Spoteczne]
Urzedu Miasta Inowroclawia; na podstawie pelnomocnictwa Prezydenta Miasta
Inowroctawia z 21 grudnia 2017 r. (WOI-1.0052.522. 2017), przy kontrasygnacie
p- Grazyny Filipiak — Skarbnika Miasta
zwanym dalej Zamawiajacym

Inowroclawskg Lokalnq Organizacjg Turystycznq, z siedzibg przy ul. Krélowej Jadwigi 3
w Inowroclawiu, wpisana do rejestru  stowarzyszen Krajowego Rejestru Sadowego
'prowadzonego przez Sad Rejonowy w Bydgoszczy — XIII Wydzial Gospodarczy, pod
numerem KRS 0000317175, NIP: 556-26-79-212

reprezentowang przez:

- p. Waldemara Andrzejewskiego - Prezesa Zarzadu Inowroclawskiej Lokalnej Organizacii
Turystyczne;j,

p- Agate Marciszewsky — Wiceprezesa Zarzadu Inowroctawskiej Lokalnej Organizacji
Turystycznej,

zwang dalej Wykonawea.
Strony zawierajg umowe 0 nastepujacej tresci:

§1

I. Przedmiotem niniejszej umowy jest $wiadczenie przez Wykonawce na rzecz

Zamawiajacego  ustug  reklamowych w  postaci  zorganizowania kampanii

> WiewiorINKA<<” w podrézy. 100 miast w 100-lecie niepodlegtosei” w terminie od

dnia zawarcia niniejszej umowy do 31 pazdziernika 2018 r.

Ustugi reklamowe, $wiadczone przez Wykonawce na rzecz Zamawiajacego, beda

polegaty na:

a) zorganizowaniu w 100 wybranych miastach kampanii reklamowej Inowroclawia,
polegajacej na kolportowaniu ulotek o Inowroclawiu przez inowroctawska maskotke-
wiewidrke w centralnych punktach kazdego miasta i fakultatywnie w kazdej
micjscowe] informacji turystycznej, przeprowadzaniu animacji wsréd mieszkancow
oraz poZowaniu do zdjgé, - |

b) odwiedzaniu przez inowroctawska maskotke 100 miast podczas 8 podrdzy. w trakcie
8 weekenddw, zgodnie z Zatacznikiem nr 1 do niniejszej umowy, w terminie od dnia
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zawarcia niniejszej umowy do 31 pazdziernika 2018 r. Wykaz miast, w ktérych
Inowroclaw begdzie promowany stanowi zalagcznik nr 1 do niniejszej umowy.
Zalacznik moze ulec modyfikacji po pisemnej akceptacji Zamawiajacego. Maskotka
podrozowac bedzie pociggiem,

informowaniu min. 7 dni przed wizyta w danym miescie, lokalnych organizacji
turystycznych oraz samorzadéw o wizycie inowroctawskiej wiewidrki i akeji
promocyjnej Inowroctawia,

kolportowaniu ulotek promujacych Inowroctaw, w liczbie 50.000 szt., ktére zostana
dostarczone w catym nakladzie przez Zamawiajacego min. 3 dni przed rozpoczeciem
pierwszej podrdzy, :

przygotowywaniu sprawozdaf merytorycznych z kazdej podrézy promocyjnej,
zgodnie z zalgcznikiem nr 3 do niniejszej umowy, ktére przesle Naczelnikowi
Wydziatu Kultury, Promocji i Komunikacji Spolecznej Urzedu Miasta Inowroctawia,
2 dni po zakonczeniu kazdej podrézy,

sporzadzeniu sprawozdania podsumowujgcego calg akcje promocyjna zgodnie z § 1,
w terminie do 10 listopada br., zgodnie z Zatgcznikiem nr 4 do niniejszej umowy,
przesylaniu Zamawiajacemu (poprzez poczt¢ elektroniczng) zdje¢ z akeji
weekendowych w terminie do 2 dni po zakonczeniu kazdej odbytej podrozy,
informowaniu  medidw  ogélnopolskich, lokalnych o planowanych akcjach
weekendowych najpdZniej 3 dni przed ich przeprowadzeniem.,

e
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Wykonawca zobowigzuje si¢ do S$wiadczenia uslug w sposoéb profesjonalny,
z nalezyta starannoscia 1 dbaloscia o interes Zamawiajacego,

Wykonawca moze powierzy¢ wykonanie calosei lub czgéei przedmiotu umowy
osobie trzeciej, wylacznie po uzyskaniu uprzedniej zgody Zamawiajacego. Zgoda
Zamawiajacego wyrazona na pismie, stanowi zalgeznik nr 2 do niniejszej umowy. Za
dziatania osoby trzeciej Wykonawca odpowiada jak za swoje.

Zamawiajacy na czas trwania kampanii udostepni Wykonawcy, na podstawie
protokotu zdawczo-odbiorczego, stroj wiewidrki oraz 2 walizki promocyjne, ktore
Wykonawea zobowigzuje sie¢ zwréci€¢ (po zakonczeniu kampanii) w  stanie
niepogorszonym poza zwykle zuzycie.

§3

W zamian za ustugi reklamowe $wiadczone przez Wykonawce na rzecz
Zamawiajacego okreslone w § 1, Zamawiajacy zaptaci Wykonawcy wynagrodzenie w
wysokosci 17.000,00 zt (stownie: siedemnascie tysiecy zlotych) ztotych brutto.,.
Zamawiajacy zobowiazuje si¢ do zaplaty za przedmiot umowy, o ktdrym mowa
w § 1. w nastepujacy sposéb:

a) zaliczka w kwocie 15.000,00 z} brutto (slownie: pietnascie tysiecy zlotych 00/100
zlotych) na pokrycie kosziow kampanii zostanie wyplacona najpézniej 3 dni po
zawarciu umowy,
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b) pozostala kwota 2.000,00 zt brutto (stownie: dwa tysiace zlotych 00/100) za
obstuge catosci kampanii zostanie wyptacona na podstawie prawidiowo wystawione]
przez Wykonawce faktury — po zakonczeniu akcji promocyjnej ,, WiewidorINKA
W podrozy. 100 miast w 100-lecie niepodleglosci”. Zamawiajacy optaci fakture
w terminie do 7 dni od momentu dostarczenia jej przez Wykonawce.

§4

Zamawiajgcy zobowiazuje si¢ na biezgco dostarczaé Wykonawey wszelkie potrzebne
informacje i dane, niezbedne Wykonawcy do wykonania ustug reklamowych
okreslonych w § 1 niniejszej umowy. Przede wszystkim Zamawiajacy zobowigzuje
si¢ dostarczy¢ Wykonawey w dniu zawarcia umowy wzory uzywanych przez
Zamawiajacego znakoéw graficznych (w tym herbu Miasta), materialow reklamowych
oraz stroju wiewiorki.

Zamawigjacy zobowiazuje si¢ do terminowego dokonania platnosci wynagrodzenia
na rzecz Wykonawcy, zgodnie z postanowieniami § 3 niniejszej umowy.
Zamawiajacy o$wiadcza, ze przystuguja mu wszelkie prawa wilasnosei intelektualnej
(w tym autorskie prawa majatkowe i prawa pokrewne, prawa wlasnosci
przemystowej, w tym w szezegélnosci prawa ochronne do znakow towarowych,
prawa rejestracji wzoréw przemysfowych) do oznaczen firmowych okreslonych
w § 4 ust. 1, ktére Zamawiajacy udostepni Wykonawcey w celu realizowania ustug
reklamowych w ramach niniejszej umowy, oraz ze wykorzystanie przez Wykonawce
przekazanych materialdw nie bedzie stanowilo jakiegokolwiek naruszenia przepiséw
obowigzujgcego prawa, ani nie bedzie naruszaé praw 0s6b trzecich.

Zamawiajgcy niniejszym  potwierdza, ze wyraza zgode na wykorzystanie
w materialach promocyjnych i reklamowych stworzonych przez Wykonawce
W ramach niniejszej umowy oznaczen firmowych nalezacych do Zamawiajacego,
kiore Zamawiajacy udostgpni Wykonawcy w celu wykonania niniejsze] UmMowy.
Udostepnienie przez Zamawiajacego oznacze firmowych oraz udzielenie zgody na
ich wykorzystanie nie stanowi przeniesienia na Wykonawce jakichkolwiek praw do
tych oznaczen 1 dotyczy tylko wspomnianej kampanii promocyjne;.

Wykonawca oswiadcza, ze jest uprawniony do $wiadczenia na rzecz Zamawiajacego
uslug opisanych w niniejszej umowie a takze, ze $wiadczenie na rzecz
Zamawiajacego takich ustug nie narusza jakichkolwiek praw 0séb trzecich.
Postanowienia niniejszego paragrafu obowiazuja rowniez po wykonaniu umowy,
a takze po jej rozwiazaniu lub odstapieniu od niej przez ktérgkolwiek ze Stron.
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W razie niewykonania lub nienalezytego wykonania przez Wykonawce, ktoregos
z obowiazkéw okreslonych w niniejszej umowie na skutek okolicznosci, za ktére
Wykonawca ponosi  edpowiedzialno$é, Zamawiajacemu przyshuguje prawo
odstapienia od umowy ze skutkiem natychmiastowym.
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W przypadku odstgpienia od Umowy przez Zamawiajgcego z przyczyn, o ktérych
mowa w ust. 1, Wykonawca ma obowiazek zwrocié Zamawiajacemu kwotg
prz€znaczona  na  pokrycie  kosztéw  kampanii, . o ktorej mowa
w § 3 ustl lit. a niniejszej umowy, w sposob proporcjonalny (100%) do
niewykonanych czesci zadania (nieodbytych wyjazdow weekendowych) przyjmujac,
ze koszt przeprowadzenia jedne akcji weekendowej to 1.875,00 2! brutio oraz
zaplacenia kary umownej w wysokosci 10% od lacznej kwoty za niewykonane akcje
weekendowe.,

W razie odstapienia od umowy przez Zamawiajacego z przyczyn, o ktérych mowa
W oust. 1, Zamawiajacy nie zaplaci kwoty za obstuge kampanii, o ktérej mowa
w § 3 ust.1 lit. b niniejszej umowy.

Wykonawea nie ponosi odpowiedzialnosei za niewykonanie lub nienalezyte
wykonanie umowy, jezeli zostalo to spowodowane okolicznosciami sity WyZszej.
Okolicznodci sity wyzszej rozumiane sa jako wszelkie nadzwyczajne zdarzenia
0 charakterze zewnetrznym, niemozliwe do przewidzenia przez Strony w chwili
zawarcia umowy, takie jak katastrofy, pozary, powodzie, wybuchy, niepokoje
spoleczne, dzialania wojenne, ataki terrorystyczne, akty wiadzy panstwowej, ktére
W czesci lub w catosci uniemozliwiaja wykonanie zobowigzan zawartych w umowie.
W przypadku wystapienia sily wyzszej, Wykonawea zobowiazuje sie niezwiocznie
poinformowa¢ o tym Zamawiajacego.

Strony w terminie do 3 dni od wystgpienia sity wyzszej zobowigzuja sie
przeprowadzi¢ konsultacje w celu ustalenia wspdlnego postepowania, dostosowaria
wzajemnych zobowiazan do nowych warunkéw i modyfikacji warunkdéw umowy,
Jesli Strony nie dojda do porozumienia w terminie do 3 dni od momentu
przeprowadzenia konsultacji, kazdej z nich przystuguje prawo do odstgpienia od
umowy.

§6

W sprawach nieuregulowanych w niniejszej umowie beda mialy zastosowanie
rzepisy ustawy - Kodeks cywilny.

Strony zgodnie o$wiadczaja, ze w przypadku wystapienia okolicznosci

nieprzewidzianych niniejsza umows, przystapia do renegocjacji warunkéw umowy

w terminie do 7 dni od momentu ich wystapienia.

Wszelkie zmiany lub uzupelnienia niniejszej umowy wymagaja formy pisemne)
w formie aneksu pod rygorem niewaznosci.

Ewentualne spory, ktére moga wystapi¢ w zwigzku z wykonywaniem umowy, beda
rozstrzygane w ramach wzajemnych negocjacji. Gdyby Strony nie zdolaly osiagna¢
porozumienia w drodze negocjacji w terminie 5 dni od dnia zaistnienia sporu, spor
bedzie rozstrzygany przez Sad Rejonowy w Inowroctawiu.

e



§7

1. Integralng czesé umowy stanowia: =

a) Zatacznik nr 1 Lista miast odwiedzanych w ramach kampanii , WiewiérINKA

_ w podrézy. 100 miast w 100-lecie niepodleglosci”, :

b) Zatacznik nr 2 Zgoda Zamawiajacego na powierzenie przez Wykonawce

wykonania catosci lub czeéei przedmiotu umowy osobie trzeciej,

¢) Zalageznik nr 3 Wzér sprawozdania czgdciowego, przekazywanego przez
Wykonawee dla Zamawiajacego po kazdej akcji weekendowej w ramach
kampanii ,, WiewidrINKA” w podrézy. 100 miast w 100-lecie niepodleglogci,

d) Zalacznik nr 4 Wzér sprawozdania calosciowego, przekazywanego przez
Wykonawce dla Zamawiajacego po zakonczeniu kampanii |, WiewiérINKA”
W podr6zy. 100 miast w 100-lecie niepodlegtosci.

§8

: Umowe sporzadzono w dwéch Jednobrzmiacych egzemplarzach, po jednym dla kazdej ze
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Zatacznik do umowy nr 1. Lista miast odwiedzanych w ramach kampanii
2 WiewidrINKA” w podréiy. ,,100 miast w 100-lecie niepodlegiosci”.

1. Mogilno 44. Chorzow : 83. Rogowo
2. Gniezno 45, Ruda Slaska 84. Trzemeszno
3. Poznan 46. Dabrowa Gdrnicza 85. Nakio Nad
4. Koscian 47. Tychy Notecia

5. Leszno 48. Zywiec 86. Bydgoszcz
6. Rawicz 49. Bieisko Biata 87. Solec Kujawski
7. Oborniki Slaskie 50. Lubliniec : 88. Ciechocinek
8. Wroctaw 51. Otawa 89. Wioctawek
9. Brzeg 52. Lubond 90. Gostynin
10. Opole 53. Sroda 91. Plock

11. Gliwice Wielkopolska 92. Sierpe

12. Zabrze 34, Jarocin 93. Lipno

13. Katowice 55. Ostrow 94. Rypin

14. Sosnowiec ~ Wielkopolski 95. Brodnica
15. Bedzin 56. Koszalin 96. Grudziadz
16. Warszawa . 57. Szezecin 97. Swiecie
17. Biatystok 58. Zielona Géra 98. Chetmno
18. Skierniewice 59. Gorzéw 99. Cheilmza
19. Lowicz Wielkopolski 100. Torun
20. Kutno 60. Biatogard

21. Zgierz 61. Kolobrzeg

22. L6dz 62. Stupsk

23. Pabianice 63. tawa

24. Zdunska Wola 64. Radom

25. Kalisz 65. Krakow

26. Sieradz 66. Wadowice

27. Gdynia 67. Tarnéw

28. Hel 68. Bytom

29. Wiadystawowo 69. Rzeszow

30. Jastrzgbia Géra 70. Dgbica

31 Pack 71. Rzeszéw

32. Reda 72. Bochnia

33. Wejherowo 73. Wodzistaw Slaski

34. Rumia 74. Kielce

35. Gdynia 75. Olsztyn

36. Sopot 76. Ostroda

37. Gdansk 77. Siedlce

38. Pruszcz Gdanski 78. Minsk

39. Tezew Mazowiecki

40. Malbork 79. Barcin

41. Elblag 80. Labiszyn

42. Pszczyna " *  81. Szubin

43. Rybnik 82. Znin




Zalacznik nr 2 do umowy o $wiadczenie ustug reklamowych w postaci zorganizowania
kampanii ,,>>WiewiérINKA<<" w podrézy. 100 miast w 100-lecie niepodleglosci” —
zgoda na powierzenie wykonania calo$ci lub czesci przedmiotu umowy osobom trzecim.

Wyrazam zgode na powierzenie wykonania calosci lub czesci przedmiotu umowy,
przez Inowroctawska Lokalng Organizacje Turystyczng osobom trzecim.
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Zatacznik nr 3 do umowy o $wiadczenie ushug reklamowych w postaci zorganizowania
kampanii ,>>WiewiérINKA<<” w podrézy. 100 miast w 100-lecie niepodlegiosci” -
Wzir sprawozdania cze$ciowego, przekazywanego przez Wykonawceg, dla
Zamawiajacego, po kazdej akeji weekendowej w ramach kampanii.

WZOR

Inowroctaw.dnia .......

Sprawozdanie merytoryczne z wykonania akceji weekendowe]j w ramach kampanii
> WiewiorINKA<<" w podrézy. 100 miast w 100-lecie niepodlegtosci”

‘

. Data wyjazdu:

2. llos¢ odwiedzonych miast:

3. Lista odwiedzonych miast:

4. Zdjecia z animacji przeprowadzonych w centralnych punktach miast oraz kolportazu

ulotek (co najmniej 15 z catej akcji lveekendowej %

3. Przyvblizona iloé¢ ulotek wydanych mieszkancom miast:

6. Nazwy przedstawicieli mediéw lokalnych i ogdlnopolskich, obecnych podezas
przeprowadzania akcji weekendowej (dotyezy szezegolnie tych, ktorzy poprosili
o wypowied? lub nagrywali wydarzenie).

7. Research i archiwizacja informacji medialnych (internet, media spotecznosciowe)
opublikowanych w odwiedzanych miastach, po przeprowadzeniu akcji weekendowe).
{informacje moga by¢ archiwizowane za pomoca linkéw do stron internetowych i
dostarczone na ptycie CD).

8§ Czv byla mozliwosé spotkania z wiadzami samorzadowymi 7 Jesli tak to z kim 7
{dotaczone 2 zdjecia na plycie CD).

9. Wnioski majace wptyw na dalsza realizacje catej kampanii (np. informacja co do

ilosci zabieranych na wyjazd ulotek itp.).
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Zatacznik nr 4 do umowy o Swiadczenie uslug reklamowych w postaci zorganizowania
kampanii ,,>>WiewiérINKA<<" w podroézy. 100 miast w 100-lecie niepodleglosci” -
Wzér sprawozdania merytoryeznego, przekazywanego przez Wykonawce, dla
Zamawiajgcego, po zakonczeniu kampanii.

WZOR

Inowroclaw, dnia .......

P

Sprawozdanie merytoryczne z wykonania kampanii reklamowej ,.>>WiewiorINKA<<" w -
podr6zy. 100 miast w 100-lecie niepodleglosei™

~

Data wyjazdow:

1

2. llos¢ odwiedzonych miast:

3. Lista odwiedzonych miast:

4. Zdjecia z animacji przeprowadzonych w centralnych punktach miast

(co najmniej 120).

Przyblizona ilo$¢ ulotek wydanych mieszkaricom miast:

6. Film podsumowujacy przeprowadzone kampanii reklamowej (dostarczony na plycie
CD).

7. Nazwy przedstawicieli mediéw lokalnych i ogdlnopolskich, obecnych podczas
przeprowadzania kampanii (dotyczy szczegélnie tych, ktérzy poprosili
o wypowiedzZ lub nagrywali wydarzenie).

8. Research i archiwizacja informacji medialnych (internet, media spotecznosciowe)
opublikowanych w odwiedzanych miastach, po przeprowadzeniu kampanii
(informacje moga by¢ archiwizowane za pomoca linkéw do stron internetowych
1 dostarczone na plycie CD). _ 5

9. Czy podczas przeprowadzania kampanii byla mozliwoé¢ spotkania z wladzami
samorzadowymi ? Jesli tak to z kim ? (dofaczone zdjecia na plycie CD).

10. Wnioski z calosci przeprowadzonej kampanii (np. informacja co do ilo$ci zabieranych
na wyjazd ulotek itp.).
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rochunku: MIASTO INOWROCEAW,
TA 36, 88-100 INOWROCHAW

V Z/MHUNKU - Szczeqoty transakeji zrealizowanej b Bonk Polski

09 1020 1462 0000 7102 0313 0135
rochunek 78 1020 1505 0000 0002 0098 2611
i adres Kontrohenta INOWROCtAWSKA LOKALNA ORG.TURYST.

INOWROCtAW
DOTACIA
-15 000,00 PLN
operacji 2018-03-15
waluty 2018-03-15
yfikator transakcji 80740500300600830

\

- Dokument elektroniczny - nie wymago podpisu oni pieczgci.

Powszechna Kosa Oszczednoscl Bank Polski SA



