UMOWA
na przygotowanie i koordynacj¢ kampanii spolecznej pod nazwa ,,Solanki
Masz Gratis”
0 ~_ 9. — _
zawarta w dniu ))(.’ZL}&} ........... w Inowroclawiu

e
pomigdzy:

Miastem Inowroclaw z siedziba w Inowroctawiu, Ul. Prezydenta Franklina
Roosevelta 36, 88 — 100 Inowroctaw, NIP: 5562638408, Regon: 092350725,
reprezentowanym przez:

Ryszarda Brejze — Prezydenta Miasta Inowroclawia,

przy kontrasygnacie

Grazyny Filipiak — Skarbnika Miasta

zwanym dalej ,,Strong”

a

Agencjg Crazy - z siedzibg w Inowroctawiu, ul. Wawrzyniaka 24/25, 88-100
Inowroctaw, NIP: 5561223059, REGON: 341638649 reprezentowang przez
Jarostawa Hejenkowskiego

zwanym dalej ,,Strong”

§1
Przedmiot Umowy
1. Przedmiotem Umowy jest przygotowanie i koordynacja przez Wykonawce
na rzecz Zamawiajgcego kampanii spolecznej ,,Solanki Masz Gratis” zwanej
dalej ., Kampania”.
2. Szczegdlowy opis przedmiotu Umowy zawiera Zatacznik nr 1 do Umowy.



§2
Termin wykonania Umowy
. Wykonawca zobowiazuje si¢ wykona¢ przedmiot Umowy w terminie dwdch
miesigcy od dnia zawarcia Umowy.
. Wykonawca przedstawia Zamawiajacemu do zatwierdzenia harmonogram
realizacji Kampanii (zwany dalej ,,Harmonogramem” - Zatacznik do Umowy
nr 3).
. W przypadku zgloszenia przez Zamawiajacego uwag do przedtozonego przez
Wykonawce Harmonogramu, Wykonawca zobowiazany jest przedstawié
Zamawiajacemu ostateczny Harmonogram uwzgledniajacy uzasadnione
uwagi Zamawiajacego w terminie 7 dni od zgloszenia uwag przez
Zamawiajacego.
. Wykonawca jest zobowiazany do realizacji Kampanii zgodnie =z

przygotowanym Harmonogramem zatwierdzonym przez Zamawiajacego.

§3

Wynagrodzenie i platnosci

. Za nalezyte i terminowe wykonanie przedmiotu Umowy Wykonawca
otrzyma wynagrodzenie w wysokosci 6 tysiecy zlotych brutto (stownie: szesé
tysiecy zlotych brutto).

. Wynagrodzenie zostanie wyptacone po wykonaniu i zaakceptowaniu przez
Zamawiajacego, przelewem na rachunek bankowy Wykonawcy wskazany w
fakturze VAT, w terminie 14 dni od dnia otrzymania przez Zamawiajacego
prawidlowo wystawionej faktury VAT, wraz z protokotem odbioru



przedmiotu Umowy podpisanym przez Zamawiajgcego bez zastrzezen
potwierdzajgcym nalezyte wykonanie przedmiotu Umowy.

. Wynagrodzenie obejmuje wszelkie koszty Wykonawcy zwiazane z realizacjg
Umowy.

. Dniem zaptaty wynagrodzenia jest dzien wydania dyspozycji przelewu z
rachunku bankowego Zamawiajacego.

§4
Odpowiedzialno$s¢ Wykonawey i kary umowne
. W razie nienalezytego wykonania Umowy, Wykonawca zaplaci
Zamawiajacemu karg¢ umowna w wysokosci 10 % wynagrodzenia
umownego, o ktorym mowa w §3 ust. I Umowy.
. W wypadku opoznienia w dostarczeniu Harmonogramu lub Harmonogramu
uwzgledniajacego  uwagi  Zamawiajacego,  Wykonawca  zapftaci
Zamawiajagcemu kare umowna w wysokosci 0,5.% wynagrodzenia
umownego, o ktérym mowa w § 3 ust. 1 Umowy, za kazdy dzien opdznienia.
. Jezeli Wykonawca przedstawi propozycje sktadowych strategii Kampanii —
stanowigce elementy Harmonogramu, ktére nie zostang zaakceptowane przez
Zamawiajacego, Zamawiajacy jest uprawniony do odstapienia od Umowy.
Odstgpienie od Umowy nie powoduje odpowiedzialnosci odszkodowawczej
Zamawiajacego. Zamawiajacy ma rowniez prawo do odstapienia od
niniejszej umowy na zasadach ogdlnych.
. Zamawiajacy jest uprawniony do potracenia kar umownych z wynagrodzenia
naleznego Wykonawcy. Kary umowne podlegaja sumowaniu.
. Zamawiajacy jest uprawniony do dochodzenia na zasadach ogolnych
odszkodowania przewyzszajacego wysokos¢ zastrzezonych na jego rzecz kar

umownych.



85
Wymagania zwigzane z finansowaniem Umowy
Wykonawca zobowiazuje si¢ do przechowywania calej dokumentacji zwigzanej
z realizowanym zamdéwieniem/projektem do dnia 31 grudnia 2020 r. w sposdb
zapewniajacy nienaruszalno$¢ dokumentacii, a takze poufnosé i bezpieczefistwo
jej przechowywania. Koszty przechowywania ponosi Wykonawca. Wykonawca
zobowigzuje si¢ do umozliwienia wgladu do dokumentéw zwigzanych z
realizowanym Umowy, w tym dokumentéw finansowych Zamawiajacemu oraz

instytucjom kontrolujacym prawidtowosc realizacji projektu;

§6
Zasady realizacji Umowy

1. Zamawiajacy bedzie dokonywal akceptacji wszystkich sktadowych strategii
Kampanii w terminie do 3 dni roboczych, liczac od dnia nastepnego po ich
dostarczeniu przez Wykonawcg. W przypadku, gdy zadna z przedstawionych
propozycji nie zostanie zaakceptowana przez Zamawiajgcego, Wykonawca
przygotuje nastgpne propozycje. Zamawiajacy bedzie kazdorazowo
dokonywat oceny propozycji w terminie 3 dni roboczych, liczac od dnia
nastepnego po ich dostarczeniu.

2. Wykonawca moze powierzy¢ podwykonawcom wykonanie catosci lub czesci
Kampanii.

3. Za dziatania lub zanijechania podwykonawcéw Wykonawca odpowiada jak
za wlasne dzialania lub zaniechania.

4. Wykonawca zobowigzuje si¢ do zawarcia niezbednych uméw z twércami,
artystami, wykonawcami oraz wszelkimi innymi osobami lub podmiotami,

ktore wezma udziat w realizacji Kampanii.



5. Wszystkie materialy (w tym w szczegdlnoéci dokumentacja) powstate w
zwigzku z realizaclja Umowy zostang przekazane Zamawiajgcemu na

nosnikach umozliwiajacych ich odtwarzanie, powielanie i archiwizacje.

§7
Prawa autorskie.

1. W ramach wynagrodzenia umownego, o ktérym mowa w § 3 ust. 1 Umowy,
Zamawiajacy nabywa autorskie prawa majatkowe wraz z prawami zaleznymi
do wszystkich utworéw, ktdre zostang opracowane przez Wykonawce w
ramach realizacji niniejszej Umowy.

2. Przejicie autorskich praw majatkowych do utworéw opracowanych w
ramach niniejszej Umowy nastgpuje w momencie ich zatwierdzenia przez
Zamawiajacego bez zastrzezen w drodze podpisania protokolu odbioru
Przedmiotu Umowy bez zastrzeze, bez ograniczen terytorialnych i
czasowych, ilosci egzemplarzy, na nastgpujacych polach eksploatacji:

1) utrwalania utworu bez zadnych ograniczen ilosciowych, dowolng
technikg, w tym drukarska, cyfrowa, reprograficzng, elektroniczng,
fotograficzna, optyczng, laserowa, poprzez zapis magnetyczny, na
kazdym nosniku, wlaczajac w to takze nosniki elektroniczne, optyczne,
magnetyczne, dyskietki, CD-ROM, DVD, papier;

2) zwielokrotniania utworu bez Zzadnych ograniczen ilo$ciowych, w kazdej
mozliwej technice, w tym drukarskiej, cyfrowej, reprograficznej,
elektronicznej, fotograficznej, optycznej, laserowej, poprzez zapis
magnetyczny, na kazdym nosniku, wlaczajac w to takze nosniki
elektroniczne, optyczne, magnetyczne, dyskietki, CD-ROM, DVD,
papier, w ramach systemu on — line;

3) wprowadzania utworu do pamigci komputera i sieci multimedialnych, w

tym Internetu, sieci wewnetrznych typu Intranet, bez zadnych ograniczen



ilosciowych, jak rowniez przesylania utworu w ramach ww.
wymienionych sieci, w tym, w trybie on — line;

4) rozpowszechniania utworu, w tym wprowadzania go do obrotu;

5) wypozyczania, najmu, uzyczania, dzierzawy, wymiany nosnikow, na
ktorych utwor utrwalono;

6) nadawania utworu za pomoca wizji;

7) odtwarzania i wystawiania utworu;

8) publicznego udostepniania utworu, tak by kazdy mogl mie¢ do nich
dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym;

9) wykorzystywania utworu i jego fragmentéw w celach informacyjnych,
promocyjnych, marketingowych;

10) dokonywania lub zlecenia osobom trzecim dokonywania opracowan

utworu;
11) udzielanie zezwolen na rozporzadzanie i korzystanie z utworu;
12) taczenia utworu w calosci lub w czgdci z innymi materialami
szkoleniowymi lub innymi dokumentami oraz jego thumaczenia.,

. Z chwila, o ktorej mowa w ust. 2 Zamawiajacy, w ramach wynagrodzenia

umownego, o ktorym mowa w § 3 ust. 1 Umowy nabywa wlasnosé

wszelkich nosnikéw, na ktoérych utrwalono utwory powstale w ramach

realizacji niniejszej Umowy.

. W zakresie utworéw powstatych w zwigzku z realizacjg niniejsze] Umowy,

co do ktorych Wykonawca nie jest autorem i nie moze przenie$¢ na

Zamawiajacego autorskich praw majatkowych, Wykonawca zobowigzuje sie

i gwarantuje, ze w ramach wynagrodzenia, o ktorym mowa w § 3 ust.1

niniejszej umowy zostanie Zamawiajacemu udzielona licencja wylaczna na

czas nieokredlony do korzystania z tych utworédw w zwigzku z wykonaniem

Umowy na terenie kraju na polach eksploatacji wymienionych w ust. 2

powyzej.



. Wykonawca jest odpowiedzialny wzgledem Zamawiajgcego, i w tym
zakresie zwalnia go 2z odpowiedzialnosci za wszelkie wady prawne
wykonanych utworéw.

. W przypadku wystapienia przez osoby trzecie z roszczeniami wzgledem
Zamawiajgcego z tytulu naruszenia ich praw autorskich, Wykonawca
zobowiazuje sie zaspokoi¢ w calosci uzasadnione roszczenia osdb trzecich.
W przypadku wystapienia przez osoby trzecie przeciwko Zamawiajacemu na
droge postgpowania sadowego z roszczeniami z tytulu naruszenia praw
autorskich, Wykonawca zobowiazuje si¢ wstapi¢ do udziatu w sprawie po
stronie Zamawiajacego i podja¢ wszelkie prawem przewidziane kroki do

zwolnienia Zamawiajacego z dalszego udziatu w sprawie.

§8

Osoby upowaznione do kontaktéw

. Do wspdlpracy w sprawach zwiazanych z wykonaniem Umowy upowaznia

sig:

1)ze strony Zamawiajacego: Agnieszka Chrzaszcz, Naczelnika Wydziatu
Kultury, Promocji i Komunikacji Spoteczne;j.

2)ze strony Wykonawcy: Jarostaw Hejenkowski, ul. Wawrzyniaka 24/25,
tel. 603 644 399, mail: j.hejenkowski@gazeta.pl

. Zmiana os6b, o ktéorych mowa w ust. 1 nast¢puje poprzez pisemne

powiadomienie drugiej Strony i nie stanowi zmiany Umowy.

§9
Postanowienia kohcowe
. Spory powstale w zwigzku z wykonaniem Umowy Strony zgodnie poddajg
rozstrzygnigciu sadu whasciwego miejscowo ze wzgledu na siedzibe

Zamawiajacego.




.

3. Integralng czescig Umowy jest:

Zalgcznik nr 1 do Umowy ,,Opis przedmiotu zamowienia”
Zalacznik nr 2 do Umowy ,,Koszty Kampanii Solanki Masz Gratis”
Zalgcznik nr 3 do Umowy “Harmonogram Kampanii Solanki Masz Gratis”
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Zalgcznik Numer 1 do Umowy na przygotowanie i koordynacj¢ kampanii
spolecznej pod nazwa ,,Solanki Masz Gratis”

Opis Przedmiotu Zamowienia

Przedmiotem Zamoéwienia jest przygotowanie i koordynacja kampanii
spolecznej pod nazwa, ,,Solanki Masz Gratis”

Cele kampanii _

Na terenie miasta Inowroctawia znajduje si¢ Park Solankowy, niezwykly teren
wraz z infrastrukturg o wyjatkowych walorach przyrodniczych. Rosnie w nim
ponad 5 tys. sztuk réznych drzew 1 krzewdw, w tym wiele rzadkich, o statusie
Pomnika Przyrody.

Celem kampanii jest uswiadomienie mieszkancom miasta Inowroctawia,
powiatu inowroclawskiego oraz gosciom i turystom, jak wyjatkowe walory
posiada Park Solankowy.

Kampania ma rowniez przekonac, ze Park Solankowy nie jest obcigzeniem dla
budzetu Miasta Inowroctawia.

Dzieki kampanii zbudowana zostanie tozsamos¢ miedzy mieszkancami
Inowroctawia a Parkiem Solankowym.

Kampania wypromuje Park Solankowy w catej Polsce, z jego dobrodziejstw
korzystaja goscie z ro6znych stron kraju.

Narzedzia kampanii

Internet

W ramach kampanii zostanie utworzony profil Facebookowy ,,Kocham Solanki”
oraz strona internetowa. Celem organizatoréw bedzie uzyskanie minimum
tysiaca polubieni profilu. Dzigki temu tresci kampanii bgda docieraé do
kilkunasty tysigcy uzytkownikéw internetu.

Na profilu opublikowana zostanie profesjonalna galeria zdje¢ pokazujaca walory
Parku Solankowego oraz rézne praktyczne funkcje (w Parku mozna biegad,
uprawiac nordic walking, jezdzi¢ na rowerze, grillowac, opalac si¢ przy
jeziorku, korzystac z lokali gastronomicznych, wdychaé solanke na tezniach
itp.). W ramach galerii znajdzie sie minimum 100 profesjonalnych fotografii.
Oprécz zdjeé organizatorzy zlecg nagranie i wyprodukowanie krotkiego (do 3
minut) filmu przedstawiajacego walory i rozne funkcje Parku Solankowego.
Video zostanie udostepnione w internecie (profil YouTube) oraz profilu FB
akcji. W filmie zostang wykorzystane zdjecia z powierza wykonane za pomoca
drona.




Prasa

W ramach kampanii w regionalnych mediach drukowanych zaprezentowana
zostanie profesjonalna czytelna infografika zaprojektowana na zlecenie
organizatoréw kampanii. Bedzie zawiera¢ elementy zdjeciowe z Parku
Solankowego oraz ikony (tzw. kafelki) informujace o funkcjach Parku
Solankowego, kosztach jego utrzymania, walorach przyrodniczych,
przychodach jakie dzigki Parkowi uzyskuje budzet Miasta Inowroclawia.
Infografika znajdzie si¢ w weekendowych wydaniach dziennikéw: Gazety
Pomorskiej.

o

W ramach kampanii przeprowadzone zostang wywiady z prezydentem Miasta
Inowroctawia Ryszardem Brejza oraz z przedstawicielem Przedsigbiorstwa
Gospodarki Komunalnej i Mieszkaniowej w Inowroctawiu.

Prezydent przedstawi specyfike Parku Solankowego, walory, historig, koszty
utrzymania, inwestycje, zyski ptynace z Parku itp.

Przedstawiciel PGKiM skupi si¢ na walorach przyrodniczych, szeroko
zakrojonej ekologii itp.

Wywiady w formie artykulow ukarza si¢ na tamach bezptatnego miesi¢cznika
,,Nasze Miasto Inowroclaw” kolportowanego do wigkszosci mieszkan i
gospodarstw domowych w Inowroctawiu.

Wywiady w formie video — skroty — zostang umieszczone na portalu iniante.pl.

Radio

W ramach kampanii zostanie nagrany i wyprodukowany profesjonalny spot
radiowy, nie dluzszy niz | minuta, przedstawiajacy hastowo najwazniejsze
zatozenia kampanii oraz profilu FB ,. Kocham Solanki”.

Spot bedzie wyemitowany w lokalnych rozglosniach radiowych: RMF Maxx,
Radio Zet GOLD, Radio Pomorza i Kujaw.

Konferencja prasowa i podpisanie deklaracji ,,Kocham Solanki”

Zwienczeniem kampanii bedzie konferencja prasowa z udzialem Prezydenta
Inowroclawia Ryszarda Brejzy, przedstawiciela PGKiM, podmiotéw
gospodarczych dzialajacych na terenie Parku Solankowego, Przewodniczacego
Rady Miasta Inowroctawia.

Podczas konferencji podsumowane zostang wszystkie dzialania, jakie zostaty
podjete w ramach kampanii oraz nastgpi uroczyste zlozenie podpiséw pod
deklaracjq Kocham Solanki.



Zalacznik nr 2 do Umowy na przygotowanie i koordynacj¢ kampanii
spolecznej pod nazwg ,,Solanki Masz Gratis”

Koszty ,,Koszty Kampanii Solanki Masz Gratis”

*Zaprojektowanie logo kampanii oraz przekazanie praw autorskich do logo: 2,5 tys. PLN
*Zaprojektowanie strony internetowej ,,Solankigratis.pl” wraz z pokryciem kosztéw praw do
nazwy witryny i korzystania z serweréw na 12 miesiecy oraz przekazanie praw autorskich do
layoutu witryny: 7,5 tys. PLN

*Zakup profesjonalnej sesji zdjeciowej Parku Solankowego wraz z przekazaniem praw
autorskich do zdjeé: 4 tys. PLN

*Zakup filmu video z Parku Solankowego wraz z przekazaniem praw autorskich do filmu: 4
tys. PLN

*Zlecenie zaprojektowania plakatéw promujacych kampani¢ wraz z kosztami wydrukowania
oraz rozwieszenia ich w szkotach, placéwkach o$wiatowych, na stupach ogloszeniowych itp.:
2 tys. PLN

*Zlecenie i wyprodukowanie infografiki przeznaczonej do publikacji w prasie lokalnej wraz z
przekazaniem praw autorskich: 2,5 tys. PLN

*Qplata za umieszczenie ogloszeh z ww. infografika w magazynowym wydaniu ,,Gazety
Pomorskiej™: 3 tys. PLN

*Zlecenie wyprodukowania spotu radiowego z zalozeniami kampanii: 2 tys. PLN
*QOplata za wyemitowanie ww. spotu w Radiu PiK: 1,5 tys. PLN
*QOplata za wycmitowanie ww. spotu w Radiu ZET GOLD: 1,5 tys. PLN

*Zlecenie zaprojektowania Deklaracji ,,Kocham Solanki” w atrakcyjnej formie graficznej:
500 zt PLN

*K oszt druku ww. deklaracji w formacie 2 m X 2 m: 1 tys. PLN

*Koszty wlasne agencji przeprowadzajacej kampanig (paliwo, polaczenia telefoniczne,
internet, wynagrodzenia, prawa autorskie itp.): 6 tys. PLN



Zalgcznik nr 3 do Umowy na przygotowanie i koordynacj¢ kampanii
spolecznej pod nazwg ,,Solanki Masz Gratis”

Harmonogram Kampanii ,,Solanki Masz Gratis”

Do 12 pazdziernika 2015

*Zaprojektowanie logo kampanii

Do 15 pazdziernika 2015

*Zlecenie profesjonalnej sesji zdjeciowej Parku Solankowego

+Zlecenie filmu video z Parku Solankowego, stworzenie scenariusza do filmu
video

Do 20 pazdziernika 2015

*Zaprojektowanie strony internetowej

Do 30 pazdziernika 2015
*Zlecenie zaprojektowania plakatéw promujacych kampani¢ wraz z
wydrukowaniem oraz rozwieszeniem ich w szkotach, placowkach oéwiatowych,

na shupach ogloszeniowych.

*Zlecenie 1 wyprodukowanie infografiki przeznaczonej do publikacji w prasie
lokalnej

*Zlecenie umieszczenia ww. ogloszenia z infografikg w magazynowym
wydaniu ,,Gazety Pomorskiej”
*Zlecenie wyprodukowania spotu radiowego z zalozeniami kampanii i

zrealizowanie emisji spotu w Radiu PiK, Radiu ZET GOLD

*Zlecenie zaprojektowania Deklaracji ,,Kocham Solanki” w atrakcyjnej formie
graficznej

*Zlecenie wydrukowania ww. deklaracji w formacie 2m X 2 m



Do 10 listopad 2015

*Wyprodukowanie i umieszczenie w internecie (strona Kampanii oraz profil
Facebookowy Kampanii) filmu video o zatozeniach kampanii

*Zorganizowanie uroczystego podpisania Deklaracji ,,Kocham Solanki” podczas
konferencji prasowej w Urzedzie Miasta



