BRM.0012.5.10.2019

Protokol Nr 12/2019
posiedzenia Komisji Strategii i Promocji Miasta Rady Miejskiej Inowroclawia
odbytego 9 grudnia 2019 r.
w Urzedzie Miasta Inowroctawia, ul. Prezydenta Franklina Roosevelta 36

Czas z trwania posiedzenia: 12.00 — 12.40.

Czlonkowie Komisji obecni na posiedzeniu:

przewodniczaca - Maria Zukowska,
zastgpca przewodniczacej - Lidia Stolarska,
cztonek: - Jacek Betkowski,

Nieobecny na posiedzeniu Damian Polak — cztonek Komis;ji.

Ponadto w posiedzeniu uczestniczyli:

1. Adriana Herrmann — Naczelnik Wydziatu Kultury, Promocji i Komunikacji
Spoteczne;,
2. Agnieszka Filipiak — Kierownik Referatu Drog w Wydziale Drog i Transportu.

Listy obecnosci radnych oraz zaproszonych gosci stanowig - zalaczniki nr 1 i 2
do protokotu.

Ad 1. Otwarcie posiedzenia Komisji i stwierdzenie kworum.

Posiedzenie Komisji otworzyta i prowadzita Pani Maria Zukowska —
Przewodniczaca Komisji, ktéra na podstawie listy obecnosci stwierdzita,
ze w obradach Komisji uczestniczy 3 radnych, co wobec ustawowego sktadu
Komisji wynoszacego 4 osoby, stanowi kworum pozwalajagce na podejmowanie
prawomocnych decyzji.

Ad 2. Przyjecie porzadku dziennego posiedzenia.

Maria Zukowska — Przewodniczaca Komisji:
Kto jest za przyjeciem dziennego porzadku obrad?

glosowanie: za — 3, przeciw — 0, wstrz. si¢ — 0.

Proponowany porzadek obrad:

Otwarcie posiedzenia Komisji i stwierdzenie kworum.
Przyjecie porzadku dziennego posiedzenia.

Przyjecie protokotu nr 101 11 Komisji.

Efekty zewngtrznej 1 wewnetrzne promocji miasta.
Sprawy wymagajace opinii Komisji.

Sprawy biezace.
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Ad 3. Przyjecie protokohu nr 10 i 11 Komisji Strategii i Promocji Miasta.

Maria Zukowska — Przewodniczaca Komisji:
Kto jest za przyjeciem protokotu nr 10 Komisji z 21 pazdziernika 2019 r.?

glosowanie: za — 3, przeciw — 0, wstrz. si¢ — 0.

Kto jest za przyjeciem protokotu nr 11 Komisji z 18 listopada 2019 r.?
glosowanie: za — 3, przeciw — 0, wstrz. si¢ — 0.

Ad 4. Efekty zewnetrznej i wewnetrzne promocji miasta.

Adriana Herrmann — Naczelnik Wydziatu Kultury, Promocji i Komunikacji
Spotecznej:
Glownym zadaniem Wydziatu Kultury, Promocji 1 Komunikacji Spolecznej jest
szeroko rozumiana promocja Inowroctawia. Odbywa si¢ ona na dwoch
ptaszczyznach — wewnetrznej 1 zewngtrznej. Poprzez realizowane dzialania
kreowany jest pozytywny wizerunek miasta, nie tylko jako osrodka
uzdrowiskowego 1 bogatego w atrakcje turystyczne, ale takze miejsca z szeroka
ofertg kulturalng, przyjaznego mieszkancom, rozwijajacego si¢.

Dziatania marketingowe majg charakter dlugofalowy. Dobor odpowiednich
narzgdzi promujacych zalezy od specyfiki miasta 1 grupy odbiorcow, do ktorych
ma byc¢ skierowana oferta. Realizacja wszelkich zamierzen jest poprzedzona
wczesniejszym ich przygotowaniem 1  dostosowana jest do posiadanych
mozliwosci 1 oczekiwan mieszkancOw oraz gosci naszego miasta, podazajac
jednoczesnie za trendami w zakresie wykorzystywanych metod promoc;i.
Plan wydatkow 1 dziatan marketingowych jest na biezaco modyfikowany
I uatrakcyjniany w celu wypracowania najlepszej formuty promocyjne;.

Dziatania promocyjne kierowane sg do nastepujacych grup odbiorcoéHw:

e mieszkancoOw Inowroctawia — akcje nakierowane sg gtownie na budowanie
swiadomosci 1 patriotyzmu do swojej mate] ojczyzny, integracje lokalnej
spotecznosci oraz budowanie pozytywnego wizerunku miasta.

e turystow — dziatania skierowane do tej grupy maja na celu przedstawienie
Inowroctawia, jako miasta atrakcyjnego turystycznie, zachecenie do
odwiedzenia go i skorzystania z oferty kulturalnej.

e potencjalnych inwestorow — promocja w tym zakresie dotyczy przede
wszystkim pokazania Inowroctawia jako smart city, miasta nowoczesnego,
rozwijajacego si¢. W tym celu wykorzystywane sa zrealizowane inwestycje,
ktoére wyrdzniajag Inowroctaw wsrod innych polskich miast, np. autobusy
ekologiczne, co wplywa na zainteresowanic miastem pod katem
inwestycyjnym.

Znaczacg role w promocji Inowroctawia ogrywa organizacja imprez.
Zardwno tych lokalnych, jak 1 tych, o =zasiggu ogo6lnopolskim. W celu
umozliwienia zaplanowania sobie przez turystow wyjazdu do Inowroctawia, co
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roku tworzony jest kalendarz imprez na caty rok. Towarzyszy temu kampania
informacyjna o zasi¢gu krajowym. Akcja ,,Zaplanuj sobie Inowroctaw” réwniez
w tym roku cieszyla si¢ duzym zainteresowaniem.

W ofercie kulturalnej w 2019 roku znalazly si¢ imprezy, ktére na state
wpisaty si¢ w inowroctawski kalendarz wydarzen na przyktad: Dni Inowroctawia,
Ogolnopolski Festiwal Mtodziezowych Orkiestr Detych, 42. Przeglad Chorow
Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego ,,Wiosna w Solankach”, ogolnopolski Zlot
Motocyklowy ,,Na Soli”, Art Ino Festiwal.

W tym roku pracownicy wydzialu zorganizowali takze calkowicie nowe
eventy, takie jak: Piknik Rodzinny z Volvo czy Swigto Krolowej Jadwigi. Piknik
Rodzinny z Volvo byt okazjg do promocji Inowroctawia, jako krajowego lidera
elektromobilno$ci. Na impreze pozyskane zostaly dodatkowe $rodki od firmy
Volvo. W ramach pikniku odbyt si¢ koncert lokalnego zespotu DeLuzers oraz
ogolnopolskiej gwiazdy - koncert Urszuli.

W autobusach elektrycznych zorganizowano tematyczng wystawe, byly atrakcje
dla dzieci, animacje i lot balonem na uwigzi.

Druga nowa impreza to Swieto Krolowej Jadwigi, czyli patronki
Inowroctawia. Podczas tego wydarzenia organizowanego przez Wydzial Kultury,
Promocji i Komunikacji Spotecznej w czerwcu, na Rynku zaprezentowano
inscenizacj¢ koronacji Krolowej Jadwigi. Mieszkancy 1 goscie naszego miasta
podziwiali takze mapping na budynku Zaktadu Przyrodoleczniczego
w Parku Solankowym. Impreza begdzie kontynuowana w kolejnych latach.

Aby zainteresowa¢ mtodych mieszkancow Inowroctawia 1 regionu, we
wrzes$niu zorganizowany zostat dwudniowy Festiwal Mtodych. Pierwszego dnia na
scenie Teatru Letniego wystgpil zespdt JedenOsiemL, a kolejnego dnia mtodzi
mogli skorzysta¢ ze §niadania na trawie, a wieczorem obejrze¢ film ,,Bohemian
Rhapsody™.

Najistotniejszym, pod wzgledem wizerunkowym 1 promocyjnym,
wydarzeniem o charakterze ogodlnopolskim, organizowanym przez Wydzial
Kultury, Promocji 1 Komunikacji Spotecznej byto Forum Polskich Samorzadow
MIASTO2030.IN. 18 1 19 wrze$snia Inowroctaw stal si¢ prawdziwym
samorzagdowym centrum kraju. ByliSmy gospodarzem Forum Polskich
Samorzadoéw Miasto2030.IN oraz posiedzenia Zarzadu Zwigzku Miast Polskich —
najwieksze] 1 najwazniejszej korporacji samorzadowej w naszym kraju, natomiast
na Rynku odbyt si¢ Koncert Wolnosci z udziatem gwiazd polskiego rocka.

Forum Polskich Samorzadow Miasto 2030.IN bylo spotkaniem
samorzgdowcow, ekspertow, przedsigbiorcOw oraz naukowcdédw zaangazowanych
w rozwo0j miast 1 nowoczesnych technologii. Forum zorganizowane zostato pod
hastem ,,zdrowa energia miast”, gdyz jednym z najwazniejszych wyzwan stojacych
przed samorzadami jest prowadzenie polityki rozwojowej 1 gospodarczej w oparciu
o ochrong¢ srodowiska naturalnego oraz klimatu.

Patronat Honorowy nad Forum objely najwazniejsze 1 najwigksze korporacje
samorzagdowe w kraju — Zwigzek Miast Polskich, Zwiazek Wojewodztw
Rzeczypospolitej Polskiej, Zwiagzek Powiatow Polskich i Zwigzek Gmin Wiejskich
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Rzeczypospolitej Polskiej. Poniewaz jednym z tematow Forum byto taczenie
funkcji miast 1 gmin uzdrowiskowych otrzymaliSmy rowniez Patronat
Stowarzyszenia Gmin Uzdrowiskowych RP.

Patronami Honorowymi naszego spotkania byli tez samorzadowcy.
Prezydenci i burmistrzowie miast z catego kraju. To bez watpienia podkreslenie, iz
tematyka Forum byta trafna, ale tez zauwazalna przez szerokie grono wilodarzy,
ktorzy byli zarowno uczestnikami, jak 1 prelegentami podczas inowroctawskiego
spotkania. Byli to m.in. Prezydent Miasta Stolecznego Warszawy, Prezydent
Miasta Bydgoszczy, Prezydent Miasta Sopotu, Prezydent Miasta Poznania,
Prezydent Miasta Krakowa i wielu innych.

Gosciem specjalnym I edycji Forum Polskich Samorzadéw Miasto2030.IN
byt Prof. Leszek Balcerowicz — ekonomista i polityk, Przewodniczacy Rady Forum
Obywatelskiego Rozwoju, ktory wygtosit wyktad inauguracyjny pt. ,,Dobre 1 zte
transformacje. Co czeka Polske?”.

Panele dyskusyjne odbyty si¢ w hali widowiskowo — sportowej. W kolejnej
strefie mozna byto zapozna¢ si¢ z ofertg firm 1 instytucji oferujgcych nowoczesne
ustugi 1 technologie dla sektora publicznego. Swoja ofert¢ zaprezentowali takze
inowroctawscy przedsigbiorcy. Uczestnicy Forum - samorzadowcy oraz
pracownicy administracji mieli mozliwo$s¢ wzigcia udzialu w specjalnych
warsztatach, organizowanych przez firmy technologiczne.

W ramach wydarzenia w Teatrze Miejskim odbylo si¢ otwarte spotkanie —
debata z wspottworcami polskiej samorzadnosci oraz samorzadowcami. Udziat
w niej wzieli m.in. prof. Leszek Balcerowicz, prezes Zwigzku Miast Polskich prof.
Zygmunt Frankiewicz oraz prezydent Inowroctawia Ryszard Brejza.

Po zakonczeniu debaty mieszkancy i goscie naszego miasta wzigli udziat
w Koncercie Wolnosci, podczas ktorego mozna bylo ustysze¢ muzyke
znakomitych polskich grup rockowych. Zagrali: Kobranocka, Sztywny Pal Azji i
Golden Life. Koncert poprowadzit znany muzyk i konferansjer Krzysztof Skiba.
Wydarzenie zakonczyto si¢ sukcesem. Inowroctaw zaistnial w §wiadomosci wielu
samorzgdowcow z catego kraju.

W Inowroctawiu przez caty rok odbywajg si¢ uroczystos$ci patriotyczne
zwigzane z waznymi wydarzeniami historycznymi. W ubieglym roku Inowroctaw
wpisat si¢ w ogolnopolskie obchody 100-lecia odzyskania przez Polske
niepodlegltosci. W tym roku kontynuowane byty obchody w zwiazku z wybuchem
powstania wielkopolskiego. 5 stycznia 2019 r. w centrum miasta odbyta si¢
rekonstrukcja zdobycia Poczty Gtownej, ktorej wspotorganizatorem byto Miasto
Inowroctaw. W maju, na kilka tygodni, na inowroctawskim Rynku stan¢ta
wystawa — instalacja pn. ,,Wielkopolanie ku Niepodlegtej — w stulecie
zwycigskiego powstania 1918-1919 r.”. W ten sposdéb mieszkancy w ciekawy
sposob mogli poznaé przebieg wydarzen sprzed 100 lat. Wystawa odwiedzita tylko
kilka miejscowosci w Polsce, zatem Inowroctaw skorzystal na wspodlpracy,
rowniez w zakresie promocyjnym. Ponadto Miasto Inowroctaw otrzymato
ogo6lnopolska nagrode ,Miasto Pamigci Historycznej” za organizacje wydarzen
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promujacych obchody 100-lecia wybuchu powstania wielkopolskiego. Dziatania
podejmowane lokalnie wptynety na promocj¢ zewnetrzng Inowroctawia.

Pielggnujac pamigé¢ historyczng Miasto Inowroctaw we wspdipracy m.in.
z Harcerska Grupa Rekonstrukcji Historycznej ZHR zorganizowato takze gre
fabularng ,,Jnowroctaw w czasie II Wojny Swiatowej 1939-1945” z elementami
rekonstrukcji. Byla to forma upamigtnienia 80. rocznicy wybuchu II wojny
Swiatowe;].

W czerwcu, Miasto wiaczylo si¢ w ogoélnopolska akcje obchodoéw 30-lecia
cz¢sciowo wolnych wyboréw. Na Rynku Wydzial Kultury, Promocji 1
Komunikacji Spotecznej zorganizowal happening — zaplanowano m.in. kino
plenerowe 1 pokaz filmu ,,Mis$”.

Pracownicy wydziatu zrealizowali takze szereg akcji, ktorych celem byta
promocja Inowroctawia na zewnatrz. Do najwazniejszych nalezata akcja
,Odlotowa WiewiorINKA”, ktéra odwiedzita polskie lotniska w okresie sezonu
turystycznego. Promowata miasto w Gdansku, Warszawie 1 w Bydgoszczy.
Maskotka miasta robila sobie z podrézujacymi zdjecia, rozdajac materiaty
promocyjne i zapraszajgc do Inowroctawia. Turysci mogli skorzysta¢ w naszym
mies$cie ze zwiedzania wiezy ci$nien, w ramach lutowego Miedzynarodowego
Dnia Przewodnika. Natomiast zwiedzanie Ratusza 1 wiezy ratuszowej odbyto si¢
w ramach Europejskich Dni Dziedzictwa. W Inowroctawiu, w wyniku cztonkostwa
w  Kujawsko-Pomorskiej Organizacji Turystycznej, gosciliSmy takze grupe
trzydziestu touroperatorow z Rosji, ktorym zaprezentowane zostaly atrakcje
turystyczne Inowroctawia. Uczestnicy wycieczki byli pod wrazeniem bogate;
oferty 1 wyrazili che¢ wspotpracy. Miasto wspotpracuje takze z wydawnictwami,
czego efektem sg publikacje o Inowroctawiu w r6znych ksiazkach i albumach, np.
,Polskie Tezniogrody”, ,,Przeglad Komunalny™.

Chetnie podejmujemy wspoélprace z firmami zewnetrznymi. W listopadzie,
w Inowroctawiu ekipa filmowa Multitask Media nagrywata klip promocyjny
INTERNATIONAL CITROEN CARS CLUB RALLY 2020 - Miedzynarodowego
Zlotu Klasycznych Citroénow w Toruniu. Celem Klipu jest promocja zlotu przez
pryzmat turystyki wojewodztwa kujawsko-pomorskiego. Inowroctaw pojawi sie
w tym materiale, dzigki czemu po raz kolejny wypromujemy nasze miasto.

Nagrody przyznane naszemu Miastu stanowig kolejny aspekt promoc;ji
zewnetrzne;.

W tym roku otrzymali$my nastgpujace tytuty:

e Nagroda Marszatka Wojewodztwa Kujawsko-Pomorskiego

Miasto Inowroctaw otrzymato nagrode w kategorii ,,Ochrona Srodowiska
Naturalnego”.

W ramach projektow dofinansowanych z funduszy unijnych, Miasto Inowroctaw
zakupito 1lacznie 28 ekologicznych autobusow o napedzie -elektrycznym
1 hybrydowym oraz przebudowato infrastrukture transportu zbiorowego. Dzigki
takim inwestycjom, tabor komunikacji miejskiej w Inowroctawiu sktada sie
w 100% z autobusow ekologicznych, co czyni miasto liderem w dziedzinie
elektromobilnosci.



e TOP Inwestycje w Polsce

,TOP Inwestycje Komunalne 2019” — konkurs organizowany przez Portal
Samorzadowy.

W 6smej edycji konkursu, sposrod 25 projektow, wybrano 10 topowych inwestycji
z calej Polski. Wsrdd laureatow znalazt si¢ m.in. Inowroctaw z inwestycja zakupu
ekologicznych autobuséw 1 nowoczesng infrastrukturag, z ktorej korzystaja
pasazerowie komunikacji miejskie;.

e Asy Transportu Publicznego

Konkurs "Asy transportu Publicznego" organizowany jest, aby uhonorowaé
najlepsze miasta, osoby 1 firmy, ktore maja znaczacy wplyw na ksztalt 1 rozwoj
transportu publicznego w Polsce. Inowroctaw zostat doceniony za zrealizowanie
szeregu zadan, ktore znaczaco rozwinely 1 usprawnity funkcjonowanie transportu
publicznego. Podjete dziatania koncentrowaly si¢ nie tylko na komunikacji
miejskiej, ale na szeroko rozumianej zrObwnowazonej mobilnosci miejskie;.

Oczekujac efektow promoc;ji 1 podejmujac poszczegdlne dzialania nie mozna
poming¢ komunikacji spolecznej. Z wydarzen organizowanych przez Miasto
przygotowywane sa wideo- 1 fotorelacje. Informacje prasowe zarowno
z zapowiedziami, jak 1 relacjami wysylane s3 do mediow lokalnych
1 ogolnopolskich. W ten sposob trafiamy do szerokiego grona odbiorcow,
prezentujac Inowroctaw, jako atrakcyjne miejsce do wypoczynku, zabawy
I inwestowania.

Wspoélpraca z mediami w zakresie organizacji happeningdw przynosi
kolejne korzysci — np. zorganizowane we wspotpracy z Radiem ZET $niadanie na
Rynku dla mieszkancow wigzato si¢ z promocja Inowroctawia w radiowej stacji
ogolnopolskiej; a zorganizowane na pozegnanie wakacji mistrzostwa WipeOut
z Gazeta Pomorska to promocja w prasie. Praktyka ta bedzie kontynuowana
w kolejnych latach.

W dzisiejszych czasach media spotecznosciowe ogrywaja duza role
w kreowaniu wizerunku, roOwniez Miasta Inowroctawia. Fanpage na portalu
spolecznosciowym Facebook obserwuje blisko 23 tys. osob. Poprzez profil
przekazujemy informacje dot. tego, co si¢ dzieje w mieScie — od imprez
kulturalnych poprzez akcje promocyjne az po inwestycje realizowane
w Inowroctawiu. Dodatkowo aktywizujemy lokalng spoteczno$¢ poprzez
organizacj¢ cyklicznych konkursow na Facebooku. RozpoczeliSmy takze
budowanie Instagrama Miasta Inowroctawia, na ktérym publikujemy cickawe
zdjecia. Na kanale YouTube publikowane sg relacje z wazniejszych wydarzen
w Inowroctawiu.

Pracownicy Wydziatu Kultury, Promocji 1 Komunikacji Spolecznej
korzystajg takze z narzedzia promocji w formie aplikacji mobilne;j, jaka jest system
BLISKO. W ten sposob informacje docieraja do oso6b bezposrednio
zainteresowanych wydarzeniami czy innymi informacjami miejskimi.

Duza wartos¢ promocyjng majg gadzety reklamowe, ktore cieszg si¢ zawsze
ogromnym zainteresowaniem. Sg to m.in. ksigzki, albumy, ulotki w dwoch
jezykach, teczki konferencyjne, zaktadki, dlugopisy, kubki, smycze, notesy,
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parasole, breloki, magnesy, odblaski i torby reklamowe oraz woda
LIlnowroctawianka”.  Tradycyjnie dystrybuowane sg takze kalendarze,
w tym ksigzkowe, trojdzielne, listkowe. Materiaty te sg przeznaczone na upominki
dla odwiedzajacych nasze miasto gosci, kolportuje si¢ je na targach turystycznych
czy przy okazji spotkan organizowanych w Ratuszu. Sg wreczane jako nagrody
w wielu konkursach, a takze w ogolnopolskich i migdzynarodowych zawodach
sportowych. W ciggu roku dystrybuujemy kilka tysigcy sztuk gadzetéw. W ten
sposob wspieramy takze stowarzyszenia i1 inne organizacje, ktére reprezentujg
Miasto na zewnatrz biorgc udzial w ogolnopolskich akcjach.

W celu spotegowania efektu promocji wewnetrznej 1 zewngtrznej,
planujemy wdrozy¢ system identyfikacji wizualnej Miasta Inowroclawia.
W ramach systemu identyfikacji wizualnej, stworzone bedzie nowe logo, ktore
w swoich materiatach beda wykorzystywaty réwniez instytucje podlegle Miastu.
W ten sposob zostanie stworzony efekt synergii, niezwykle wazny w kontekscie
marketingowym. Opracowana zostanie réwniez Kkolorystyka, liternictwo
i uktad graficzny dokumentow, publikacji, oznaczen, no$nikow informacyjnych
1 promocyjnych. Dokumentem regulujagcym sposéb stosowania miejskich symboli
oraz catego systemu bedzie ksigga znaku.

Materiat stanowi zalacznik nr 3 do protokotu.

Maria Zukowska — Przewodniczaca Komisji:
Czy sg pytania do przedstawionego materiatu?

Jacek Betkowski — cztonek Komisji:

Byla wczesniej taka impreza pt. Mistrzostwa Polski Strongmenow, ktora
promowata Inowroctaw nie tylko w Polsce, ale takze zagranicg. Czy ta impreza
jest przewidziana w 2020 roku? Jesli nie, to warto byloby pomysle¢, zeby na state
taka imprezg wpisa¢ do kalendarza imprez.

Adriana Herrmann — Naczelnik Wydziatu Kultury, Promocji i Komunikacji
Spotecznej:

Bylta kiedy$ organizowana ta impreza pt. Mistrzostwa Polski Strongmenéw 1 na
jaki$ czas znikneta ale w tym roku wrécila. Ja nie zawartam jej w tym kalendarzu
imprez. Jesli bedzie ona wpisana na stale, to na pewno tez bedzie uwzgledniona
w kalendarzu ogoélnopolskim. Nie wiem, czy OSiR ma srodki, bo to oni si¢ tym
zajmuja.

Jacek Betkowski — cztonek Komisji:
Obojetnie kto by to organizowatl, ale mozna by pomysle¢, zeby wspdlnymi sitami
to zorganizowac.

Adriana Herrmann — Naczelnik Wydzialu Kultury, Promocji i Komunikacji
Spoteczne;:

Bedziemy robi¢ wszystko, zeby te Mistrzostwa Polski Strongmenow odbywaty sie
co roku. Wszystko zalezy od tego, czy beda Srodki.




Lidia Stolarska — cztonek Komisji:
Bardzo dobrym pomystem jest informacja o imprezach miejskich, ktore sa
umieszczone na przystankach autobusowych.

Adriana Herrmann — Naczelnik Wydzialu Kultury, Promocji i Komunikacji
Spoteczne;:

Planujemy, ze w przysztym roku réwniez bedg zamieszczane takie informacje na
przystankach autobusowych.

Lidia Stolarska — cztonek Komisji:
Zabraklo mi informacji odno$nie promocji mi¢dzynarodowej, ktora jest bardzo
szeroka.

Adriana Herrmann — Naczelnik Wvydzialu Kultury, Promocji i Komunikacii

Spoteczne;:
Oczywiscie uzupehnie¢ tg informacje.

Maria Zukowska — Przewodniczaca Komisji:
Nie widz¢ wiecej chetnych do zabrania glosu. Przystepujemy do gtosowania.
Kto z cztonkéw Komisji jest za przyjeciem przedstawionego materiatu?

Glosowanie: za — 3, przeciw — 0, wstrz. si¢ — 0

Na podstawie § 67 ust. 2 zalacznika do uchwaly nr X/99/2003 Rady Miejskiej
Inowroctawia z dnia 26 czerwca 2003 r. w sprawie Statutu Miasta Inowroclawia
(Dz. Urz. Woj. Kujawsko-Pomorskiego Nr 93, poz. 1356, z pdzn, zm.), Komisja
Strategii i Promocji Miasta podj¢ta uchwale nr 32/2019 w sprawie przyjecia
materiatlu pt. ,,Efekty zewnetrznej 1 wewngetrzne promocji miasta”.

Ad 5. Sprawy wymagajace opinii Komisji.

Agnieszka Filipiak — Kierownik Referatu Drég w Wydziale Drég i Transportu:
Przedstawila projekt uchwaly zmieniajacy uchwate w sprawie ustalenia strefy
ptatnego parkowania w Inowroctawiu oraz wysokosci stawek optat za postd;
pojazdow samochodowych na drogach publicznych w strefie ptatnego parkowania
i wysokosci optaty dodatkowej oraz sposobu pobierania tych optat, ktory stanowi
zalacznik nr 4 do protokotu.

Maria Zukowska — Przewodniczaca Komisji:
Czy sa pytania do przedstawionego projektu uchwaty?

Lidia Stolarska — cztonek Komisji:
Dlaczego motocykle zostaly zwolnione z oplat, przeciez tych motocykli

przybywa?

Agnieszka Filipiak — Kierownik Referatu Drog w Wydziale Drég i Transportu:
Nie jest to taka skala problemu, ktora wptynie znacznie na wplywy do budzetu
Miasta. Wzorem innych miast nie pobieramy optat za parkowanie motocykli.




Jacek Betkowski — cztonek Komisji:
Czy planujecie wyznaczy¢ miejsca parkingowe dla motocykli?

Agnieszka Filipiak — Kierownik Referatu Drog w Wydziale Drég i Transportu:
Niestety obowigzujace przepisy w zakresie oznakowania nie dopuszczajg
wyznaczenia miejsc postojowych mniejszych niz 2,5 metra jesli chodzi
o parkowanie prostopadie. Jesli istniejg takie stanowiska postojowe wezsze t0 one
sq zazwyczaj poza drogami publicznymi. Natomiast na drogach publicznych nie
ma jeszcze takich uregulowan.

Maria Zukowska — Przewodniczaca Komisji:
Dzig¢kuje za wypowiedzi. Przystepujemy do glosowania.

Kto z czlonkow Komisji jest za pozytywnym zaopiniowaniem projektu
uchwaty projekt uchwatly zmieniajacy uchwate w sprawie ustalenia strefy platnego
parkowania w Inowroctawiu oraz wysokosci stawek optat za postd) pojazdow
samochodowych na drogach publicznych w strefie ptatnego parkowania i
wysokosci optaty dodatkowej oraz sposobu pobierania tych optat?

Glosowanie: za — 3, przeciw — 0, wstrz. si¢ — 0

Na podstawie § 67 ust. 2 zalgcznika do uchwaly nr X/99/2003 Rady
Miejskiej Inowroctawia z dnia 26 czerwca 2003 r. w sprawie Statutu Miasta
Inowroctawia (Dz. Urz. Woj. Kujawsko-Pomorskiego Nr 93, poz. 1356, z p6zn,
zm.), Komisja Strategii i Promocji Miasta podjeta uchwale nr 33/2019
0 pozytywnym zaopiniowaniu  projektu uchwaly zmieniajacego uchwatle
w sprawie ustalenia strefy ptatnego parkowania w Inowroctawiu oraz wysokosci
stawek optat za postd) pojazdéw samochodowych na drogach publicznych
w strefie ptatnego parkowania 1 wysokosci optaty dodatkowej oraz sposobu
pobierania tych optat.

Projekty uchwat uzyskaty pozytywne opinie Komisji.
Ad 6. Sprawy biezace.

Maria Zukowska — Przewodniczaca Komisji:
W tym punkcie zadnych spraw nie bytlo.

W zwigzki z wyczerpaniem porzadku obrad, zamykam posiedzenie
dzisiejszej Komisji.

Przewodniczaca
Komisji Strategii i Promocji Miasta

Maria Zukowska

Protokotowala

Maria Legwinska



