BRM.0012.5.8.2018

Protokol Nr 43/2018
posiedzenia Komisji Strategii i Promocji Miasta Rady Miejskiej Inowroctawia
odbytego 14 wrze$nia 2018 r.
w Urzedzie Miasta Inowroctawia, ul. Prezydenta Franklina Roosevelta 36.

Ad 1.
Otwarcie posiedzenia Komisji i stwierdzenie kworum.

Posiedzenie Komisji otworzyta 1 prowadzita Pani Maria Stepniowska —
Przewodniczaca Komisji, ktora na podstawie listy obecnos$ci stwierdzita,
ze w obradach Komisji uczestniczy 4 radnych, co wobec ustawowego sktadu
Komisji wynoszacego 4 osoby, stanowi kworum pozwalajace na podejmowanie
prawomocnych decyzji.

Czas z trwania posiedzenia 8.45 — 9.10.

Cztonkowie Komisji obecni na posiedzeniu:

przewodniczaca - Maria Stepniowska,
zastgpca przewodniczacej - Rafat Lewandowski,
cztonek: - Magdalena Y.osko,
cztonek: - Marcin Wronski.

Ponadto w posiedzeniu uczestniczyli:

1. Magdalena Klimek — Naczelnik Wydziatu Kultury, Promocji i Komunikacji
Spoteczne;,

2. Bogustawa Mikotajczak — Naczelnik Wydziatu Drég 1 Transportu.

Listy obecno$ci radnych oraz zaproszonych gosci stanowig - zalaczniki nr 1 i 2
do protokotu.

Ad 2.

Przyjecie porzadku dziennego posiedzenia.

Proponowany porzadek obrad:

1. Otwarcie posiedzenia Komisji i stwierdzenie kworum.

2. Przyjecie porzadku dziennego posiedzenia.

3. Przyjecie protokotu nr 42 Komisji Strategii 1 Promocji Miasta.

4. Informacja na temat planowanych w 2019 r. dziatan w zakresie promocji
Inowroctawia. Analiza materialbw promocyjnych miasta (gadzety,
wydawnictwa itp.). Budowanie marki Miasta.

Sprawy wymagajace opinii Komisji.

Sprawy biezace.

S



Maria Stepniowska — Przewodniczgca Komisji:
Kto z cztonkéw Komisji jest za przyjeciem proponowanego porzadku obrad?

Glosowanie: za —4, przeciw — 0, wstrz. si¢ — 0.
Porzadek obrad zostatl przyjety i przystapiono do jego realizacji.
Ad 3.

Przyjecie protokotu 42 Komisji Strategii i Promocji Miasta.

Maria Stepniowska — Przewodniczaca Komisji:

W tym punkcie chcialabym cztonkéw Komisji poinformowac, ze zapoznatam sie
z protokotem. Informuje cztonkéw Komisji, ze odzwierciedla on przebieg
posiedzenia Komisji i proponuj¢ o jego przyjecie.

Kto z cztonkéw Komisji jest za przyjeciem protokotu nr 42 Komisji Strategii
I Promocji Miasta?

Glosowanie: za—4, przeciw — 0, wstrz. si¢ — 0.
Protokot zostat przyjety przez Komisje.

Ad 4.

Informacja na temat planowanych w 2019 r. dzialan w zakresie
promocji Inowroclawia. Analiza materialow promocyjnych miasta —
zalacznik nr 3 do protokotu.

Magdalena Klimek — Naczelnik Wydzialu Kultury, Promocji i Komunikacji
Spoteczne;:

Glownym celem promocji jest tworzenie pozytywnego wizerunku miasta, jako
osrodka uzdrowiskowego, bogatego w atrakcje turystyczne, kulturalne
| przyjaznego mieszkancom. Staramy si¢ utrwala¢ marke Miasta Inowroctawia,
jako waznego uzdrowiska, odwiedzanego corocznie przez kilkanascie tysiecy
gosci z calej Polski, a takze zagranicy.

Inowroctaw jest rozpoznawalnym punktem na mapie polskich miast
uzdrowiskowych, ktory dodatkowo dysponuje wieloma atrakcjami turystycznymi.
Inowroctawscy przedsigbiorcy rozwijajac swoje firmy osiagaja sukcesy nie tylko
w kraju, lecz takze za granicg. Inowroctaw posiada wiele atutéw, ktore wskazuja
na jego indywidualno$¢ i oryginalny charakter, a konsekwentna promocja
waloréw  uzdrowiskowych Inowroctawia przyczynia si¢ do rozwoju
turystycznego miasta.

Wazng role w promocji Inowroctawia odgrywa kultura 1 organizacja
imprez kulturalnych oraz sportowych, ktére niejednokrotnie spotykaja sie¢
z duzym oddzwigkiem medialnym. Wspomniane wydarzenia kulturalne
przygotowywane sg zarowno dla mieszkancow jak i kuracjuszy, a takze dla gosci
miasta, ktoérzy celowo przyjezdzaja do Inowroctawia na czas organizowanych tu
przedsiewzie¢. Do Inowroctawia zapraszamy takze gosci zagranicznych
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1 polskich twoércow, ktorzy odgrywaja znaczacg role w kreowaniu szeroko
rozumianej kultury. Niejednokrotnie w naszym miescie goscimy rowniez
celebrytow znanych z ekranow telewizyjnych. Obecno$¢ — udziat lub patronat —
wczesnie] wymienionych postaci uatrakcyjnia imprezy 1 podnosi ich range.
Po kazdej imprezie kulturalno-promocyjnej zamieszczane sg relacje na stronie
internetowej Urzedu Miasta, na profilu facebookowym 1 emitowane s3
w Magazynie Miejskim.

Pamigtajmy, ze promocja jest procesem dlugofalowym, ktory ma

doprowadzi¢ do:
—  poinformowania, ze Inowroctaw jest miastem atrakcyjnym turystycznie,
—  zainteresowania, tym co najcickawsze w miescie,
—  zwrdcenia uwagi inwestorow 1 turystow.

Glownymi organizatorami imprez na terenie Inowroctawia begda: Kujawskie
Centrum Kultury oraz Biblioteka Miejska im. Jana Kasprowicza.
Warto zaznaczy¢, ze na terenie Inowroctawia znajduje si¢ wiele instytucji,
placowek kultury, stowarzyszen czy klubow osiedlowych, ktore aktywnie
uczestniczg w organizacji imprez promocyjnych, urozmaicajac miejski kalendarz
wydarzen.
Najwazniejsze imprezy promocyjno-kulturalne, ktére odbeda si¢ w 2019 r., to
m.in.: Ogodlnopolski Orszak Trzech Kroli, Wielka Orkiestra Swiatecznej Pomocy,
Imieniny Miasta, Walentynki do nieba, Koza, Arlekinada, Przywotowki
szymborskie, Wielka Majowka, Gala Operowo-Operetkowa, Bieg Piastowski,
Jarmark Kujawski, Dni Inowroctawia, INO-ROCK Festiwal, Szopka kujawska,
Sylwester.

Poza organizacja wydarzen, planujemy promocj¢ w mediach poprzez
programy telewizyjne 1 radiowe, reklame¢ w prasie 1 w internecie, przygotowanie
1 druk wydawnictw promocyjnych, m.in. ulotek, folderu, bilboardow
reklamowych. Planujemy udzial w konkursach o charakterze promocyjnym,
a takze wzorem lat ubieglych promocj¢ poprzez rozgrywki sportowe.

Miasto Inowroctaw jest jednym =z =zalozycieli InLOT-u, pozostali
cztonkowie to przede wszystkim podmioty branzy turystycznej, w tym: hotele,
pensjonaty, uzdrowisko, gospodarstwa agroturystyczne, biuro turystyczne,
stowarzyszenia 1 osoby fizyczne dzialajace na Kujawach.

Celem dziatalno$ci Inowroctawskiej Lokalnej Organizacji Turystycznej jest
promowanie turystycznych waloréw Inowroctawia 1 najblizszych okolic.

Wszelkie dziatania podejmowane przez InLOT maja sluzy¢ promocji
Inowroctawia jako wuzdrowiska 1 os$rodka atrakcyjnego pod wzgledem
turystycznym, co w konsekwencji przelozy si¢ na zwigkszenie ruchu
turystycznego, a takze na uaktywnienie mieszkancow miasta 1 gosci.

Plan dziatalnosci biura Inowroctawskiej Lokalnej Organizacji Turystycznej
na 2019 rok z podziatem na charakter dziatan.

Imprezy wystawiennicze, to m.in.:

e W zaleznosci od wysokosci kosztéw tych przedsiewzie¢ InLOT planuje
pojawi¢ si¢ na Inauguracji Sezonu Turystycznego w wojewodztwie
kujawsko-pomorskim w 2019 roku.
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e Obecno$¢ na Jarmarku Kujawskim, ktory odbywa si¢ w ramach Dni
Inowroctawia na poczatku sezonu turystycznego i trwa cztery dni. Na
Jarmarku zaprezentowane zostang walory Miasta Inowroctawia, a jego
goscie zostang zaproszeni do zwiedzania nie tylko parku uzdrowiskowego,
ale takze centrum miasta bogatego w zabytki i bezptatne wystawy state.

Atrakcje 1 imprezy wlasne, to m.in.:

e Dzien Przewodnika - INLOT co roku w lutym proponuje bezptatne
zwiedzanie centrum miasta i Parku Solankowego z przewodnikiem,
w ramach wojewddzkich obchodéw Dnia Przewodnika.

e Inowroctaw za pot ceny. Akcja realizowana z udziatem lokalnych
przedsiebiorcow. Turysci oraz mieszkancy miasta co roku moga skorzystac
z weekendowej akcji ,JInowroctaw za pot ceny”. Akcja odbywa si¢
w pierwszy weekend wakacji. Do tej pory odbyto si¢ osiem edycji akcji.

e Weekend na Szlaku Piastowskim. To impreza, w ramach, ktorej we
wszystkich miejscowosciach lezacych na szlaku organizowane sg atrakcje.
Inowroctawska Lokalna Organizacja Turystyczna przygotuje oferte dla
turystow biorgcych udziat w wydarzeniu. Promocja wydarzenia odbywa si¢
na terenie catej Polski.

e Na zakonczenie sezonu turystycznego InLOT planuje przylaczy¢ si¢ do
akcji ,,Polska Zobacz Wigcej”, czyli do ogolnopolskiego weekendu za pot
ceny. Jest to kolejna okazja do pokazania oferty miasta na arenie
ogolnopolskiej. Polska Organizacja Turystyczna na t¢ okazje prowadzi
szerokg kampani¢ promocyjng, w ktorej uwzgledniony zostaje roOwniez
Inowroctaw.

Plebiscyty ogolnopolskie — INLOT bedzie na biezaco monitorowac plebiscyty
zwigzane z turystyka i1 promocjg miast. Regularne zachgcanie mieszkancow
1 turystow do glosowania na Inowroctaw, wplywa na zwigkszenie
zainteresowania Inowroctawiem wsrod mieszkancow catej Polski. InNLOT w ten
sposob skieruje uwage potencjalnych turystbw na walory turystyczne
Inowroctawia.

Wspoéltpraca z podmiotami zewnetrznymi, t0 czltonkostwo Inowroctawskiej
Lokalnej Organizacji Turystycznej w Kujawsko-Pomorskiej Organizacji
Turystycznej. Daje m.in. mozliwo$¢ promocji Inowroctawia na ogoélnopolskich
imprezach wystawienniczych, ktorych koszt znacznie przewyzsza mozliwosci
finansowe inowroctawskiej organizacji.

Oprocz imprez wystawienniczych InLOT w 2019 roku planuje uczestniczy¢
w akcji ,,Paszport Turystyczny” na terenie wojewodztwa kujawsko-pomorskiego.
Akcja ta polega na promocji poszczeg6lnych regiondow i zachgceniu turystow do
ich zwiedzania. Na dowdd obecnosci w danej miejscowosci, turysci otrzymuja
pieczatki, za ktore pozniej moga uzyskac atrakcyjne nagrody.

Ponadto Inowroctawska Lokalna Organizacja Turystyczna do konca 2018
roku pozostaje koordynatorem Szlaku Piastowskiego w wojewoddztwie kujawsko-
pomorskim, dziatajgc na zlecenie Urzedu Marszatkowskiego. W przypadku, gdy
w 2019 roku zostanie ogloszony konkurs na koordynacj¢ Szlaku Piastowskiego,
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InLOT bedzie staral si¢ po raz kolejny w nim zwyciezy¢, aby uczestniczy¢
w waznym zadaniu koordynacji szlaku.

Inowroctawska Lokalna Organizacja Turystyczna regularnie wydaje materiaty
promocyjne o Inowroctawiu.

Promocja Inowroctawia 1 Kujaw Zachodnich bedzie odbywac si¢ rowniez
w r6éznych regionach Polski, dzigki wymianie materiatéw promocyjnych z innymi
biurami informacji turystycznej. Wymiana ta nie tylko wplywa na promocje
miasta, ale takze na wzbogacenie oferty punktu informacji turystyczne;.

Pozyskiwanie funduszy zewngtrznych

W 2019 roku InLOT planuje takze bra¢ udziat w otwartych konkursach
ofert ogtaszanych przez Urzad Miasta Inowroctawia, Urzad Marszatkowski
Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego i1 inne jednostki, ktore kierujg swoja oferte
do sektora organizacji pozarzagdowych. Jest to szansa dla organizacji na realizacje
dodatkowych projektow, majacych na celu promocj¢ Inowroctawia.

Gadzety promocyjne cieszg si¢ zawsze ogromnym zainteresowaniem,
dlatego z wielkg starannos$cig dokonuje si¢ ich wyboru. Obecnie na stanie
Wydziatu Kultury, Promocji i Komunikacji Spotecznej sg materialy promocyjne,
ktore zostaly zamowione w pierwszej polowie roku 2018 r. poprzez platforme
zakupowa Open Nexus. Na wszystkich materialach umieszczony jest napis
Inowroctaw lub adres strony internetowe;.

Posiadane gadzety to m.in. kamizelki odblaskowe dla rowerzystow, kolorowanki
antystresowe z motywem inowroctawskim, zestawy piSmiennicze, notesy,
parasole, piorniki z flamastrami, trabki dla kibicow, torby materialowe na ramie,
zegary Scienne, ostonki przeciwsloneczne na szyby samochodowe, ramki pod
tablice rejestracyjne, torby papierowe z nadrukiem, teczki A4, zestawy
drewnianych kredek itp.

Materiaty te przeznaczone s3 na upominki dla odwiedzajacych nasze miasto
gosci, kolportuje si¢ je na targach turystycznych, a takze w informacji
turystycznej. Sa wregczane, jako nagrody w wielu konkursach, zawodach
sportowych ogdlnopolskich 1 migdzynarodowych. W ciggu roku produkuje sig¢
kilka tysigcy gadzetow.

Podsumowujac w 2019 roku promocja Miasta nadal bedzie nakierowana na
eksponowanie walorow zdrojowych Inowroctawia 1 utrwalanie marki miasta jako
uzdrowiska, do ktérego warto przyjezdza¢ ze wzgledu na wysoka jakos¢ ustug
uzdrowiskowych, infrastrukturg¢ sanatoryjng i1 bogatg ofert¢ imprez, a takze
w pelni ekologiczng komunikacje¢ miejskg. Nie bez znaczenia bedzie
eksponowanie waloroéw turystycznych Inowroctawia 1 regionu, przy podkreslaniu
bliskosci portu lotniczego i waznych osrodkéw turystycznych. Niezmiennie
hastem promocyjnym bedzie ,Inowroctaw. Jest pigknie!” oraz ,Inowroctaw
zaprasza pod tezni¢”, a takze ,Inowroctaw — Wez gleboki oddech”. Nadal beda
produkowane gadzety, ktore postuza jako upominki dla gosci specjalnych,
uczestnikow konkurséw 1 festynow oraz zawodoéw sportowych 1 imprez
kulturalnych. Zintensyfikowane zostang réwniez dzialania w przestrzeni
wirtualnej, majace na celu zwigkszenie rozpoznawalno$ci Miasta Inowroctawia
,,W siec1”.
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Maria Stepniowska — Przewodniczgca Komisji:

Czy kto$ z cztonkdéw Komisji ma pytanie do pani Naczelnik? Nie widze chetnych
do zadawania pytan. Ja pozwolg sobie zada¢ pytanie.

Jak wygladaja targi, gdzie si¢ Inowroctaw wystawia?

Magdalena Klimek — Naczelnik Wydzialu Kultury, Promocji i Komunikacji
Spoteczne;:

Generalnie to Inowroctawska Lokalna Organizacja Turystyczna udaje si¢ na
wszelkiego  rodzaju  targi  wystawiennicze. OczywiScie zawsze taka
determinantom tego wszystkiego sa zawsze koszty, jakie nalezy ponie$¢. Trzeba
mie¢ $wiadomos$¢, ze wystawienie si¢ ze swoim stoiskiem, to jest koszt okoto
4 tysigcy ziotych. Z reguly korzystamy z mozliwosci wystawienia si¢ przy
Kujawsko-Pomorskiej Organizacji Turystycznej, sa to znacznie mniejsze koszty.
Na wystawie sg zawsze materialy promocyjne, jest osoba, ktora informuje jakie
sa mozliwo$ci, aby zapozna¢ si¢ z naszym Miastem 1 przede wszystkim
z osrodkiem uzdrowiskowym.

Maria Stepniowska — Przewodniczaca Komisji:
Jeszcze mam jedno pytanie pani Naczelnik.
A jak wyglada wspotpraca Miasta z sanatoriami?

Magdalena Klimek — Naczelnik Wydzialu Kultury, Promocji i Komunikacji

Spotecznej:
Powiem tak. Mysle, Ze to si¢ uktada na takim $rednim poziomie.

Maria Stepniowska — Przewodniczgca Komisji:
Sanatoria nie sg zainteresowane?

Magdalena Klimek — Naczelnik Wydzialu Kultury, Promocji i Komunikacji

Spoteczne;:
Prowadza swoja polityke, kreujac wizerunek swojego osrodka.

Maria Stepniowska — Przewodniczgca Komisji:
Materiaty przygotowany wzorowo, dzigkuje. Przystepujemy do glosowania.
Kto z cztonkéw Komisji jest za przyjeciem przedstawionego materiatu?

Glosowanie: za — 3, przeciw — 0, wstrz. si¢ — 0.
Materiat zostal przyjety przez Komisje.
Ad 5.

Sprawy wymagajace opinii Komisji.

Maria Stepniowska — Przewodniczaca Komisji:
W tym punkcie zaopiniujemy projekty uchwal, ktore przedstawi pani Naczelnik
Bogustawa Mikotajczak.
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Bogustawa Mikotajczak — Naczelnik Wydzialu Drog 1 Transportu:

Przedstawila projekt uchwaty w sprawie przepisow porzadkowych zwigzanych
z przewozem o0sOb 1 bagazu taksOwkami na terenie miasta Inowroctawia oraz
wprowadzenia obowigzku stosowania dodatkowych oznaczen w odniesieniu do
taksowek, ktory stanowi zalacznik nr 4 do protokotu.

Maria Stepniowska — Przewodniczgca Komisji:

Pani Naczelnik bardzo szczegdtowo przedstawila projekt uchwaty. Nie widze
chetnych do zadawania pytan. Przystepujemy do glosowania.

Kto z cztonkéw Komisji jest za pozytywnym zaopiniowaniem przedstawionego
projektu uchwaty?

Glosowanie: za — 3, przeciw — 0, wstrz. si¢ — 0.
Projekt uchwaty uzyskat pozytywng opini¢ Komisji.

Bogustawa Mikotajczak — Naczelnik Wydzialu Drog 1 Transportu:

Przedstawita projekt uchwaly zmieniajacy uchwale w sprawie okreslenia
przystankow komunikacyjnych, ktorych witascicielem lub zarzadzajacym jest
Miasto Inowroctaw, oraz warunkow i zasad korzystania z tych przystankow —
zalacznik nr 5 do protokotu.

Maria Stepniowska — Przewodniczaca Komisji:

Tak jak poprzednio pani Naczelnik bardzo szczegétowo przedstawita projekt
uchwatly. Réwniez nie widz¢ chetnych do zadawania pytan. Przystepujemy do
glosowania.

Kto z czlonkéw Komisji jest za pozytywnym zaopiniowaniem przedstawionego
projektu uchwaty?

Glosowanie: za — 3, przeciw — 0, wstrz. si¢ — 0.
Projekt uchwaty uzyskat pozytywna opini¢ Komisji.
Ad 6.

Sprawy biezace.

Maria Stepniowska — Przewodniczaca Komisji:
W tym punkcie Zzadnych

W zwigzku z wyczerpaniem porzadku obrad, zamykam posiedzenie
dzisiejszej Komisji.

Przewodniczaca
Komisji Strategii i Promocji Miasta

Maria Stepniowska

Protokolowala

Maria Legwinska



