BRM.0012.5.1.2018

Protokol Nr 36/2018
posiedzenia Komisji Strategii i Promocji Miasta Rady Miejskiej Inowroctawia
odbytego 29 stycznia 2018 r.
w Urzedzie Miasta Inowroctawia, ul. Prezydenta Franklina Roosevelta 36.

Posiedzenie Komisji otworzyta 1 prowadzita Pani Maria Stepniowska -—
Przewodniczaca Komisji, ktora na podstawie listy obecno$ci stwierdzita, ze
w obradach Komisji uczestniczy 2 radnych, co wobec ustawowego sktadu
Komisji wynoszacego 4 osoby, stanowi kworum pozwalajace na podejmowanie
prawomocnych decyzji.

Czas z trwania posiedzenia 13.00 — 13.50.

Czlonkowie Komisji obecni na posiedzeniu:

przewodniczaca - Maria Stepniowska,
zastgpca przewodniczacej - Rafal Lewandowski
cztonkowie: - Magdalena t.osko

- Marcin Wronski

Ponadto w posiedzeniu uczestniczyli:

1. Magdalena Klimek — Naczelnik Wydziatu Kultury, Promocji i Komunikacji
Spoteczne;,

2. Bogustaw Mikotajczak — Naczelnik Wydziatu Drog 1 Transportu,

3. Anna Rozestaniec — Kierownik Referatu Rozwoju Gospodarczego i Funduszy
Europejskich,

Listy obecnos$ci radnych oraz zaproszonych gosci stanowig zalaczniki nr 1i2 do
protokotu.
Nieobecni: pani radna Magdalena Losko i pan radny Marcin Wronski.

Proponowany porzadek obrad:

1. Informacja dot. wspdtpracy miasta Inowroctawia z miastami partnerskimi.
2. Promocja zewng¢trzna 1 wewnetrzna miasta 1 jej efekty.

3. Sprawozdanie z dziatalnos$ci Komisji Strategii 1 Promocji Miasta za 2017 r.
4. Sprawy wymagajace opinii Komisji.

5. Sprawy biezace.

Maria Stepniowska — Przewodniczgca Komisji:

Proponuje, aby w pierwszej kolejnosci omoéwi¢ uchwaly, czyli pkt 4, a nastepnie
kolejno dalsze punkty.

Kto z cztonkéw Komisji jest za taka propozycja?




Glosowanie: za— 2, przeciw — 0, wstrz. si¢ — 0.

Porzadek obrad zostal przyjety ze zmiang i przystgpiono do jego realizacji.

Ad 4.
Sprawy wymagajace opinii Komisji.

Anna Rozestaniec — Kierownik Referatu Rozwoju Gospodarczego i Funduszy
Europejskich:
Przedstawita projekt w sprawie uchwalenia planu rozwoju 1 modernizacji urzadzen
wodociggowych i kanalizacyjnych na lata 2018-202, ktéry stanowi zalacznik nr 3
do protokotu.

Stanistaw Kowalewski — Prezes Zarzadu — Dyrektor Spotki Przedsigbiorstwa
Wodociagow i1 Kanalizacji:
Dodam jeszcze, ze plan okresla w szczegolnoSci:

e planowany zakres ustug wodociagowo-kanalizacyjnych;

e przedsigwzigcia rozwojowo-modernizacyjne w poszczegolnych latach;

e przedsiewzigcia racjonalizujgce zuzycie wody oraz wprowadzanie §ciekOw;

e naklady inwestycyjne w poszczego6lnych latach;
sposoby finansowania planowanych inwestyciji.
Plan powinien by¢ zgodny z kierunkami rozwoju gminy okre§lonymi w studium
uwarunkowan 1 kierunkow zagospodarowania przestrzennego gminy, z ustaleniami
miejscowych planow zagospodarowania przestrzennego oraz ustaleniami
zezwolenia wydanego temu przedsicbiorstwu na prowadzenie zbiorowego
zaopatrzenia w wodg 1 zbiorowego odprowadzania $ciekow.

Przepis naktada na przedsiebiorstwo wodociggowo-kanalizacyjne obowigzek
przedtozenia planu prezydentowi miasta, ktory sprawdza, czy spelnia on warunki
okreslone przepisami.

W przypadku niepodjecia uchwaty w terminie, plan stanowi podstawe do
okreslenia 1 jednorazowego zatwierdzenia taryf.

Przedsigbiorstwo Wodociggéw 1 Kanalizacji Sp. z 0.0. w Inowroctawiu
opracowato  "Plan rozwoju 1 modernizacji urzadzen wodociggowych
I kanalizacyjnych na lata 2018-2021" dla urzadzen be¢dacych w posiadaniu
Przedsigbiorstwa.

W zwiagzku z tym, ze niniejsza uchwalg przyjeto plan obejmujacy rok 2018,
ktorego dotyczytl rowniez dokument przyjety uchwata nr XLIV/598/2014 Rady
Miejskiej Inowroctawia z dnia 25 czerwca 2014 r. w sprawie uchwalenia planu
rozwoju i modernizacji urzadzen wodociggowych i kanalizacyjnych na lata 2015-
2018, zasadnym jest aby dotychczas obowigzujacy plan stracit moc.

Konieczno$¢ przyjecia nowego planu rozwoju 1 modernizacji urzadzen
wodociggowych 1 kanalizacyjnych na lata 2018-2021 wynika z faktu, iz zgodnie
Z przepisami ustawy plan ten przedsiebiorstwo wodociggowo-kanalizacyjne dotacza




do uzasadnienia do wniosku o zatwierdzenie taryfy przez organ regulacyjny -
dyrektora regionalnego zarzadu gospodarki wodnej Panstwowego Gospodarstwa
Wodnego Wody Polskie.

Taryfe okresla si¢ na okres 3 lat.

Maria Stepniowska — Przewodniczgca Komisji:
Czy sg pytania do przedstawionego projektu uchwaty?

Glosowanie: za — 2, przeciw — 0, wstrz. si¢ — 0.

Projekt uchwaty uzyskat pozytywng opini¢ Komisji.

Bogustawa Mikotajczak — Naczelnik Wydzialu Drog 1 Transportu:

Przedstawita projekt uchwaly zmieniajagcej uchwate w sprawie ustalenia strefy
ptatnego parkowania w Inowroctawiu oraz wysokosci stawek optat za postoj
pojazdow samochodowych na drogach publicznych w strefie ptatnego parkowania
I sposobu ich pobierania, ktory stanowi zalacznik nr 4 do protokotu.

Maria Stepniowska — Przewodniczaca Komisii:
Czy stawki za parkowanie nie ulegajg zmianie?

Bogustawa Mikotajczak — Naczelnik Wydzialu Drog 1 Transportu:
Nie, nie ulegaja zmianie.

Maria Stepniowska — Przewodniczgca Komisji:

Przystepujemy do gltosowania.

Kto z cztonkow Komisji jest za pozytywnym zaopiniowaniem przedstawionego
projektu uchwaty?

Glosowanie: za — 2, przeciw — 0, wstrz. si¢ — 0.
Projekt uchwaty uzyskat pozytywna opini¢ Komisji.
Ad 1.

Informacja dot. wspolpracy miasta Inowroclawia 2z miastami
partnerskimi — zalacznik nr 5 do protokotu.

Magdalena Klimek — Naczelnik Wydzialu Kultury, Promocji i Komunikacji
Spoteczne;:

Wspoélpraca Inowroctawia z miastem partnerskim istnieje juz prawie 30 lat.
W 1989 r. wladze Inowroctawia podpisaly ramowe porozumienie o wspolpracy
z niemieckim miastem Bad Oeynhausen. Obie strony zobowigzaly si¢
wspotpracowaé¢ we wszystkich mozliwych dziedzinach, a w szczegdlnosci
w zakresie ochrony $rodowiska, stuzby zdrowia, kultury, sportu i gospodarki.




2 listopada 1990 r. zawarto porozumienie o wspolpracy miedzy
Towarzystwem Partnerskim Miasta Inowroctawia 1 Towarzystwem Partnerskim
Miasta Bad Oeynhausen, ktoére ma na celu poglebienie wspolpracy gospodarczej we
wszystkich dziedzinach, rozszerzenie wymiany kulturalnej i sportowej, nawigzanie
kontaktéw rodzinno-towarzyskich poprzez wzajemne odwiedziny mieszkancéw obu
miast.

Partnerskie stosunki Inowroctawia z Bad Oeynhausen rozwijajg si¢ na kilku
ptaszczyznach. Niezaleznie od oficjalnych wizyt delegacji miast oraz
przyjacielskich spotkan cztonkéw Towarzystw Miast Partnerskich w Bad
Oeynhausen i Inowroctawiu, ma miejsce wspotpraca kulturalna i sportowa.

W roku 2017 Przedszkole nr 14 ,,Muzyczna Kraina” nawigzalo wspolprace
z przedszkolem Kindergarten z Bad Oeynhausen i w roku szkolnym 2017-2018
realizuje projekt ekologiczny pt.: ,,Chcesz szczesliwym by¢€ kolego, dbaj o zdrowie
od matego”. Cele programu oparto na otaczajacym srodowisku przyrodniczym.
Realizacja dziatan z projektu ma przyczyni¢ si¢ do ksztattowania u dzieci postaw
prozdrowotnych 1 ekologicznych. W ramach projektu mi¢dzy przedszkolami trwa
wymiana materialdw merytorycznych, nauczyciele konsultujg si¢ telefonicznie
I e-mailowo, a w 2018 r. nastgpi wspdlne podsumowanie przeprowadzonych w obu
przedszkolach dziatan.

Widocznym $wiadectwem trwalos$ci stosunkdéw partnerstwa sg: niemiecki
Inowroctaw Platz w Bad Oeynhausen i Plac Bad Oeynhausen w Inowroctawiu,
ustanowiony uchwatg Rady Miejskiej w listopadzie 2003 roku.

Wladze miasta Inowroctawia 1 Bad Oeynhausen utrzymujg oficjalne stosunki
partnerskie. Srednio raz w roku maja miejsce wizyty burmistrza w Inowroctawiu
1 rewizyty prezydenta Inowroctawia w Bad Oeynhausen.

Maria Stepniowska — Przewodniczgca Komisji:
Nie ma pytan do przedstawionego materiatu.
Kto z cztonkdéw Komisji jest za przyjeciem przedstawionego materiatu?

Glosowanie: za-—2, przeciw — 0, wstrz. si¢ — 0.
Materiat zostal przyjety przez Komisje.

Ad 2.

Promocja zewnetrzna i wewnetrzna miasta i jej efekty — zalacznik nr 6
do protokotu.

Magdalena Klimek — Naczelnik Wydziatu Kultury, Promocji i Komunikacji
Spotecznej:

Glownym celem promocji Inowroctawia, realizowanym przez pracownikoéw
Wydziatu Kultury, Promocji i1 Komunikacji Spotecznej jest wykreowanie
pozytywnego wizerunku miasta jako preznego osrodka uzdrowiskowego, bogatego
w atrakcje turystyczne i kulturalne.




Dobor odpowiednich srodkow promujacych jest uzalezniony z jednej strony
od specyfiki miasta, a z drugiej od grupy odbiorcow, do ktérych ma by¢ skierowana
oferta. Realizacja wszelkich zamierzen jest poprzedzona wczes$niejszym ich
przygotowaniem 1 dostosowana do faktycznie posiadanych mozliwosci.

Nalezy pamig¢tac, ze promocja jest procesem dlugofalowym, ktory ma doprowadzi¢
do poinformowania, ze Inowroctaw jest miastem atrakcyjnym turystycznie
| zainteresowania, tym co najcickawsze w miescie.

Prowadzone dziatania promocyjne sg skierowane do mieszkancéw, ktorych celem
jest ksztaltowanie pozytywnego wizerunku miasta oraz do kuracjuszy, turystow
I Inwestorow.

Biorgc pod uwage polityke marketingowa - miasto jest produktem, ktory
nalezy sprzeda¢ inwestorom krajowym i zagranicznym, mieszkancom regionu,
kraju, turystom i wszystkim, ktérzy chcieliby tu pozosta¢, zamieszkaé badz
przyjecha¢ w celach gospodarczo-mieszkaniowo-turystycznych.

W ostatnich latach realizowano dziatania promocyjne majace na celu
tworzenie 1 utrwalanie wizerunku Inowroctawia jako miasta uzdrowiskowego,
kulturalnego oraz miasta sprzyjajacego inwestorom.

Gtownie turystyka uzdrowiskowa odgrywa wazng role w rozwoju
Inowroctawia. Jednakze, aby kuracjusze, wyjezdzali w petni usatysfakcjonowani
pobytem w naszym miescie i chcieli tu powraca¢, oferta lecznicza sanatoridw
permanentnie jest uzupetniana o organizacj¢ imprez o r6znym charakterze. Jest on
realizowany wroznych obiektach na terenie miasta, ze szczegdlnym
uwzglednieniem strefy uzdrowiskowej. Dlatego tak znaczaca role w promocji
Inowroctawia odgrywa organizacja réznorodnych imprez kulturalnych i sportowych
o duzym oddzwigku medialnym, adresowanych do mieszkancow jak i kuracjuszy.

Staramy si¢ zaprasza¢ do Inowroclawia znanych gosci. Ich obecno$¢ — udziat
lub patronat — vatrakcyjnia imprezy i podnosi rangg przedsiewzieé, a takze znaczaco
zwigksza frekwencje, za$ dobra opinia o0 Inowroctawiu przeniesiona przez VIP-ow
jest zawsze trafiong inwestycjg. Wszystkie imprezy kulturalno-promocyjnych
zamieszczane s3 na stronie internetowej Urzgedu Miasta, na facebooku
I w Magazynie Miejskim. Profil Miasta na facebooku jest doskonalg forma
promocji wszystkich wydarzen odbywajacych si¢ w miescie. Staramy si¢
aktywizowac¢ mieszkancow, oglaszajac roznorakie konkursy internetowe, w ktorych
mozna wygra¢ ciekawe publikacje badz bilety na wydarzenia odbywajace si¢ w
naszym miescie. Te wszystkie dziatania przektadaja si¢ na zwigkszenie ruchu
turystycznego, co powinno powodowac stopniowy przyrost miejsc pracy i poprawe
gospodarki. Ze zrozumiatych wzgledow najwickszym zainteresowaniem cieszg si¢
przedsigwzigcia o randze ponadregionalnej 1 krajowe;j, takie, w ktorych uczestnicza
osobistosci z pierwszych stron gazet, a udziat dla publicznosci jest bezplatny.

Biezace zestawienie imprez znajduje si¢ w dwoch infokioskach w Parku
Solankowym, jest takze wysylane do Inowroctawskiej Lokalnej Organizacji
Turystycznej, tak by do gosci Inowroctawia docierata informacja o tym, co
ciekawego dzieje si¢ w miescie, a w szczegolnosci w strefie uzdrowiskowe;.
Szczegdlowe kalendarium, na biezaco aktualizowane, znajduje si¢ na stronie



www.inowroclaw.pl/kalendarz ~ wydarzen.  Organizator kazdego  waznego
przedsiewzigcia moze samodzielnie je zglosi¢ do tego kalendarza.

Rok 2017 obfitowalt w wazne jubileusze, dlatego wykorzystujac ten fakt
zorganizowano wydarzenia na jeszcze wyzszym poziomie niz w latach ubiegtych.
W minionym roku obchodzilismy m.in.: 70. lecie Biblioteki Miejskiej im. Jana
Kasprowicza, 40. lecie Kujawskiego Centrum Kultury, 20. lecie Inowroctawskiego
Towarzystwa Muzycznego Pro Arte. UczciliSmy tez okragle rocznice, tj.: XV
Ogolnopolski Festiwal Matych Form Teatralnych ,,Arlekinada”, 185. rocznica
Przywotéwek Szymborskich, V. Kujawski Piknik Smiglowcow, 40. Przeglad
Artystyczny Chorow Wojewodztwa Kujawsko-Pomorskiego Wiosna w Solankach,
45. Ogodlnopolski Festiwal Mtodziezowych Orkiestr Detych, V Blues Ino Festiwal,
X Ino-Rock Festiwal. UczyniliSmy wszystko, by obchody jubileuszy byty
wyjatkowe 1 zarazem atrakcyjne dla odbiorcow.

W maju odbylo si¢ duze wydarzenie ,,Dni Otwarte Funduszy Europejskich”,
zorganizowane z udziatem TVP3 w Pijalni Wo6d — Palmiarni ,,Inowroctawianka”.
Nasze miasto zostalo wybrane, by pochwali¢ si¢ inwestycjami zrealizowanymi ze
srodko6w unijnych. Podczas imprezy miata miejsce wystawa fotografii
prezentujacych efekty modernizacji Solanek. Odbyly si¢ warsztaty tematyczne,
zwiedzanie Chaty Kujawskiej, palmiarni, gra terenowa, koncert, pochwaliliSmy si¢
rowniez ekologicznymi autobusami, ktore Miasto zakupito dzigki sSrodkom unijnym.
Na antenie TVP3 trwala relacja ,,na zywo”.

Réwniez w maju w inowroctawskim ratuszu odbyt si¢ Konwent Prezydentow
Wojewodztwa Kujawsko-Pomorskiego. Zebrani na konferencji samorzadowcy,
podpisali apel do obecnego rzadu RP w celu przywrocenia proekologicznego
programu ,,KAWKA”.

Wielkim wydarzeniem 2017 r. bylo w lipcu otwarcie obwodnicy
Inowroctawia na terenie lotniska Aeroklubu Kujawskiego, gdzie gwiazda wieczoru
byl zesp6t Lady Pank. Na lotnisko przybyto tysigce inowroctawian i1 gosci z regionu
zadowolonych z faktu nowej inwestycji. Nie zabraklo okoliczno$ciowego tortu
,hajdtuzszego w wojewodztwie” w podzickowaniu dla mieszkancéw, ktorzy
walczyli o obwodnicg, byt przejazd autobusem ,,0gérkiem”, loty balonem, atrakcje
dla dzieci, bieg ,,Obiegnij Inowroctaw”, wystawa zdje¢ 1 samochodow z PRL-uU oraz
wielkie grillowanie.

W 2017 r. goscilismy w Inowroctawiu burmistrza z miasta partnerskiego Bad
Oyenhausen oraz delegacje Towarzystwa Miast Partnerskich. Na przetomie lipca 1
sierpnia w Inowroctawiu nagrywano material filmowy do programu TVP pod
tytutem ,,Kuracjusz jestem”. W sierpniu swoje studio plenerowe ustawito na Rynku
radio PIK, ktore nadawato ,,na zywo” audycje ,,ale PIKne lato”, a we wrzesniu
Inowroctaw byt promowany w ,,Regionie petnym lata” na antenie TVP3.

Celem organizowania 1 finansowania wyzej wymienionych przedsigwzigé
artystycznych i medialnych jest przede wszystkim zaspokajanie potrzeb
kulturalnych mieszkancow, ale stuzg one jednoczes$nie podnoszeniu atrakcyjnosci
Inowroctawia jako liczacego si¢ osrodka w naszym wojewodztwie; sa doskonata
okazja do promocji miasta i przekazywania informacji o jego dziejach, bogactwie



http://www.inowroclaw.pl/kalendarz

1 najwazniejszych mieszkancach. Przyczyniaja si¢ tez bardziej bezposrednio
promocji — goscie specjalni otrzymujg upominki reklamowe, w tym publikacje oraz
gadzety.

Szczegbdlne miejsce w promocji Inowroctawia zajmuje Park Solankowy.
Polozony w strefie uzdrowiskowej, stanowi cel wyjazdow turystycznych dla
mieszkancoéw regionu, a dla kuracjuszy jest idealnym miejscem relaksu. Dzigki
niezaprzeczalnym walorom przyrodniczym 1 bogactwu atrakcji, w wiekszosci
udostepnianych nieodptatnie, sprzyja rozwojowi turystyki, umozliwia bezcenny
kontakt z przyroda i pozwala atrakcyjnie spedzi¢ czas. Wszelkie dziatania zwigzane
z rozwojem Solanek przyczyniaja si¢ do wigkszej komercjalizacji obiektow w parku
I otulinie.

Wigkszos¢ duzych imprez organizowanych przez Miasto, kazdorazowo jest
reklamowana na telebimach, plakatach, autoboxach w autobusach MPK i reklamach
Miasta na autobusach. Wazne komunikaty, np. o utrudnieniach spowodowanych
remontami drog czy chodnikow, docieraja bezposrednio do skrzynek pocztowych
mieszkancoéw. Na trasie do Warszawy 1 Wroclawia kursuja dwa autobusy z reklamg
naszego miasta. W 2017 r. dokonano réwniez renowacji tablic reklamowych,
prezentujacych uzdrowiskowy charakter Inowroctawia. Duzg warto§¢ promocyjng
maja gadzety reklamowe, ktore cieszg si¢ zawsze ogromnym zainteresowaniem. Sg
to m.in. ksigzki, albumy, foldery i ulotki, teczki konferencyjne, zaktadki, dtugopisy,
kubki, smycze, wizytowniki, notesy, parasole, artystyczne wyroby szklane, breloki,
magnesy, odblaski 1 torby reklamowe oraz woda ,Inowroctawianka”. Tradycyjnie
dystrybuowane sg takze kalendarze, w tym ksigzkowe, trojdzielne, listkowe.
Materiaty te sa przeznaczone na upominki dla odwiedzajacych nasze miasto gosci,
kolportuje si¢ je na targach turystycznych. Sg wregczane jako nagrody w wielu
konkursach, a takze w ogdlnopolskich 1 migdzynarodowych zawodach sportowych.
W ciagu roku dystrybuujemy kilka tysiecy sztuk gadzetow.

Dla wzmocnienia dziatan promocyjnych, o ktérych pisano powyzej, w 2008
roku powotano Inowroctawska Lokalng Organizacj¢ Turystyczng (InLOT). Miasto
Inowroctaw jest jednym z zalozycieli organizacji. Zadaniem InLOT-u jest mi¢dzy
innymi  prowadzenie informacji turystycznej oraz propagowanie wiedzy
o Inowroctawiu jako -centralnym osrodku Kujaw Zachodnich, uzdrowisku
i miejscowosci atrakcyjnej turystycznie. Informacja turystyczna InLOT-u jest
certyfikowana przez Polska Organizacje Turystyczng 1 ma trzy gwiazdki
w czterostopniowej skali. Zgodnie z zawarta umowa w 2017 roku InLOT prowadzit
catoroczny punkt informacji turystycznej przy ul. Krélowej Jadwigi 3 oraz
dodatkowo zarzadzal wagonikiem tramwajowym przy ul. Ducha. Pracownicy IT
zajmowali si¢ nie tylko promocja Inowroctawia 1 regionu, upowszechnianiem
wiedzy o atrakcjach turystycznych Kujaw, lecz takze informowali o programie
imprez kulturalnych 1 sportowych, zajmowali si¢ sprzedazg wydawnictw, pamigtek
1 map, a ponadto nieodptatnie dystrybuowali ulotki, foldery i inne druki po$wigcone
miastu 1 okolicy. Promocja miata charakter wewnetrzny 1 zewnetrzny. Od poczatku
roku Inowroctawska Lokalna Organizacja Turystyczna podjeta rowniez wspotprace
z Urzedem Miasta Inowroctawia w zakresie obstugi punktu przyjmowania



wnioskow 1 wydawania Kart Inowroctawianina. Promocja Inowroctawia
1 Kujaw Zachodnich odbywa si¢ rowniez w innych regionach Polski, dzigki
wymianie materialdw promocyjnych z innymi biurami informacji turystyczne;.
Wymiana ta pozwolita na wzbogacenie oferty punktu informacji turystyczne;.

Dzialania marketingowe prowadzone od kilku lat przez InLOT polegaja m.in.
na reprezentowaniu Inowroctawia na imprezach promocyjnych o zasiegu
miedzynarodowym, krajowym, regionalnym 1 lokalnym.

W lutym InLOT =zorganizowal w Inowroctawiu Dzienh Przewodnika.
W ramach akcji organizowanej w tym samym czasie w calym wojewddztwie
kujawsko-pomorskim zorganizowano dla turystow i mieszkancow nastepujace
atrakcje: quiz fotograficzny, zwiedzanie centrum miasta ,,Odkrywamy atrakcje
w centrum”, zwiedzanie Parku Solankowego ,,Poznajemy histori¢ Solanek™ oraz gre
terenowa w Solankach. W marcu Inowroctawska Lokalna Organizacja Turystyczna
wydata nowg ulotke o Inowroctawiu. Stanowi ona pigutke informacji dla oséb, ktore
interesujg si¢ historia, ale takze chca wypocza¢ w miescie uzdrowiskowym 1 poznaé
jego wszystkie atrakcje. W dniach 17 — 19 marca 2017 r. InLOT wystawit si¢
z indywidualnym stoiskiem na Targach Turystycznych ,Na Styku Kultur”.
W kwietniu Inowroctawska Lokalna Organizacja Turystyczna realizowata zadanie
publiczne pn. ,,Swieto Tramwaju”. W ramach realizacji zadania zorganizowano cykl
imprez w zabytkowym wagoniku tramwajowym: tort okoliczno$ciowy, tematyczne
zdjecia zachecajace do odwiedzenia tramwaju 1 rozdajgce materiaty promocyjne.

Rowniez w kwietniu Organizacja brata udzial w imprezie ,,Inauguracja
sezonu turystycznego 2017” w Toruniu na Bulwarze Filadelfijskim. W ramach
stoiska odbywala si¢ promocja atrakcji turystycznych Inowroctawia, Szlaku
Piastowskiego oraz cztonkéw Stowarzyszenia. Natomiast 25 kwietnia InLOT
zorganizowal warsztaty turystyczne. Byt to projekt realizowany ze srodkow Urzedu
Marszatkowskiego Wojewodztwa Kujawsko Pomorskiego. Poczatek maja to Swieto
Szlaku Piastowskiego. W dniach 5-7 maja InLOT zorganizowat gr¢ Tropem Piastow
1 zwiedzanie obiektow wpisanych na Szlak Piastowski. Zwiedzanie odbylo si¢ we
wspotpracy z inowroctawskim oddziatem PTTK. Przytaczenie si¢ do Weekendu na
Szlaku Piastowskim pozwolito promowa¢ Inowroctaw 1 okoliczne miejscowosci
w calej Polsce. Promocja wydarzen odbywata si¢ w stacjach radiowych, na
portalach internetowych oraz w mediach spoteczno$ciowych. InLOT w maju
uczestniczyt takze w Dniach Otwartych Funduszy Europejskich w Inowroctawiu
w Pijalni Wod-Palmiarni Inowroctawianka. Na potrzeby imprezy zostata
zorganizowana gra terenowa ,,Zielony Inowroctaw”. W ramach Dni Inowroctawia
w Parku Solankowym, InLOT na Jarmarku Kujawskim zorganizowata stoisko.
15 czerwca przez Inowroctaw przejezdzat pocigg z zabytkowym parowozem.
Na stacji Inowroctaw, InLOT zachecala pasazerow pociggu do odwiedzenia
Inowroctawia na dluzej. Wiewiorka (maskotka Miasta) rozdawala materiaty
promocyjne Inowroctawia. Pasazerowie, bardzo mile zaskoczeni na pewno
zapami¢taja Inowroctaw, a po zapoznaniu si¢ z ofertg turystyczng by¢ moze zechca
odwiedzi¢ nasze miasto. Pierwszy weekend wakacji to akcja ,Inowroctaw za pot
ceny”. InLOT zaproponowal oferte znizkowa dla turystow, pozyskujac partherow



z branzy hotelowej i gastronomicznej. Wsrod partnerow znalazly si¢ tez atrakcje
turystyczne (OSIR — baseny, terma, mini golf, kregle i PGKiM — wejscie na taras
widokowy tezni) sklepy odziezowe, galerie handlowe — Galeria Solna czy punkty
uslugowe. Akcja cieszyla si¢ ogromnym zainteresowaniem.

Inowroctawska Lokalna Organizacja Turystyczna dziala takze na zlecenie
Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego jako koordynator
Szlaku Piastowskiego w wojewddztwie kujawsko-pomorskim.

W 2017 roku InLOT roéwniez przytaczyt si¢ do akcji ,,Paszport Turystyczny”,
ktéra realizowana byla na terenie wojewodztwa kujawsko-pomorskiego. Akcja
cieszyta si¢ spora popularnoscig. W dniach 15-19 lipca 2017 r. InLOT wiaczyt si¢
w impreze ART-Ino Festiwal. Biuro InLOT i punkt informacji turystycznej czynny
byt przez cala imprez¢. Podczas wydarzenia w tramwaju opowiadano legendy,
przedstawiono histori¢ 1 atrakcje turystyczne Inowroctawia i1 okolic. W potowie
wrzesnia, InLOT zorganizowal gre terenowa ,,Od podziemi do gwiazd”. Gra
przeznaczona byta dla uczestnikow festynu w centrum Inowroctawia. Oprocz tego
InLOT miat swoje stoisko podczas imprezy.

Inowroctawska Lokalna Organizacja Turystyczna wlaczyta si¢ w akcje
organizowang przez Kujawsko-Pomorskg Organizacj¢  Turystyczng, pn.
,Konstelacje po wakacjach”. W ramach tego InLOT zorganizowal grupeg, ktora
wyruszyta w Bory Tucholskie — byta to jedna z liczniejszych grup — prawie 50 osob.
Zadaniem InLOTu w ramach lokalnych wycieczek bylo zorganizowanie planu
zwiedzania dla grupy przyjezdnej. Zaplanowano zwiedzanie Inowroclawia
z przewodnikiem — centrum miasta i Park Solankowy oraz okolicznych
miejscowosci — wioska archeologiczna Askaukalis i Park Kulturowy Kalwaria
Pakoska. W pazdzierniku odbyla si¢ akcja Polskiej Organizacji Turystycznej
,Polska Zobacz Wigcej — Polska za pot ceny”. W ramach akcji InLOT zapraszat
swoich cztonkow i branzg turystyczng do wzigcia udzialu w akcji. Jako informacja
turystyczna, InLOT dotaczyt do grona partnerdéw, oferujac pocztowki 1 mapy Polski
za pot ceny. W listopadzie 2017 r. InLOT realizowat zadanie publiczne ze srodkéw
Urzedu Marszatkowskiego Wojewodztwa Kujawsko-Pomorskiego na organizacje
IV miedzyregionalnej konferencji dot. Szlaku Piastowskiego. Tematem przewodnim
spotkania byty nowoczesne techniki promocji produktu turystycznego.

InLOT w ramach dzialalnosci goscit grupy turystow z calej Polski.
Kilkadziesiagt grup, dzigki pracownikom organizacji, poznalo histori¢ 1 atrakcje
turystyczne Inowroctawia. Pracownicy biura prowadza regularnie profile na
portalach spolecznosciowych: Szlak Piastowski (na Facebooku, Instagramie
i Twitterze) oraz InLOTu/visitinowroclaw.pl na Facebooku i Instagramie. Dzigki
temu docieramy do potencjalnych turystow, zachecajac do odwiedzenia
Inowroctawia. Ponadto jako koordynator Szlaku Piastowskiego w wojewddztwie
Kujawsko-Pomorskim Organizacja promuje inowroctawskie obiekty znajdujace si¢
na Szlaku Piastowskim oraz pobliskie miejsca nawigzujace do dynastii Piastow. Na
biezaco $ledzi rowniez plebiscyty zwiazane z turystyka 1 promocjg. Regularnie
publikuje 1 zacheca mieszkancow i turystéw do glosowania na Inowroctaw, dzigki
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czemu podwyzsza $wiadomos$¢ mieszkancow z catej Polski, zwracajac uwage na
walory turystyczne Inowroctawia.

W  wyniku zgloszenia Inowroctawia przez Inowroctawska Lokalng
Organizacj¢ Turystyczng do ogodlnopolskiego konkursu ,Gmina Przyjazna
Rowerzystom 2017”, nasze miasto otrzymalo wyrdznienie. Nowe odcinki $ciezek
rowerowych, miejsca postojowe, oznakowanie tras rekreacyjnych, nowo otwarte
wypozyczalnie rowerdow, imprezy dedykowane mitosnikom dwoch kotek
organizowane w Inowroctawiu — to wszystko skladato si¢ na wyrdznienie, ktore
otrzymali§my w szostej edycji ogolnopolskiego konkursu. Dzigki temu Inowroctaw
byl promowany na Miedzynarodowych Targach Rowerowych EXPO w Kielcach.

Podsumowujac, Miasto Inowroctaw od lat konsekwentnie realizuje zalozony
kierunek promocji Inowroctawia, a trafno$¢ tak obranej formuly promocyjnej
1 celowos¢ wilasciwie dobranych srodkow potwierdzajg m.in. zadowoleni uczestnicy
wielu imprez, ktore odbywajg si¢ w naszym miescie. Od wielu lat podejmujemy
dziatania, by goscie naszego miasta mogli mito 1 przyjemnie spgdzi¢ czas 1 aby
chetnie wracali do Inowroctawia, a stuzg temu m.in. nowe inwestycje 1 wspomniana
wczesniej organizacja wielu imprez. Konsekwentnie realizowany jest kierunek
promocji Inowroctawia jako uzdrowiska. Liczne nagrody i1 wyrdznienia, ktore
Miasto otrzymato w ostatnich latach, $wiadcza o dobrze dobranej strategii
marketingowej 1 potwierdzaja zasadno$¢ prowadzonych dzialan promocyjnych.
Uchwalony na 2018 rok budzet przeznaczony na reklame¢ Inowroctawia, pozwoli na
kontynuowanie prac na porownywalnym poziomie.

Maria Stepniowska — Przewodniczgca Komisji:

Dzigkujemy pani Naczelnik za tak szczegotowe przedstawienie materiatu. Nie ma
chetnych do zadawania pytan, przystepujemy do glosowania.

Kto z cztonkéw Komisji jest za przyjecie przedstawionego materiatu?

Glosowanie: za-—1, przeciw — 1, wstrz. si¢ — 0.
Materiat zostal przyjety przez Komisje (gltos Przewodniczacej).

Artur Grobelski — Dyrektor Biura Obstugi Inwestorow:
Przedstawil material dotyczacy ,,Analizy dziatan zwigzanych z promocja Miasta
Inowroctawia” — zalacznik nr 7 do protokotu.

W ramach promocji zewngtrznej 1 wewnetrzne] Miasta pod katem
gospodarczym oraz lokalnego biznesu Biuro Obstugi InwestorOw prowadzi
I koordynuje miedzy innymi nastepujace dziatania: organizuje Inowroctawska
Wystawe Gospodarczg, bierze udziat w targach terenow inwestycyjnych w kraju
1 za granica, nominuje przedsigbiorcow w roznych konkursach. Organizuje
konferencje, spotkania informacyjne oraz konkursy. Uczestniczy w projektach
unijnych takich jak Invest in Bit-City2. Prowadzi wlasng strong¢ internetows.
Przygotowuje 1 zamieszcza materialy promocyjne w prasie lokalnej 1 krajowe;.

Inowroctawska Wystawa Gospodarcza, to cykliczna impreza, ktéra wpisata
si¢ w coroczny kalendarz wydarzen gospodarczych Miasta. Przy okazji organizacji
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Inowroctawskiej Wystawy Gospodarczej, Urzad Miasta zaprasza przedsiebiorcéw
do zgtaszania swoich produktow 1 ustug w konkursie ,,Najlepszy Produkt Roku".

Milode firmy, ktore dziataja nie dhluzej niz 3 lata na terenie Miasta
Inowroctawia 1 gmin powiatu inowroctawskiego moga wzig¢ udzial w konkursie
> na START”. Zostal on zorganizowany po raz pierwszy w roku 2016 z okazji
jubileuszowej XX edycji Inowroctawskie; Wystawy Gospodarcze;.

Biuro prezentuje lokalnych przedsi¢biorcow, ktorzy odniesli sukces na stronie
inwestuj.inowroclaw.pl, w materiatach promocyjnych BOIN, a takze innych
wydawnictwach przygotowywanych przez Urzad Miasta.

W odpowiedzi na wymagania potencjalnych inwestorow Miasto Inowroctaw,
przy wsparciu m.in. srodkéw z UE, przygotowato ok. 35 ha gruntéw kompleksowo
dostosowanych pod inwestycje.

Tereny Inowroctawskiego Obszaru Gospodarczego (I0G) zlokalizowane sa
w réznych cze$ciach miasta i podzielone zostaly na nastepujace strefy:

e Strefa Polnocna,

e Strefa Zachodnia,

e Strefa Potudniowa.

Solankowy Obszar Inwestycyjny, to teren potozony w Parku Solankowym
Zgodnie z zapisami Miejscowego Planu Zagospodarowania Przestrzennego to
obszar przeznaczony pod ustugi zwigzane z dziatalnoscig uzdrowiska, kultury,
rozrywki oraz ustugi handlowe.

Dziatki na obszarze I0G oraz SOI zbywane sg w drodze pisemnego przetargu
nieograniczonego, mogg tez by¢ dzierzawione. Obecny podzial geodezyjny jest
jedynie podziatem orientacyjnym.

Biuro Obstugi Inwestorow w swojej dziatalno$ci promuje tereny inwestycyjne
I regularnie organizuje spotkania wtadz Miasta z lokalnymi przedsigbiorcami.

Reklama terenow inwestycyjnych Miasta znajduje si¢ na stronie
www.inwestuj.inowroclaw.pl i na telebimach miejskich

Relacje z wydarzen organizowanych przez Biuro mozna obejrze¢
w lokalnych TV: Magazyn Miejski, Kwadrans z Ratusza, TVP Bydgoszcz
I lokalnej telewizji kablowej.

Dziatania Biura Obstugi Inwestorow w 2017 roku poswigcone promocji
terenow inwestycyjnych na Targach byly realizowane poprzez uczestnictwo
w polskich imprezach targowych po$wieconych terenom inwestycyjnym.

W ramach projektu unijnego pn. ,INVEST IN BITCITY 2” Inowroctaw, jako
jedno z miast prezydenckich wojewodztwa Kujawsko-Pomorskiego uczestniczyt
w 2017 roku w szeregu spotkan roboczych. Celem tych spotkan bylo stworzenie
harmonogramu prac zwigzanych z przygotowaniem si¢ do uczestnictwa
w miedzynarodowych imprezach targowych w latach 2018-2022 oraz stworzenie
ogolnopolskiej kampanii promujgcej tereny inwestycyjne.

Maria Stepniowska — Przewodniczgca Komisji:
Jesli chodzi o Obszar Gospodarczy, czy sa chetni zeby tam inwestowac 1 w ktorej
czesci Miasta?
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Artur Grobelski — Dyrektor Biura Obstugi Inwestorow:

Tak, mamy obecnie ztozone wnioski. Grunty w strefach sa juz podzielone na dziatki
roznej wielkosci, lecz jesli inwestor ztozy wniosek o wydzielenie mniejszej dzialki,
to jest to uwzgledniane. Obecnie, w zwigzku ze zlozonymi przez inwestoréow
wnioskami, jesteSmy w trakcie kolejnych podzialéw. Napotykamy réwniez
problemy, ktore staramy si¢ rozwigza¢. MieliSmy taka sytuacj¢, ze inwestor w
Strefie Polnocnej chcial wybudowaé korty tenisowe. Ze wzgledu na brak w
miejscowym planie zagospodarowania przestrzennego zapisu 0 przeznaczeniu
terenu rowniez pod ustugi sportowe (sg tylko ustugi przemystowe), inwestor mogtby
w Starostwie Powiatowym nie dosta¢ pozwolenia na ich wybudowanie. Obecnie
wnioskujemy, zeby przy wszelkich zmianach miejskiego planu zagospodarowania
przestrzennego, przy ustugach dodawac¢ ustugi sportowe.

Marcin Wronski - cztonek Komisji:
Gdzie zewngtrzny inwestor moze znalez¢ informacje o terenach miasta 1 czym
mozemy go zacheci¢?

Artur Grobelski — Dyrektor Biura Obstugi Inwestorow:

Inwestor moze znalez¢ informacje o naszej ofercie inwestycyjnej réwniez

w Internecie na naszej stronie i stronach instytucji otoczenia biznesu.

Inowroctaw jest atrakcyjny miedzy innymize wzgleduna:

- atrakcyjne ceny sprzedazy dzialek,

- niskie koszty dzierzawy na poziomie 80gr/m2 rocznie, dzierzawa polega na tym,
ze wigzemy si¢ zwykle na 10 lat,

- mozliwos$¢ zwolnienia z podatku od nieruchomosci,

- teren potozony w centrum Polski,

- obwodnica.

Maria Stepniowska — czlonek Komisji:
A czy co$ si¢ dzieje w strefie Solanek?

Artur Grobelski — Dyrektor Biura Obstugi Inwestorow:
Na terenie Solanek jedna firma wykupita dziatke.

Maria Stepniowska — Przewodniczaca Komisii:
Z tego co wiem chodzi o droge dojazdowa.

Artur Grobelski — Dyrektor Biura Obstugi Inwestorow:
Tak, to prawda, ale jest to juz zatatwione.

Maria Stepniowska — Przewodniczaca Komisji:

Prosz¢ o informacj¢ na ten temat, jak wyglada sytuacja. Moze na kolejne
posiedzenie Komisji proszg si¢ przygotowac.

Przystgpujemy do glosowania.
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Kto z cztonkéw Komisji jest za przyjeciem przedstawionego materiatu?
Glosowanie: za-—1, przeciw - 0, wstrz. si¢ — 1.

Material zostal przyjety przez Komisje.

Ad 3.

Sprawozdanie z pracy Komisji za 2017 r.
Maria Stepniowska — Przewodniczaca Komisji:
Przedstawita - Sprawozdanie z dziatalno$ci Komisji Strategii i Promocji Miasta za
2017 r., ktore stanowi zalacznik nr 8 do protokotu.
Uwag do sprawozdania nie byto.

Ad 5.
Sprawy biezace.

Maria Stepniowska — Przewodniczaca Komisji:

W tym punkcie zadnych spraw nie byto.

W zwigzku z wyczerpaniem porzadku obrad, zamykam posiedzenie dzisiejszej
Komisji.

Przewodniczgca
Komisji Strategii i Promocji Miasta

Maria Stepniowska

Protok6towata

Maria Legwinska



