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Protokol Nr 20/2016
posiedzenia Komisji Strategii i Promocji Miasta
odbytego 1 wrzesnia 2016 r. pod przewodnictwem
pani Marii Stgpniowskiej — Przewodniczacej Komisji

Posiedzenie otworzyla pani Maria Stepniowska — Przewodniczaca
Komisji, witajac jej cztonkdw 1 zaproszonych gosci.

Listy obecnosci stanowig zalaczniki nr 1i2 do protokotu.

Przewodniczaca Komisji przedstawila proponowany porzadek obrad:

1. Sprawozdanie z wykonania budzetu Miasta Inowroctawia za 1 potrocze
2016 .

Informacja dot. wspotpracy miasta Inowroctawia z miastami partnerskimi.
Promocja zewngtrzna i wewnetrzna miasta i jej efekty.

Sprawy wymagajace opinii Komisji.

Sprawy biezace.

abswn

Porzadek obrad zostat przyjety jednogtosnie (3 — za) 1 przystgpiono do jego
realizacji.

Ad. 1

Sprawozdanie z wykonania budzetu Miasta Inowroclawia za
| potrocze 2016 r.

Grazyna Filipiak — Skarbnik Miasta Inowroctawia:

Przedstawita informacj¢ o przebiegu wykonania budzetu Miasta Inowroctawia
za I potrocze 2016 r., informacj¢ o ksztaltowaniu si¢ Wieloletniej Prognozy
Finansowej za I potrocze 2016 r., informacje o przebiegu wykonania planu
finansowego Biblioteki Miejskiej w Inowroctawiu za 1 potrocze 2016 r.,
informacj¢ o przebiegu wykonania planu finansowego Kujawskiego Centrum
Kultury w Inowroctawiu za I pétrocze 2016 r. ze szczegdlnym uwzglednieniem
promocji.

Materiaty stanowia zatgczniki do protokotu XXII sesji Rady Miejskiej
Inowroctawia z dnia 26 wrzesnia 2016 r.

Spoznit sie pan Marcin Wronski — cztonek Komisji.



Maria Stepniowska — Przewodniczgca Komisji:

Pani Skarbnik bardzo szczegdlowo przedstawita sprawozdanie, dlatego nie
dziwi¢ si¢, ze nie ma zadnych pytan.

Musz¢ doda¢ od siebie, ze trzeba si¢ cieszy¢, bo budzet za I potrocze 2016 r.
zostat zrealizowany. Nalezy podkresli¢ takze fakt, ze mamy nadwyzke z czego
S1€ na pEwno wWszyscy ciesza.

Przyst¢pujemy do glosowania.

Kto z cztonkéw Komisji jest za przyjeciem:

- informacji o przebiegu wykonania budzetu Miasta Inowroctawia za
I potrocze 2016 1. ?

/za glosowalo — 3, przeciw — 0, wstrzym. si¢ - 1/,

- informacji o ksztattowaniu si¢ Wieloletniej Prognozy Finansowej za
I potrocze 2016 r.?

/za glosowalo — 3, przeciw - 0, wstrzym. si¢ - 1/,

- informacji o przebiegu wykonania planu finansowego Biblioteki Miejskiej
w Inowroctawiu za I péirocze 2016 r.?

/za glosowalo — 4, przeciw - 0, wstrzym. si¢ - 0/,

- informacj¢ o przebiegi wykonania planu finansowego Kujawskiego Centrum
Kultury w Inowroctawiu za I pétrocze 2016 r.?

/za glosowalo — 3, przeciw - 1, wstrzym. si¢ - 0/.

Komisja pozytywnie zaopiniowala przedtozone informacje.
Opinia Komisji w sprawie wykonania budzetu za I péirocze 2016 r. stanowi —
zalacznik nr 3 do protokotu.

Ad. 2

Informacja dot. wspélpracy miasta Inowroclawia z miastami
partnerskimi — zalacznik nr 4 do protokotu.

Agnieszka Chrzaszcz- Naczelnik Wydzialu Kultury, Promociji i Komunikacji
Spoteczne;:

Inowroctaw wspotpracuje z Bad Oeynhausen od 1989 roku.

Uzdrowiska, ktére oddalone sg od siebie o ponad 800 km. taczy wiele
wspolnego, a przede wszystkim zblizony, oparty o solanke profil lecznictwa
uzdrowiskowego.




Partnerskie stosunki obu miast rozwijaja si¢ na kilku ptaszczyznach. Niezaleznie
od oficjalnych wizyt delegacji obu miast, oraz przyjacielskich spotkan cztonkoéw
ma tez miejsce wspotpraca kulturalna i sportowa. Organizowane sg tez wymiany
miodziezy szkolnej. W obu miastach prezentowane sg takze indywidualne
1 zbiorowe wystawy plastyczne tworcow z obu zaprzyjaznionych miast.
Glosnym echem odbit si¢ wyczyn niemieckich sportowcow, ktorzy w 1992 roku
zorganizowali bieg dlugodystansowy z Bad Oeynhausen do Inowroctawia.

Rok pdzniej takiego samego zadania podjeli si¢ sportowcy z Inowroctawia,
biegnac podobng trasg do Bad Oeynhausen.

W obu miastach istniejg wspaniate teznie, przy czym nalezy tu wspomnie¢, ze
do budowy tezni w Bad Oeynhausen wykorzystano tarning z okolicy
Inowroctawia.

Swiadectwem przyjazni i partnerstwa obu miast sa: "Inowroclaw Platz" w Bad
Oeynhausen i "Plac Bad Oeynhausen™ usytuowany przy Hali Widowiskowo-
Sportowej w Inowroctawiu.

Miasto Bad Oeynhausen potozone jest w uroczej, pagorkowatej okolicy. To
jedyne panstwowe uzdrowisko w Potnocnej Nadrenii-Westwalii, do ktorego co
roku na kuracje przyjezdza ponad 100 tysigcy 0sob.

Inowroctawska Lokalna Organizacja Turystyczna raz na pot roku wymienia si¢
materiatami promocyjnymi z miastem partnerskim.

Towarzystwo Miast Partnerskich w Inowroctawiu dwa lata temu obchodzito
25-lecie swego istnienia. Od poczatku mocno wspolpracuje ze swoim
niemieckim odpowiednikiem z Bad Oeyenhausen, jedynym miastem
partnerskim Inowroctawia. Wspotpraca polega gtownie na wymianie cztonkow
obu towarzystw. Jednego roku Niemcy goszcza Polakow, a nastepnego - Polacy
Niemcow.

Honorata Ziiger jest przewodniczaca Towarzystwa Miast Partnerskich
Inowroctaw. Jedni 1 drudzy mocno angazuja si¢ w to, aby ich goscie mito
spedzili u nich czas. Sg organizowane wycieczki, koncerty i niekonczace si¢
rozmowy. Podczas wymian inowroclawianie poznaja niemieckg kulture,
tradycje 1 obyczaje. Niemcy dowiaduja si¢ wigcej o nas. Czlonkowie
towarzystwa ucza si¢ jezyka niemieckiego. Niemcy natomiast coraz lepiej radza
sobie z naszym jezykiem. Bariera jezykowa jest coraz mniej widoczna.
Czlonkowie niemieckiego towarzystwa utrzymuja jeszcze kontakty z miastami
partnerskimi w Anglii 1 Francji. W wywiadach przekonujg jednak, ze najmilej
wspominaja wizyty w Polsce.

Towarzystwo to grupa zamknieta.

Wtodarze miast sg ze sobg w stalym kontakcie. Prezydent Miasta Inowroctawia
Ryszard Brejza wystosowatl zaproszenie do nowego burmistrza miasta
partnerskiego. W lipcu otrzymalismy informacje, ze burmistrz planuje dwiedzi¢
Inowroctaw w przysztym roku.

Maria Stepniowska — Przewodniczaca Komisji:
Czy sa pytania do przedstawionego materiatu?




Magdalena ¥.08ko — cztonek Komisji:
Pani Naczelnik bardzo szczegotowo przedstawita informacje, wszystko jest
jasne.

Maria Stepniowska — Przewodniczgca KoOmisji:

Dobrze byloby, zeby ta wspotpraca uktadata si¢ nadal pomyslnie.

Nie widze wigcej chetnych do zabrania glosu, przystepujemy do glosowania.
Kto z cztonkdéw Komisji jest za przyjeciem przedstawionego materiatu?

Glosowanie: za — 3, przeciw — 1, wstrz. sie¢ 0.
Materiat zostal przyjety przez Komisje.

Ad. 3

Promocja zewnetrzna i wewnetrzna miasta i jej efekty —
zalacznik nr 5 do protokotu.

Agnieszka Chrzaszcz — Naczelnik Wydziatu Kultury, Promocji i Komunikacji
Spoteczne;j:

Zgodnie z zarzadzeniem nr 198/2015 Prezydenta Miasta Inowroctawia
z dnia 7 wrzesnia 2015 r. dotyczacym Regulaminu Organizacyjnego Urzedu
Miasta Inowroctawia sprawami promocji Miasta zajmuje si¢ obecnie Wydziat
Kultury, Promocji 1 Komunikacji Spolecznej, a takze Wydziat Inwestycji,
Rozwoju Gospodarczego i Funduszy Europejskich, Biuro Obstugi Inwestorow,
Wydziat O$wiaty 1 Sportu oraz Referat Promocji Zdrowia.

Dziatania promujace Inowroctawia zmierzaja do wykreowania
pozytywnego wizerunku miasta. Realizacja wszelkich zamierzen zwigzanych
z promocja jest poprzedzona przygotowaniem i dostosowaniem do faktycznie
posiadanych mozliwosci. Natomiast plan wydatkow jest na biezaco
modyfikowany. Trzeba rowniez pamigtaé, ze promocja jest procesem
dtugofalowym, a prowadzone dzialania promocyjne s3 skierowane do
mieszkancow, kuracjuszy, turystow i inwestorow.

W ostatnich latach realizowano dzialania promocyjne majace na celu
tworzenie i utrwalanie wizerunku Inowroctawia, jako miasta uzdrowiskowego
oraz miasta sprzyjajacego inwestorom.

Gtownym celem promocji Inowroctawia, realizowanym przez
pracownikow Wydzialu Kultury, Promocji 1 Komunikacji Spolecznej jest
wykreowanie pozytywnego wizerunku miasta, jako preznego osrodka
uzdrowiskowego, bogatego w atrakcje turystyczne i kulturalne, przyjaznego
mieszkancom oraz ksztalttowanie korzystnego obrazu medialnego Inowroctawia.
Staramy si¢ utrwala¢ marke Inowroctawia, jako znaczacego uzdrowiska.

Poza publikacja wszelkiego rodzaju drukéw, celom promocyjnym stuza
upominki reklamowe, oklejanie autobusow reklamami Inowroclawia, a takze
prezentacja walorow miasta w mediach: gazetach i czasopismach o duzym




naktadzie. Rowniez w pismach dla branzy turystycznej 1 dla kuracjuszy,
w internecie oraz na stronie miejskiej www.inowroclaw.pl, na portalach
lokalnych i ogdlnopolskich.

Znaczaca rolg w promocji Inowroctawia odgrywa organizacja
roznorodnych imprez kulturalnych 1sportowych o duzym oddzwieku
medialnym, adresowanych zarowno do mieszkancow i kuracjuszy. Staramy si¢
roOwniez zaprasza¢ do Inowroctawia gosci zagranicznych 1 polskich celebrytow.
Ich obecno$¢ uatrakcyjnia imprezy i1 podnosi rang¢ przedsiewzieé, a takze
znaczgco zwicksza frekwencje.

Ze wszystkich imprez kulturalno-promocyjnych zamieszczane sg relacje
na stronie internetowej Urzedu Miasta, na facebooku i w Magazynie Miejskim.
Jest to doskonala forma promocji wszystkich wydarzen odbywajacych sie¢
w miescie. Staramy si¢ rowniez aktywizowac w rdézny sposob mieszkancow.

Te wszystkie dziatania przekladaja si¢ na zwigkszenie ruchu
turystycznego, co powinno powodowaé stopniowy przyrost miejsc pracy
1 poprawe koniunktury gospodarcze;j.

Szczegbdlne miejsce w promocji Inowroctawia zajmuje Park Solankowy.
Potozony w strefie uzdrowiskowej, stanowi cel wyjazdow turystycznych dla
mieszkancoéw regionu, a dla kuracjuszy jest idealnym miejscem relaksu. Dzigki
niezaprzeczalnym walorom przyrodniczym i bogactwu atrakcji, w wigkszosci
udostepnianych nieodptatnie, sprzyja rozwojowi turystyki, umozliwia bezcenny
kontakt z przyroda i pozwala atrakcyjnie spedzi¢ czas. Wszelkie dzialania
zwigzane z rozwojem Solanek przyczyniaja si¢ do wigkszej komercjalizacji
obiektow w parku 1 otulinie: dzigki rozbudowie 1 wielokierunkowej promocji
Parku Solankowego obserwujemy wzrost liczby kuracjuszy 1 turystow.

Gtownie turystyka uzdrowiskowa, odgrywa wazng role w rozwoju
Inowroctawia. Jednakze, aby kuracjusze, wyjezdzali w pelni usatysfakcjonowani
pobytem w naszym miesScie i chcieli tu powracaé, oferta lecznicza sanatoriow
jest uzupeliana o bogaty program imprez. Jest on realizowany w roznych
obiektach na terenie miasta, ze szczegdlnym uwzglednieniem strefy
uzdrowiskowej. Od kilku lat w sezonie letnim od pierwszego dnia maja do
poczatkow wrzesnia w kazda niedziele i dzien $wigteczny organizowane sg
koncerty plenerowe w Parku Solankowym, przede wszystkim w muszli
koncertowej. Koncerty iimprezy plenecrowe odbywajg si¢ takze w teatrze
letnim. Wstep na zdecydowang wigkszo$¢ imprez jest bezptatny.

Ze zrozumiatych wzgledow najwigkszym zainteresowaniem ciesza Si¢
przedsiewzigcia o randze ponadregionalnej i1 krajowej, takie, w ktorych
uczestniczg osobistosci z pierwszych stron gazet, a udzial dla publicznosci jest
bezptatny. Wielkim wydarzeniem 2016 r. byt koncert z udzialem gwiazd sceny
ogolnopolskiej ,,Lato z Radiem”, ktory byt retransmitowany w TVP Info, TVP
Bydgoszcz.

W Inowroctawiu odbyly si¢ rowniez dwa przedpremierowe pokazy
filméw: ,,Emisariusz Kardynala” oraz ,Zjednoczone Stany Mitosci”. Dla



http://www.inowroclaw.pl/

naszego miasta to bardzo wazne wydarzenia kulturalne, ktoére potaczone zostaty
ze spotkaniami z rezyserami tych filmow 1 znanymi aktorami.

W I pot. 1. 2016 obchodzilismy 1050. rocznicg Chrztu Polski. To jedno
z najbardziej znaczacych wydarzen w historii narodu polskiego, 1 w godny
sposob uczciliSmy to wydarzenie w naszym miescie. W 2016 roku przypadta
rowniez 350. rocznica bitwy pod Matwami. Z tej okazji przy gtownym wejsciu
kosciota pw. Opatrznosci Bozej w Inowroctawiu-Matwach odstonigto tablice
upamig¢tniajacg Polakow polegtych w tym bratobdjczym starciu. Napis na
tablicy glosi: ,,W 350. rocznice Bitwy pod Matwami, pamigtajac o poleglych
rodakach. Inowroctawianie, 13 lipca 2016 roku”.

Podczas czerwcowej sesji rady miejskiej przyjeto uchwate w tej sprawie, ktorej
inicjatorem, w odpowiedzi na propozycj¢ mieszkancéw oraz Stowarzyszenia im.
Ksigcia Kazimierza Kujawskiego, byt prezydent Ryszard Brejza.

Imprezami artystycznymi godnymi wzmiankowania, organizowanymi co
roku, i skupiajgcymi duze grono odbiorcow, sa m.in.: Imieniny Inowroctawia,
Ogoblnopolski Festiwal Matych Form Teatralnych ,,Arlekinada”, Muzyczna
Majowka, Ogolnopolski  Festiwal Mlodziezowych  Orkiestr  Detych,
Inowroctawskie  Spotkania  Artystyczne, cykl imprez w  ramach
Inowroctawskiego Lata Muzycznego, a takze przeglad choréow wojewddztwa
kujawsko-pomorskiego ,,Wiosna w Solankach”, Dni Inowroctawia, Ino ART
Festival, Gala Operowo-Operetkowa, a takze Ino Blues Festival i Ino-Rock
Festival z udziatem zagranicznych gwiazd rocka.

Promujemy Miasto rowniez poprzez duze imprezy sportowe.

Do waznych statych imprez sportowych naleza m.in.: Bieg Piastowski pod
patronatem Prezesa Polskiego Zwigzku Lekkiej Atletyki, Miedzynarodowy Zlot
Motocyklowy ,,Na Soli”, Miedzynarodowy Turniej Pitki Noznej Juniorow im.
Konrada Kaminskiego oraz zawody sportowe w réznych dyscyplinach.
Najwigkszym 1 najwazniejszym wydarzeniem sportowym w roku 2016, w
Inowroctawiu byl emitowany przez Telewizj¢ Polsat Sport FED CUP Polska-
Tajwan.

Miasto Inowroctaw jest jednym z =zalozycieli InLOT-u, pozostali
cztonkowie to przede wszystkim podmioty branzy turystycznej, w tym: hotele,
pensjonaty, uzdrowisko, gospodarstwa agroturystyczne, biuro turystyczne,
stowarzyszenia i osoby fizyczne dziatajace na Kujawach.

Celem dziatalnosci Inowroctawskiej Lokalnej Organizacji Turystycznej jest
promowanie turystycznych waloréw Inowroctawia i najblizszych okolic.

InLOT zajmuje si¢ nie tylko promocja Inowroctawia 1 regionu,
upowszechnianiem wiedzy o atrakcjach turystycznych Kujaw.

Inowroctawska Lokalna Organizacja Turystyczna realizuje projekt unijny
majacy na celu promocje¢ kujawskich uzdrowisk w Inowroctawiu oraz
Ciechocinku.



Przeprowadzana jest rowniez kampania promocyjna W Internecie. W zwigzku z
tym na profilu spotecznosciowym facebook utworzony zostal profil o nazwie
»Kujawskie Uzdrowiska”.

»Ilnowroctaw za pot ceny”, to akcja, ktéra byta doskonatg promocja dla
miejscowych przedsigbiorcow. W ramach tej akcji kazdy z uczestnikdéw
zobowigzal si¢ do obnizenia cen swoich towarow 1 ustug o potowe. W akceji
,Inowroctaw za po6t ceny” wzieta udzial rekordowa liczba firm, byto ich az 63.

Wszystkie dzialania podejmowane przez InLOT majg stuzy¢ promocji
Inowroctawia jako uzdrowiska 1 o$rodka atrakcyjnego pod wzgledem
turystycznym.

Podsumowujac, mozna powiedzie¢, ze w ostatnich latach realizowano
dziatania promocyjne majace na celu tworzenie 1 utrwalanie wizerunku
Inowroctawia jako miasta uzdrowiskowego oraz miasta sprzyjajacego
inwestorom. Dziatalnos¢ promocyjna polega glownie na informowaniu
I przekonywaniu do przyjazdu w celach turystycznych i inwestycyjnych.

Urzad Miasta konsekwentnie realizuje zatozony kierunek promocji
Inowroctawia.

Maria Stepniowska — Przewodniczgca Komisji:
Czy sa pytania do przedstawionego materiatu?

Magdalena ¥.08ko — cztonek Komisji:

Jesli chodzi o promocj¢ wewngtrzng, nie mozna nic zarzuci¢. W Inowroctawiu
bez przerwy co$ si¢ dzieje. Natomiast, co do promocji zewngtrznej, na pewno
opiera si¢ ona o Solanki. Park Solankowy pigknieje, jest podziwiany
1w zwigzku z tym coraz wigcej 0os6b odwiedza nasze Miasto.

Marcin Wronski — czlonek Komisji:

Z pieniedzy Miasta zostat zamieszczony paszkwil w Gazecie Pomorskiej, to jest
oburzajace, zeby tak marnowac spoteczne pienigdze. Artykul ten zawieral stek
nieprawdy, bzdur i obelg pod moim adresem.

Rafal Lewandowski — cztonek Komisji:

Panie radny, materiat dotyczy promocji Miasta, powinien si¢ pan skupi¢ na
przedstawionym materiale.

Mam pytanie do pani Naczelnik, czy w ramach promocji zewng¢trznej mozna by
w TV zamiesci¢ spot reklamujgcy inowroctawskie Solanki?

Agnieszka Chrzaszcz — Naczelnik Wydziatu Kultury, Promocji i Komunikacji
Spotecznej:

W czasopisSmie ,,Wprost” zamiesciliSmy informacje promujaca Inowroctaw,
gdzie koszt wyniodst 118 tys. zt.

Natomiast, jesli chcielibySmy spot reklamowy w telewizji ogdlnopolskiej to
koszt wyniostby okoto 100 tys. zt.

Sa to ogromne pienigdze, nie sta¢ nas na taka promocje.




Magdalena ¥.o8ko — cztonek Komisji:
Moze warto byloby przeanalizowaé¢ koszty 1 na przyklad raz w roku
w ogblnopolskiej telewizji zamiesci¢ spot reklamujacy Inowroctaw.

Maria Stepniowska — Przewodniczaca Komisiji:
Podzielam zdanie moich przedmowcow.

Marcin Wronski — cztonek Komisji:
Jaka byta korzy$¢ dla Miasta z tego paszkwila umieszczonego w Gazecie
Pomorskiej, a skierowanego w moja osobeg.

Maria Stepniowska — Przewodniczaca Komisiji:
Sadzitam, ze ten temat jest juz zakonczony.

Marcin Wronski — cztonek Komisji:
Otrzymatem odpowiedz, ze paszkwil ten zostal sfinansowany z pieniedzy na
promocj¢ 1 dlatego pytam. Moéwimy przeciez o promocji Miasta.

Maria Stepniowska — Przewodniczaca Komisii:
Wyjasnimy to pdznie;j.

Marcin Wronski — cztonek Komisji:
Nie ma co wyjasnia¢ pozniej, takie sg fakty.

Agnieszka Chrzaszcz — Naczelnik Wydziatu Kultury, Promocji i Komunikacji

Spoteczne;:
Pan radny otrzymat odpowiedz i nie mam nic do dodania.

Maria Stepniowska — Przewodniczgca Komisji:
Nie widze wigcej chetnych do zabrania glosu, przystepujemy do glosowania.
Kto z cztonkéw Komisji jest za przyjeciem przedstawionego materiatu?

Glosowanie: za — 3, przeciw — 1, wstrz. sie¢ 0.

Materiat zostal przyjety przez Komisje.
Ad. 4
Sprawy wymagajace opinii Komisji.

Bogustawa Mikotajczak — Naczelnik Wydzialu Drog 1 Transportu:

Przedstawita projekt w sprawie przepisow porzadkowych obowigzujacych przy
przewozie 0sOb 1 bagazu recznego w Srodkach miejskiej komunikacji zbiorowe;j
w Inowroctawiu, ktéry stanowi zalacznik nr 6 do protokotu.

Maria Stepniowska — Przewodniczaca Komisji:

Czy kto$ z cztonkow Komisji chcialby zada¢ pytanie?

Rafat Lewandowski — cztonek Komisji:
Pani Naczelnik szczegblowo omodwila projekt uchwaty, jest wszystko jasne.




Maria Stepniowska — Przewodniczgca Komisji:

Skoro wszystko jasne, przystepujemy do gtosowania.

Kto z cztonkow Komisji jest za pozytywnym zaopiniowanie przedstawionego
projektu uchwaty?

Glosowanie: za—4, przeciw - 0, wstrz. si¢ — 0.
Projekt uchwaty otrzymat pozytywna opini¢ Komisji.

Bogustawa Mikotajczak — Naczelnik Wydziatu Drog i Transportu:

Przedstawita nastgpny projekt uchwaly zmieniajacy uchwale w sprawie
ustalenia strefy platnego parkowania w Inowroctawiu oraz wysokos$ci stawek
optat za postd] pojazdéw samochodowych na drogach publicznych w strefie
ptatnego parkowania i sposobu ich pobierania, ktory stanowi zalacznik nr 7 do
protokotu.

Maria Stepniowska — Przewodniczaca Komisiji:
Czy kto$ z cztonkéw Komisji chciatby zada¢ pytanie?

Magdalena t.08ko — cztonek Komisji:
Pani Naczelnik omowita ze szczegotami projekt uchwaty.

Maria Stepniowska — Przewodniczaca Komisji:

Skoro wszystko jest jasne, przystepujemy do gtosowania.

Kto z cztonkow Komisji jest za pozytywnym zaopiniowanie przedstawionego
projektu uchwaty?

Glosowanie: za — 4, przeciw - 0, wstrz. si¢ — 0.
Projekt uchwaty otrzymat pozytywna opini¢ Komis;ji.
Ad.5

Sprawy biezace.

Maria Stepniowska — Przewodniczgca Komisji:

W tym punkcie zadnych spraw nie ma.

Krotko wyjasni¢ Panstwu, dlaczego Komisja w tym miesigcu tak szybko. Otéz
jestem ograniczona urlopem wypoczynkowym, ktéry wybieram na posiedzenia
Komisji 1 sesj¢. Pracuje w dwoch Komisjach Rady: Os$wiaty 1 Kultury oraz
Strategii i Promocji Miasta. Jest to tylko 26 dni w roku.

W tym miesigcu ze wzgledu na wyjazd do sanatorium pani Przewodniczacej
Komisji O$wiaty 1 Kultury termin posiedzenia wypadl akurat 1 wrze$nia,
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dlatego posiedzenie naszej Komisji jest takze w tym dniu. Za utrudnienia
bardzo Panstwa przepraszam 1 dzigkuj¢ za wyrozumiato$¢.

W zwigzku z wyczerpaniem porzadku obrad, zamykam posiedzenie
dzisiejszej Komisji.

Komisja trwata od godz. 10% do 11%.
Przewodniczaca
Komisji Strategii i Promocji Miasta
Maria Stepniowska

Protokotowala

Maria Legwinska



